SEO slovnik

DiagnoSEO - jasné, ovérené definice SEO pojma.
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10 Blue Links - Tradi¢ni, jednoduchy seznam deseti organickych vysledkd z doby pred vznikem
bohatsSich funkci SERP.

10x Content - Obsah vytvoreny tak, aby byl vyrazné lepsi nez cokoli, co se aktualné umistuje pro
dané téma.

200 OK - Stavovy kéd HTTP, ktery znaci, Zze pozadavek byl Gspésny.

2xx Status Codes - Rodina stavovych kédd HTTP, které signalizuji Uspésny pozadavek.
301 Redirect - Trvalé presmérovani, které prendasi vétsinu signald pozice na novou URL.
302 Redirect - Docasné presmérovani, které znaci, Ze presun na novou URL nenf trvaly.
304 Not Modified - Stav, ktery prohlizeci sdéluje, Ze uloZzena kopie zdroje je stale aktualni.
307 Redirect - Doc¢asné presmérovani, které zachovava metodu plvodniho pozadavku.
403 Forbidden - Stav, ktery znamena, Ze server pozadavku rozumél, ale odmitéa jej povolit.
404 Error - Stav vraceny, kdyz pozadovana stranka na serveru neni nalezena.

404 Not Found - Stavovy kéd HTTP, ktery znamend, Ze pozadovany zdroj neexistuje.

410 Gone - Stav, ktery znamena, Ze zdroj byl zdmérné a trvale odstranén.

4xx Status Codes - Rodina stavovych kédd HTTP, které signalizuji chyby na strané klienta.

500 Internal Server Error - Obecny stav, ktery znamend, Ze server narazil na neo¢ekdvanou
chybu.

502 Bad Gateway - Stav, ktery znamena, zZe server obdrzel neplatnou odpovéd od jiného serveru.
503 Service Unavailable - Stav, ktery znamen4, Ze server docasné nemUze pozadavek zpracovat.

5xx Status Codes - Rodina stavovych kédd HTTP, které signalizuji chyby na strané serveru.

A

A/B Testing - Porovndani dvou verzi strdnky nebo prvku, aby se zjistilo, ktera si vede Iépe. Také
zndmé jako Split Testing.

Above the Fold - Cast webové stranky viditelnd bez nutnosti rolovat.

Absolute URL - Uplnd webové adresa, kterd obsahuje protokol a doménu, napfiklad
https://example.com/page.

Accept-Language Header - Hlavicka HTTP, kterd uvadi jazykové preference uzivatele a pomaha
dorucovat lokalizovany obsah.

Access Log - Souborovy zdznam serveru, ktery zaznamendavd kazdy pozadavek a slouzi k analyze
skute¢ného chovani botd a uzivateld.

Accessibility - Navrh webU tak, aby je mohly pouzivat osoby s postizenim a asistenéni technologie.
Ad Impressions - Pocet, kolikrat se reklama zobrazi uzivatelim.

Ad Keyword - Klicové slovo, na které inzerent déld nabidku, aby spustil svou placenou reklamu.
Ad Rank - V Google Ads hodnota, ktera urcuje pozici reklamy podle nabidky, kvality a kontextu.

ADA Website Compliance - Soulad s poZadavky na pristupnost webl podle americké normy ADA.
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Adobe Analytics - Podnikova platforma pro webovou analytiku od Adobe.

Advanced Search Operators - Specidlni prikazy jako site: nebo intitle:, které zpresnuji a filtruji
vyhledavaci dotazy.

AEO (Answer Engine Optimization) - Optimalizace obsahu tak, aby jej odpovidaci stroje a
asistenti s Al zobrazili jako pfimou odpovéd.

Affiliate - Partner, ktery ziskavé provizi z prodejli nebo potencidlnich zdkaznikl doporuéenych pres
sledované odkazy.

Ahrefs - Komer¢ni sada nastroji SEO ¢asto pouzivana k analyze odkazl, vyzkumu kli¢ovych slov a
sledovani pozic.

Al Citation Eligibility - Zda je obsah dostate¢né strukturovany a ddvéryhodny na to, aby jej
odpovidaci systém s Al citoval jako zdroj.

Al Overview - Souhrn od Googlu generovany Al nad nékterymi vysledky, ktery vznikl ze Search
Generative Experience.

Al Snapshot - Souhrn generovany Al zobrazeny nad vysledky v generativnich vyhledavacich
prostredich.

AlIO (Al Optimization) - Optimalizace obsahu a entit tak, aby systémy s Al znalce porozumély,
zobrazily ji a citovaly.

Algorithmic Penalty - Ztrdta pozice uplatnénd automaticky vyhleddvacim algoritmem, nikoli
lidskym posuzovatelem.

Algorithmic Suppression - Algoritmické potlaceni, které udrzuje pozici stranky nebo webu nizko
bez ru¢niho zasahu.

Alt Text - Popisny text obrazku, ktery podporuje pristupnost a poméhéa vyhledavacdm obrazku
porozumeét. Také zndmé jako Alt Attribute.

Alternate Page With Proper Canonical - V Search Console stav duplicitni strdnky, kterd spravné
odkazuje na svou zvolenou kanonickou verzi.

Ambiguous Intent - Dotaz, jehoz cil je nejasny a ktery mize rozumné odpovidat nékolika rlznym
zaméram.

AMP (Accelerated Mobile Pages) - Open source framework pro tvorbu zjednodusenych, rychle se
nacitajicich mobilnich verzi webovych stranek.

Anchor Text - Viditelny, klikatelny text hypertextového odkazu, ktery ddvéa vyhleddvac¢dim kontext
o odkazované strance.

Anchor Text Ratio - RozlozZeni typd kotevniho textu napfi¢ celym odkazovym profilem webu.

Answer Box - Funkce SERP, kterd poskytuje pfimou odpovéd na dotaz, ¢asto prevzatou z
vybraného Uryvku.

Answer Sourcing - ZpUsob, jakym Al nebo odpovidaci stroj vybira a cituje zdroje za vygenerovanou
odpovédi.

API (Application Programming Interface) - Definovand sada pravidel, kterd umozZznuje softwaru
vymeénovat si data a funkce.

Article Spinning - Prepisovani existujiciho ¢lanku synonymy za Gc¢elem hromadné vyroby zdanlivé
jedine¢nych kopii - black hat taktika.

Article Syndication - Opétovné zverejnéni ¢ldnku na jinych webech za Ucelem osloveni Sirsiho
publika.

ASO (App Store Optimization) - Optimalizace zdznamu mobilni aplikace v obchodé tak, aby se
Iépe umistovala a konvertovala.

Assisted Conversions - Konverze, u kterych kanal sehral podp(rnou roli dfive na cesté, nikoli pri
poslednim kliknuti.
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Async - Atribut skriptu, ktery nacitd soubor bez blokovani parsovdni HTML.

Attribution Modeling - Pravidla, kterd rozdéluji zasluhu za konverzi mezi kontaktni body na cesté
uZivatele.

Author Authority - Vnimanéa odbornost a dlvéryhodnost autora obsahu, spojena s E-E-A-T.

Author Entity - Autor prezentovany jako uznavana entita, kterou vyhledavace spojuji s tématy a
dily.

Authority - Celkova dlvéra a sila pozice, kterou si stranka nebo web vyslouZily v ocich
vyhleddvacl. Také zndmé jako Website Authority.

Authority Dilution - Oslabeni hodnoty odkazl, kdyZ se rozdéli mezi pfilis mnoho odkaz{ nebo
stranek.

Authority Score - Vlastni metrika Semrush, kterd hodnoti celkovou kvalitu a autoritu domény.

Authority Site - Vysoce dlvéryhodny a zavedeny web, ktery se dobre umistuje a na ktery ostatni
Casto odkazuji.

Auto-Generated Content - Obsah vytvoreny automaticky softwarem, ktery porusuje smérnice,
pokud je spamovy nebo neuzite¢ny.

Average Position - Primérnd pozice stranky nebo klicového slova ve vysledcich vyhledavani.

B2B - Business-to-business - marketing nebo prodej produktl a sluzeb jinym firmam.
B2C - Business-to-consumer - marketing nebo prodej produktd a sluzeb primo jednotlivedm.

Backlink - Odkaz z jiného webu, ktery sméruje na vasi stranku a ktery vyhleddvace berou jako hlas
dlvéry. Také znamé jako Inbound Link, Incoming Link.

Backlink Profile - Celkové mnozstvi, rozmanitost a kvalita odkaz( smérujicich na web.
Baidu - Pfedni webovy vyhledavacd v Ciné.
Bait and Switch - Umistit strdnku s jednim obsahem a poté jej nahradit jinym - klamava taktika.

Banner Blindness - Sklon uzivateld ignorovat prvky stranky, které vypadaji jako bannery nebo
reklamy.

BERT - Jazykovy model Googlu z roku 2019, ktery Iépe interpretuje kontext slov v dotazu.

BigCommerce - Hostovana platforma pro elektronicky obchod k vytvareni a spravé internetovych
obchodd.

Bing - Webovy vyhledavacl od Microsoftu.

Bing Webmaster Tools - Bezplatna platforma Microsoftu pro sledovani a zlepsovani pritomnosti
webu v Bingu.

Black Hat SEO - Taktiky, které zamérné porusuji smérnice vyhledavacd s cilem manipulovat pozici.

Blocked by Noindex - V Search Console stav, ktery znamend, Ze stradnka je vyloucena z indexu
kvali direktivé noindex.

Zv0

Blog Commenting - Zanechavani komentarld na blozich, nékdy kvali odkazlm, které jsou obvykle
nofollow a malé hodnoty.

Body Content - Hlavni obsah stradnky, odliSny od navigace, zahlavi a zapati.

Bounce Rate - Procento navstév, které konci po jediné strance bez dalsi interakce.

Brand Authority - DUvéra a rozpoznatelnost znacky, které mohou ovlivnit pozici a chovani pfi
klikani.

Brand Mention - Jakdkoli zminka o znacce online, s odkazem nebo bez néj.
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Brand Mention Link Building - Preména neodkazovanych zminek o znacce na zpétné odkazy
oslovenim toho, kdo je zverejnil.

Branded Anchor Text - Kotevni text, ktery pouziva nazev znacky jako text odkazu.
Branded Content - Obsah, ktery zdUraznuje konkrétni znacku nebo je kolem ni vystavén.
Branded Keyword - Vyhledavaci dotaz, ktery obsahuje nazev znacky nebo produktu.
Branded SEO - Optimalizace pro vyhledavaci dotazy, které obsahuji ndzev vasi znacky.

Breadcrumb Navigation - Druhotnd navigacni cesta, kterd ukazuje umisténi stranky v hierarchii
webu.

Broad Match Keyword - V Google Ads typ shody, ktery spousti reklamy pro souvisejici
vyhledavani, nikoli jen pro presny vyraz.

Broken Link Building - Hledani nefunk¢nich odkazl na jinych webech a nabidnuti vasi relevantni
stranky jako nahrady.

Brotli - Moderni kompresni algoritmus, ktery zmensuje textové soubory, aby se stranky dorucovaly
rychleji.

Browser - Software, ktery nacitd, vykresluje a zobrazuje webové stranky, jako Chrome nebo Safari.

Bundling - Spojeni nékolika soubor({l JavaScriptu nebo CSS do mensiho poctu, aby se snizil pocet
pozadavka.

Byline Trust - Signaly dAvéry plynouci z jasné uvedeného, vérohodného autorského podpisu.

C

Cache - Docasné ulozené kopie souborl, diky nimz se stranky pri opakovanych navstévach naditaji
rychleji.

Cache-Control - Hlavi¢ka HTTP, ktera prohlize¢dm a CDN sdéluje, jak dlouho maji zdroje uchovéavat
v mezipaméti.

Caching - Ukladani kopii zdrojd, aby je bylo mozné dorucovat rychleji a snizit z&téz serveru.
Call to Action (CTA) - Vyzva, kterd vede uzivatele ke konkrétni akci, jako ,Koupit nyni“ nebo
»Prihlasit se”.

Canonical URL - Zvolena verze stranky, kterou by vyhleddvace mély indexovat, kdyz existuji
duplicitni nebo podobné stranky. Také znamé jako Canonical Tag, rel="canonical".

Canonicalization - Proces vybéru a oznaceni upfednostihované URL mezi duplicitnimi nebo témér
duplicitnimi strdnkami.

Carousel - Vodorovné posuvna funkce SERP, kterd zobrazuje nékolik vysledk(, obrazk( nebo karet.

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) - Doména nejvyssi Urovné o dvou pismenech vazana
na zemi, jako .cz nebo .de, kterd Casto slouzi jako signal geografického cileni.

CDN (Content Delivery Network) - Distribuovana sit serverQ, kterd dorucuje obsah z mista
blizkého uZivateli.

Channel - Seskupeni ndvstévnosti podle zdroje, jako organicky, placeny, odkazujici nebo primy.

Churn and Burn SEO - Agresivni black hat taktiky, které usiluji o rychlé umisténi webu pred
nevyhnutelnym postihem.

Citation - Zminka o firmé nebo zdroji online, zejména o jejim nazvu, adrese a telefonnim cisle.
Citation Building - Aktivni vytvareni jednotnych firemnich zdznam v katalozich a na platformach.

Citation Flow - Metrika od Majestic, kterd predpovida vliv URL podle poc¢tu odkaz(, jez na ni
sméruji.
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Citation Grounding - Ukotveni odpovédi generované Al v ovéfitelnych zdrojich za Gc¢elem omezenf
halucinaci.

Click Potential - Metrika od Semrush, kterd odhaduje, jak pravdépodobné SERP klicového slova
vygeneruje organickd kliknutf.

Click Share - Podil vSech dostupnych kliknuti pro sadu klicovych slov, ktery ziska doména.

Clickbait - Senzacechtivé titulky vytvorené k naldkani na kliknuti, které asto slibuji vic, nez obsah
nabidne.

Clickstream Data - Anonymizovana data o skuteénych cestach prochézeni a klikani uzivateld,
pouzivand k odhadu vyhledavacich metrik.

Client-Side Rendering (CSR) - Vykreslovani obsahu stranky v prohlizeci pomoci JavaScriptu
namisto na serveru.

Cloaking - Zobrazovani odlisného obsahu vyhledavaclim a uzivatellim - black hat poruseni smérnic.
Také zndmé jako Page Cloaking.

CMS (Content Management System) - Software pro tvorbu, spravu a publikovani obsahu webu
bez ru¢niho kédovani, jako WordPress.

Cold Outreach - Osloveni osob bez prfedchoziho vztahu, napfiklad s ndvrhem odkazu nebo
spoluprace.

Cold Start - Obtiz, které celi zcela novy web nebo stranka pfi umistovani, nez nasbira signaly nebo
historii.

Commercial Investigation Query - Vyhledavani, pfi kterém uzivatel zkouma a porovnava
produkty pfed moznym nakupem.

Common Keywords - Klicova slova, pro kterd se umistuji dvé nebo vice konkurujicich si domén
soucasné.

Competitive Density - Metrika od Semrush od 0 do 1, kterd udava, jak intenzivné inzerenti souperi
o klicové slovo.

Competitor Analysis - Studium strategii, klicovych slov a odkaz{ konkurentd s cilem fidit vlastni
SEO rozhodnuti.

Competitor Backlink Analysis - Studium zpétnych odkazd konkurentd s cilem najit odkazové
prilezitosti, které muizete ziskat také.

Competitors in Google Ads - Domény, které délaji nabidky na stejnd placend kli¢ova slova jako
vy.

Competitors in Organic Search - Domény, které soupefi o stejnd organicka klicova slova jako vy.
Computer-Generated Content - Obsah vytvoreny softwarem nebo Al namisto napsany ¢lovékem.
Content - Text, obrazky, videa a dalsi material na strénce, ktery pfinasi uzivateldm hodnotu.
Content Curation - Vybirani, organizovani a sdileni nejlepsiho existujiciho obsahu o tématu.

Content Decay - Postupna ztrata navstévnosti a pozice, jak obsah stdrne nebo se stdvd méné
konkurenceschopnym.

Content Federation - Distribuce stejného obsahu napfi¢ vice platformami nebo partnerskymi
weby.

Content Fingerprints - Jedinecné signatury, které vyhledavace pocitaji z obsahu k odhalenf
duplicit a témér duplicit.

Content Gap - Téma nebo dotaz, ktery vas web jesté nepokryva, ale ktery konkurenti nebo
uzivatelé poptavaiji.

Content Gap Analysis - Porovnani vaseho obsahu s obsahem konkurent(l za G¢elem nalezeni
chybéjicich témat a prilezitosti klicovych slov.
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Content Hub - Centrélni stranka, kterd odkazuje na skupinu souvisejiciho obsahu o tématu.

Content Marketing - Tvorba a distribuce hodnotného obsahu za Gc¢elem prildkani, zapojeni a
udrzeni publika.

Content Negotiation - Mechanismus na strané serveru, ktery dorucuje rlizné verze zdroje podle
hlavi¢ek pozadavku, jako je jazyk.

Content Pruning - Odstranéni nebo slouceni strdnek malé hodnoty za Ucelem zvyseni celkové
kvality webu. Také zndmé jako Pruning.

Content Relevance - Jak dobre obsah stranky odpovidd dotazu a zakladnimu zaméru uzivatele.
Content Silo - Seskupeni souvisejiciho obsahu do tésné tematickych sekci.

Content Spinning - Automatické preformulovani obsahu za Gcelem vytvoreni nescetnych témér
duplicitnich verzi, coz vyhleddvace nedoporucuiji.

Content Syndication - Distribuce obsahu na weby tfetich stran, idedIné s kanonickym odkazem na
original.
Content Velocity - Tempo, jakym je novy obsah publikovdn za dané obdobi.

Content-Based Classifier - Systém strojového uceni, ktery klasifikuje strdnky analyzou jejich
obsahu.

Contextual Link - Odkaz umistény v hlavnim textu stranky, obklopeny tematicky souvisejicim
textem.

Conversion - Dokoncend pozadovand akce, jako nakup, registrace nebo odeslani formulare.
Conversion (Goal) - Konkrétni akce, kterd se v analytickém nastroji sleduje jako konverze.
Conversion Rate - Procento navstévnik(, ktefi dokon¢i pozadovanou akci.

Copied Content - Obsah zduplikovany z jiného zdroje bez znatelné plvodni hodnoty.

Core Web Vitals (CWV) - Sada metrik uzivatelské zkusenosti od Googlu (LCP, INP a CLS), které
méri nacitani, interaktivitu a vizudlni stabilitu.

vvvvvv

umistovat u hlavnich témat.

Cost % - Metrika, kterd vyjadruje cenu reklamy nebo procento placené navstévnosti klicového
slova.

CPA (Cost Per Acquisition) - Primérnéa cena za ziskani konverze nebo zakaznika prostrednictvim
inzerce.

CPC (Cost Per Click) - Castka, kterou inzerent plati pokazdé, kdyZ uZivatel klikne na jeho reklamu.

CPM (Cost Per Thousand Impressions) - Cena za tisic zobrazeni reklamy, kde M pochazi z
latinského mille.

Crawl Anomaly - V Search Console stitek pro neuréenou chybu prochdzeni, ¢asto neocekdvanou
odpovéd 4xx nebo 5xx.

Crawl Budget - Pocet stranek, které vyhleddvac¢ na webu prochézi za dané obdobi.

Crawl Delay - Direktiva, kterd zada boty, aby mezi pozadavky vyckali; nékteré vyhledavace jako
Bing ji respektuji, Google ji ignoruje.

Crawl Demand - Jak moc chce vyhledavac web prochazet, coz zavisi na jeho popularité a
aktudlnosti.

Crawl Depth - Na kolik kliknuti je strdnka vzdalena od domovské stranky, coz ovliviuje, jak snadno
se prochazi.

Crawl Efficiency - Jak dobre se rozpoclet prochdzeni webu vynakldda na uzite¢né, indexovatelné
URL namisto plytvani.
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Crawl Error - Problém, ktery vyhledavaci brani ve spravném pristupu k URL.

Crawl Rate Limit - Maximalni rychlost prochazeni, kterou vyhledavac pouziva, aby nepretizil
server.

Crawl Trap - Struktura webu, jako nekonecné parametry URL, ktera chytd boty na strdnkdch malé
hodnoty a plytvéd rozpoctem prochazeni. Také zndmé jako Spider Trap.

Crawlability - Jak snadno mohou boti vyhleddvaci pristupovat ke strdnkdm webu a prochézet je.

Crawled but Not Indexed - V Search Console stav, kdy byla stranka prochdzena, ale zdmérné
vylou¢ena z indexu.

Crawler - Automatizovany program, ktery objevuje, nacitd a predava stranky k indexaci, jak
prochdazi web. Také zndmé jako Bot, Spider, Web crawler.

Crawler Directives - Pokyny v robots.txt, meta tagu robots nebo hlavi¢kach HTTP, které botdm
sdéluji, jak prochazet nebo indexovat.

Crawling - Proces, pri kterém boti vyhledavacd objevuji a naditaji webové stranky.

Critical Rendering Path - Sekvence krokd, kterou prohlize¢ prochézi k prevodu HTML, CSS a
JavaScriptu na vykreslené pixely.

CRM - Software pro fizeni vztahl se zdkazniky, pouzivany ke sledovani potencidlnich zakaznikd,
zakaznikd a prodejnich interakci.

CRO (Conversion Rate Optimization) - Systematické zlepSovani webu za Ucelem zvysSeni podilu
navstévnikd, kteri konvertuji.

Cross-Linking - Vzdjemné odkazovani souvisejicich strdnek za Gcelem sifeni relevance a usnadnéni
navigace.

CSS (Cascading Style Sheets) - Jazyk, ktery ridi vizualni vzhled a rozvrzeni webovych stranek.
CTR (Click-Through Rate) - Podil zobrazeni, kterd skonci kliknutim.

CTR Manipulation - Umélé navySovani miry prokliku ve snaze ovlivnit pozici - manipulativni
taktika.

Cumulative Layout Shift (CLS) - Metrika Core Web Vital, kterd méri, jak neoc¢ekdvané se prvky
strdnky béhem nacitdni posouvaji.

Curated Content - Obsah tretich stran shromdazdény a prezentovany s dodate¢nym kontextem
nebo komentarem.

Customer Journey - Celd cesta, kterou zdkaznik prochazi, od prvniho povédomi po nadkup a dale.

D

<!DOCTYPE html> - Deklarace na za¢atku HTML dokumentu, ktera prohlizeci sdéluje, aby pouzil
standardni rezim.

Data - Surové fakta a Cisla shromazdéna k analyze.

Data Sampling - Analyza reprezentativniho vzorku dat namisto celé datové sady, coz mUze snizit
presnost prehledd.

Dead-End Page - Stranka bez odchozich odkazl, kterad uzivateldm ani botlim nenabizi dalsi krok.
Declined Keywords - Kli¢cové slova, jejichz pozice pro web za dané obdobi klesly.

Deep Link - Odkaz, ktery sméruje na konkrétni vnitfni stranku namisto na domovskou stranku
webu.

Deindexing - Odstranéni strdnek z indexu vyhledavace.
Demographics - Statistické charakteristiky publika, jako vék, pohlavi a poloha.

Destination Site - Web, na ktery odkaz nebo kampan uzivatele sméruje.
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Digital PR - Ziskavani zminek o znacce a odkaz( z médii a publikaci prostfednictvim pribéht s
medialni hodnotou.

Direct Traffic - Navstévy uzivatel(, ktefi na web prichazeji bez odkazujiciho zdroje, napfriklad
zadanim URL.

Directory Links - Zpétné odkazy z online firemnich katalogl nebo webovych katalogd.
Disallow - Direktiva robots.txt, kterd botdm sdéluje, aby nepfistupovali k zadanym cestam.
Disavow - Pozddani Googlu, aby pfi hodnoceni vaseho webu urcité zpétné odkazy ignoroval.
Disavow File - Textovy soubor, ktery vypisuje domény nebo URL, jez ma Google ignorovat.

Disavow Tool - Nastroj v Google Search Console k odeslani seznamu zpétnych odkaz(l, které by
meél Google ignorovat.

Discovered but Not Indexed - Stav v Search Console, kdy Google URL nasSel, ale jesté ji neprosel
ani nezaindexoval.

Display Ads - Vizualni, bannerové reklamy zobrazované na webech prostrednictvim reklamnich siti.

Distance - V lokdInim SEO vzdalenost firmy od toho, kdo vyhledava, klicovy faktor lokdIni pozice.
Také zndmé jako Proximity.

DNS (Domain Name System) - Systém, ktery preklada cCitelné ndzvy domén na IP adresy, jez
servery pouzivaiji.

Dofollow Link - BéZny odkaz, ktery predava signaly pozice - vychozi stav, kdyz jej zadny atribut rel
neomezuje.

DOM (Document Object Model) - Strukturovana reprezentace stranky v paméti, kterou prohlizec
sestavuje a kterou skripty mohou cist a ménit.

DOM Size - Pocet uzld v DOM stranky, ktery v nadmérném mnozstvi mize zpomalit vykreslovani.
Domain - Citelnd adresa webu, jako example.com.
Domain Age - Jak dlouho je doména registrovanda, nékdy uvadéno jako druhotny signal ddvéry.

Domain Authority (DA) - Vlastni metrika Moz od 0 do 100, ktera predpovida, jak dobre by se
doména mohla umistit.

Domain Name - Registrovany nazev, ktery identifikuje web, jako example.com.

Domain Name Registrar - Firma akreditovana k registraci a spravé nazvi domén.

Domain Rating (DR) - Metrika od Ahrefs od 0 do 100, kterd méfi silu odkazového profilu domény.
Domain Structure - ZpUsob, jakym jsou doména, subdomény a adresare webu usporadany.

Doorway Page - Stranka malé hodnoty vytvorend pouze k umisténi ve vyhledavani a presmérovani
uzivatell jinam, coZ odporuje smérnicim. Také znamé jako Gateway Page, Bridge Page.

DuckDuckGo - Webovy vyhledavac¢ zaméreny na soukromi.
Duplicate Content - Totozny nebo velmi podobny obsah, ktery se objevuje na vice nez jedné URL.
Dwell Time - Jak dlouho uZivatel z{stane na strance po kliknuti na vysledek, nez se vrati do SERP.

Dynamic URL - URL, jejiz obsah zavisi na parametrech dotazu a kterd ¢asto obsahuje znaky jako ? a
&.

E

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) - Radmec kvality Googlu

vvvvvv

Ecommerce - Nakup a prodej zbozi nebo sluzeb pres internet.

Ecommerce SEO - Optimalizace internetovych obchodi a jejich kategoridlnich a produktovych
strdnek pro organické vyhledavani.
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Edge Caching - Uklddani obsahu do mezipaméti na serverech na okraji sité, blizko uzivateld, pro
rychlejsi doruceni.

Edge SEO - Zavadéni SEO zmén na urovni CDN nebo okraje sité bez Upravy zdrojového kédu webu.
Edge SEO Testing - Provddéni SEO experimentl pres okraj sité nebo vrstvu CDN.

Editorial Link - Zpétny odkaz ziskany prirozené na zakladé zasluhy, bez zadosti nebo platby.

Ego Bait - Obsah, ktery lichoti vlivnym osobdm, aby ziskal jejich odkazy nebo sdileni.

Email Outreach - Osloveni osob prostrednictvim osobnich e-maill s ndvrhem obsahu, odkazu nebo
spoluprace.

Engagement - Mira, do jaké uzivatelé interaguji s vasim obsahem.

Engagement Metrics - Metriky interakce uZivatel{, jako ¢as na strance, hloubka rolovani nebo
kliknuti.

Engagement Rate - V GA4 procento navstév, které byly ndvstévami se zapojenim.
Enterprise SEO - SEO ve velkém méritku pro weby s tisici strankami a slozitymi organizacemi.

Entities - Odlisné, jasné definované véci - osoby, mista, znacky, pojmy - které vyhleddvace
rozpoznavaji a propojuji.

Entity Grounding - Ukotveni obsahu nebo odpovédi Al ke zndmé entité, aby byl vyznam
jednoznacny.

Entity-Based SEO - Optimalizace kolem jasné definovanych entit a vztah( mezi nimi, nikoli pouze
klicovych slov.

Entry Page - Prvni strdnka, na kterou navstévnik béhem navstévy prijde.

Estimated Accuracy - Ukazatel od Semrush o tom, jak spolehlivy je dany odhad navstévnosti nebo
klicového slova.

Estimated Traffic - Hruby odhad SEO néstroje o tom, kolik organické navstévnosti web nebo
stranka ziskava.

ETag - Hlavicka HTTP, kterd identifikuje konkrétni verzi zdroje, aby jej bylo mozné efektivné ukladat
do mezipaméti.

Event Rich Results - Obohacené vysledky vyhledavani, které zobrazuji podrobnosti o udalosti, jako
datum a misto, ze strukturovanych dat.

Evergreen Content - Obsah, ktery z(stava relevantni a uzite¢ny dlouho po zverejnéni.

Exact Match Anchor Text - Kotevni text, ktery presné odpovida cilovému klicovému slovu stranky,
na kterou sméruje.

Exact Match Keyword - Klicové slovo cilené v presné podobé; v Google Ads typ shody, ktery
spousti reklamy pouze pro dany vyraz nebo blizké varianty.

Expertise-Authority-Trust (E-A-T) - Drivéjsi verze ramce kvality obsahu Googlu, nez byla pridana
ZkusSenost.

External Link / Outbound Link - Odkaz na vasi strance, ktery sméruje na jiny web.

F

Faceted Navigation - Filtrovaci navigace na velkych nebo e-commerce webech, kterd mze
vytvofit nes¢etné prochéazitelné kombinace URL.

FAQ Rich Result - Obohaceny vysledek, ktery zobrazuje rozbalovaci otdzky a odpovédi ze
strukturovanych dat FAQ.

FAQ Schema - Strukturovand data, kterd oznacuji pary otdzka-odpovéd; Google nyni zobrazuje
obohacené vysledky FAQ pouze pro autoritativni weby.
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Favicon - Mald ikona, které reprezentuje web na kartdch prohlizece a vedle nékterych vysledk{
vyhledavani.

Featured Image - Hlavni reprezentativni obrdzek prifazeny prispévku nebo strance, pouzivany pro
nahledy a sdileni.

Featured Snippet - Vybrana odpovéd zobrazend v horni ¢asti nékterych vysledkd vyhledavani,
prevzatd z umisténé stranky.

Fetch and Render - Ovéreni, jak Googlebot nacitd a vizudlné vykresluje strdnku, aby se odhalily
problémy s prochdzenim nebo vykreslovanim.

Fetch and Render Tool - Zastaraly nastroj v Search Console, ktery ukazoval, jak Googlebot nacetl
a vykreslil URL.

File Compression - ZmensSeni velikosti souboru za Ucelem Uspory Sirky padsma a urychleni nacitani
stranky.

First Contentful Paint (FCP) - Metrika vykonu, kterd oznacuje okamzik, kdy se na obrazovce
vykresli prvni text nebo obrazek.

First Link Priority - Myslenka, ze Google mize pocitat pouze prvni odkaz na danou URL na strance
a pozdéjsi duplicity ignorovat.

Focus Keyword - Jediné hlavni klicové slovo, pro které je stranka optimalizovéna, aby se umistila.
Follow-Up - Prfipominkova zprdva odeslana poté, co prvni e-mail zlstal bez odpovédi.
Footer Link - Odkaz umistény v zdpati webu, ktery se ¢asto objevuje na kazdé strance.

Freshness - Jak nedavno byl obsah zverejnén nebo aktualizovan - faktor pozice u ¢asové citlivych
dotazl.

FTP (File Transfer Protocol) - Standardni protokol pro prenos souborli mezi klientem a serverem.

G

GA4 (Google Analytics 4) - Aktualni verze Google Analytics zalozena na udalostech, ktera v roce
2023 nahradila Universal Analytics.

Gated Content - Obsah, ke kterému navstévnik ziska pristup teprve po poskytnuti svych
kontaktnich Gdaja.

Gateway Timeout (504) - Stav HTTP 504 vraceny, kdyz brédna neobdrzi v¢as odpovéd od
nadrazeného serveru.

GBP Optimization - Vylepseni profilu Google Business, aby se |épe umistoval a konvertoval v
lokalnich vysledcich.

GDPR - Obecné narizeni EU o ochrané osobnich Gdajli, které upravuje zpracovani osobnich Gdaja.

GEO (Generative Engine Optimization) - Optimalizace obsahu tak, aby jej generativni
vyhleddvace pohanéné Al zobrazily a citovaly.

GEO (Geolocation Optimization) - Optimalizace webu pro signaly a cileni zalozené na poloze v
lokdlnim vyhledavani.

Geo-Targeting - Zobrazovani obsahu nebo reklam uzivateldm podle jejich zemépisné polohy.

Geographic Modifiers - Slova polohy pfidana ke klicovému slovu, jako ,instalatér Praha“, k cileni
lokdlniho zaméru.

Google - Nejpouzivanéjsi webovy vyhledavac na svété a firma, ktera jej provozuje.
Google Ads - Reklamni platforma Googlu s platbou za proklik, drfive AdWords.
Google Ads Keyword - Klicové slovo cilené v kampani Google Ads ke spusténi placenych reklam.

Google AdSense - Program Googlu, ktery vydavatellm umoziuje vydélavat zobrazovanim reklam
na jejich webech.
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Google Alerts - Bezplatnd sluzba Googlu, kterd posila e-mailovéd upozornéni, kdyz novy obsah
odpovida zvolenému dotazu.

Google Algorithm - Sada systém{ pozic, které Google pouziva k rfazeni vysledkd vyhledavani. Také
zndmé jako Search Algorithm, Algorithm.

Google Algorithm Update - Zména v systémech pozic Googlu, kterd mize zménit, jak se weby
umistuji. Také znadmé jako Algorithm Update, Algorithm Updates.

Google Analytics (GA) - Bezplatna platforma Googlu k méreni navstévnosti webu a chovani
uzivateld.

Google Analytics Goals - Konverze nakonfigurované v Universal Analytics; GA4 je nahradilo
konverzemi a kli¢ovymi udalostmi.

Google Autocomplete - Navrhy vyhledavani, které Google nabizi, zatimco uzivatel zadava dotaz.

Google Bowling - Black hat pokus potrestat konkurenta smérovanim odkaz( nizké kvality na jeho
web.

Google Business Profile (GBP) - Bezplatny zdznam Googlu, ktery spravuje, jak se firma objevuje
ve Vyhledavani a na Mapach. Také znamé jako Google My Business.

Google Caffeine - Aktualizace indexovaci infrastruktury z roku 2010, kterd Googlu umoznila
indexovat obsah rychleji a aktudlnéji.

Google Dance - Slangovy vyraz pro nestabilitu pozic, kterou novy web nebo strdnka prochazi,
zatimco Google urluje jejich misto.

Google Fred - Aktualizace Googlu z roku 2017 obecné spojovana s degradaci obsahu malé
hodnoty, tenkého a preplnéného reklamami.

Google Keyword Planner - Nastroj v Google Ads, ktery poskytuje napady na klicova slova a
odhady objemu vyhledavani.

Google Looker Studio - Bezplatny nastroj Googlu k tvorbé interaktivnich prehledd a dashboardd z
vasich dat, drive Data Studio.

Google Maps - Mapova sluzba Googlu, klicova pro lokdIni objevovani a lokalni SEO.

Google Mobile-Friendly Test - Nastroj Googlu k ovéreni, jak snadno se strdnka pouziva na
mobilnich zafizenich.

Google PageSpeed Insights - Bezplatny nastroj Googlu, ktery informuje o vykonu stranky a Core
Web Vitals s radami na zlepSeni.

Google Penalty - Degradace nebo odstranéni, které Google uplatrfiuje za poruseni smérnic,
zejména prostrednictvim ru¢nich zasahd.

Google Pigeon - Aktualizace Googlu z roku 2014, ktera zlepsila relevanci a presnost lokdlnich
vysledk( vyhledavani.

Google Pirate - Aktualizace Googlu z roku 2012, ktera degraduje weby s mnoha platnymi
stiznostmi na poruseni autorskych prav (DMCA).

Google Possum - Aktualizace Googlu z roku 2016, kterd zpestfila lokalni vysledky podle polohy
vyhledéavajiciho a filtrovani.

Google Quality Guidelines - Pravidla Googlu, ktera definuji prijatelné postupy, dnes vyjadrena
prostrednictvim antispamovych zdsad a Search Essentials.

Google Search Console (GSC) - Bezplatnd platforma Googlu ke sledovdéni indexace, vykonu ve
vyhledavani a technickych problém@ webu. Také zndmé jako Google Webmaster Tools.

Google Search Operators - Specialni prikazy jako site: nebo intitle:, které zpresnuiji a filtruji
vyhledavani na Googlu.

Google Search Text Ads - Placené textové reklamy, které se objevuji mezi vysledky vyhledavani
Googlu.
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Google Tag Manager - Bezplatny nastroj Googlu k zavddéni a spravé marketingovych a
analytickych znacek bez Upravy kédu.

Google Top Heavy Update - Aktualizace Googlu z roku 2012, ktera degraduje stranky s pfilis
mnoha reklamami nad ohybem.

Google Trends - Bezplatny néstroj Googlu, ktery ukazuje relativni popularitu vyhledavani v ¢ase.

Google Webmaster Guidelines - DfivéjSi nazev smérnic Googlu pro weby, dnes Google Search
Essentials.

Googlebot - Webovy robot Googlu, ktery objevuje a nacita stranky do vyhledavaciho indexu.

Gray Hat SEO - Taktiky mezi white hat a black hat metodami, které nesou vétsi riziko nez zcela
poctivé SEO.

Guest Blogging - Psani a publikovani prispévku na jiném webu, ¢asto k budovani autority a ziskani
odkazl.

Guest Posting - Publikovani obsahu na webu nékoho jiného, obvykle jako taktika k ziskanf{
zpétnych odkazl.

Guestographic - Infografika, kterou vytvofite a kterou zverejni jiny web, obvykle s odkazem zpét
na vas.

Gzip - Siroce pouzivand kompresni metoda, kterd zmensuje soubory pro rychlejsi doruéeni.

H

H1 Tag - HTML nadpisovéd znacka nejvyssi urovné, obvykle pouzivand pro hlavni nadpis stranky.
H2 / H3 Tags - Podnadpisové znacky, které organizuji obsahové sekce pod H1.

Hallucination Suppression - Metody, které snizuji sklon modelu Al generovat nepravdivéd nebo
nepodlozena tvrzeni.

Head Term - Kratké, Siroké klicové slovo s velkym objemem, opak klicového slova z dlouhého
ocasu.

Header Tags - HTML nadpisové znacky od H1 po H6, které strukturuji obsah podle dllezitosti. Také
znadmé jako Heading Tags.

Helpful Content Update - Iniciativa Googlu spusténa v roce 2022 a pozdéji zaclenéna do hlavni
pozice, kterd odménuje uzitec¢ny obsah zaméreny na lidi.

Hidden Text - Text skryty pred uzivateli, ale viditelny pro boty - manipulativni black hat taktika.

Hilltop Algorithm - Algoritmus z poc¢atku 2000s, ktery nachdzi autoritativni stradnky
prostrednictvim odkazl z expertnich strdnek o tématu.

Historical Data - Data o minulém vykonu pouzivana k odhaleni trend a zmén v ¢ase.

Hit - Kazdy jednotlivy poZzadavek na server o soubor, jako strdnka, obrdzek nebo skript. Také znamé
jako Website Hit.

Holistic SEO - Zlepsovani kazdého aspektu webu - obsahu, techniky a uzivatelské zkuSenosti -
namisto izolovanych taktik.

Home Page - Hlavni vstupni strdnka webu, obvykle na korenové URL.

Homepage Link - Zpétny odkaz, ktery sméfuje na domovskou strdnku webu namisto na vnitfni
stranku.

Host Status - Sekce v Search Console, ktera informuje, pokud mél Google potize s prochdzenim
vaseho hostitele, jako problémy s robots.txt, DNS nebo serverem.

Hostload - Kolik prochdzeni server snese, nez hrozi pretizeni.

HowTo Rich Result - Obohaceny vysledek, ktery zobrazuje pokyny krok za krokem ze
strukturovanych dat HowTo, jez Google od té doby vyradil.
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Hreflang - Atribut, ktery Google informuje o jazykovych a regionalnich verzich stranky.
Hreflang Attribute - Konkrétni znaceni rel-alternate hreflang, které uvadi jazyk a region stranky.

HSTS (HTTP Strict Transport Security) - Hlavicka odpovédi, kterd nuti prohlizece pfipojovat se k
webu pouze pres HTTPS.

HTML (HyperText Markup Language) - Znackovaci jazyk, ktery strukturuje obsah webovych
stranek.

HTML Sitemap - Citelnd stranka, ktera vypisuje stranky webu, aby pomohla uzivatelfim a botdim s
navigaci.

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) - Protokol, ktery prohlizece a servery pouzivaji k vymeéné
webovych dat.

HTTP/2 - Velka revize HTTP, kterd urychluje naditani multiplexovanim mnoha pozadavk( pres jediné
spojenti.

HTTPS - Sifrovand, zabezpecené verze HTTP, kterd chrani data pfi pfenosu pomoci TLS.

Hub - Centrdini stradnka, kterd organizuje a odkazuje souvisejici obsah o tématu.

Hub and Spoke Model - Struktura obsahu s centrdlni hub strdnkou, kterd odkazuje na souvisejici,
konkrétnéjsi podstranky.

Hummingbird - Pfepracovani algoritmu Googlu z roku 2013, které presunulo dlraz na vyznam a
zadmér dotazu. Také zndmé jako Google Hummingbird.

Hydration - Proces, pfi kterém JavaScript na strané klienta pridava interaktivitu k HTML
vykreslenému na serveru.

Image Carousel - Funkce SERP, ktera zobrazuje fadu obrazk( s vodorovnym posouvanim.

Image Compression - Zmenseni velikosti obrazovych soubort za G¢elem urychleni nacitani
stranky bez Gjmy na kvalité.

Image Filename - Popisny nazev obrazového souboru, druhotny signal pro SEO obrazkd.
Image Pack - Funkce SERP, ktera zobrazuje seskupeny blok obrazkd mezi vysledky vyhledavani.

Image SEO - Optimalizace obrazkd, véetné ndzvu souboru, alt textu a velikosti, pro vyhledavani a
vykon.

Image Sitemap - Sitemapa, nebo jeji rozsiteni, kterd vypisuje obrazky, aby pomohla vyhledavac¢im
je objevit.

Image Title - Atribut title obrdzku, zobrazeny jako popisek, s druhotnou relevanci pro SEO.
Impression - Jeden pfipad, kdy se vas zdznam nebo reklama objevi ve vysledcich vyhledavani.
Impression Share - V Google Ads podil zobrazeni, ktery jste ziskali z téch, na néz jste méli narok.
Improved Keywords - Klicova slova, jejichZ pozice pro web za dané obdobi vzrostly.

Incremental Static Regeneration (ISR) - Technika Next.js, kterd na vyzadani po zverejnéni webu
znovu sestavuje jednotlivé statické stranky.

Index - Databdze strének, které vyhledavac ulozil a mdze vratit ve vysledcich.

Index Bloat - Kdyz je zaindexovdano pfiliS mnoho strdnek malé hodnoty, coz rfedi celkové signaly
kvality webu.

Index Coverage Report - Piehled v Search Console, ktery ukazuje, které stranky jsou
zaindexované a proc ostatni nikoli. Také zndmé jako Page Indexing Report.

Indexability - Zda je strdnka povolena a schopna byt priddna do indexu vyhledavace.
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Indexation Rate - Procento stranek webu, které vyhledavac skute¢né zaindexuje.
Indexing - Proces analyzy stranky a jejiho pridani do indexu vyhledavace.

IndexNow - Protokol, ktery weblm umoznuje okamzité upozornit zG¢astnéné vyhledavace, jako
Bing a Yandex, na zménéné URL.

Infographic - VizuaIni zndzornéni informaci nebo dat, ¢asto vytvorené k prildkani odkazd.

Information Gain - Mnozstvi novych, jedine¢nych informaci, které stranka pridava nad ramec toho,

VT

Informational Query - Vyhledavani, pri kterém uzivatel chce ucit se nebo najit informace, nikoli
nakupovat.

Intent Cluster - Skupina kli¢ovych slov nebo dotazd, které sdileji stejny zékladni vyhledavaci
zameér.

Interaction to Next Paint (INP) - Metrika Core Web Vital, kterd méri, jak rychle stranka reaguje
na interakce uzivatele; v roce 2024 nahradila FID.

Internal Link - Odkaz z jedné stranky na jinou strdnku téhoz webu.

Internal Linking - Odkazovani strdnek v rdmci téhoZz webu za Uc¢elem usnadnéni navigace a
rozdéleni autority.

International SEO - Optimalizace webu pro cileni na uzivatele ve vice zemich a jazycich.

IP Address - Ciselny &titek, ktery identifikuje zafizeni nebo server v siti.

J

JavaScript (JS) - Programovaci jazyk, ktery pridavé interaktivitu a dynamické chovani webovym
strankam.

JavaScript SEO - Praxe, jak ucinit weby naro¢né na JavaScript prochazitelnymi a indexovatelnymi
pro vyhleddvace.

JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data) - Format, ktery Google doporucuje k
pridani strukturovanych dat na stranku prostrednictvim skriptového bloku.

K

Kanban - Vizualni tabule, ktera spravuje Ukoly a pracovni postup jako karty presouvané mezi
sloupci.

Keyword - Slovo nebo fraze, kterou lidé zadavaji do vyhledavacl a pro kterou optimalizujete za
Ucelem cileni.

Keyword (Google Ads) - Vyraz, na ktery inzerent déld nabidku, aby mohl spustit placené reklamy.

Keyword (Not Provided) - Data klicovych slov, kterd Google skryva pred analytikou, oznacena
jako not provided.

Keyword (Organic) - Vyraz, pro ktery se snazite umistit v organickych, neplacenych vysledcich
vyhledavani.

Keyword (Related) - Vyraz sémanticky souvisejici s vasim hlavnim klicovym slovem, ktery
podporuje totéz téma.

Keyword Analysis - Hodnoceni kli¢ovych slov podle relevance, objemu, obtiZnosti a vyhledavaciho
zaméru.

Keyword Cannibalization - KdyZ na webu soupefi o totéz klicové slovo vice stranek a vzajemné si
oslabuji pozici.

Keyword Categorization - Seskupovani klicovych slov do témat nebo kategorii za Ucelem
organizace strategie a obsahu.
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Keyword Clustering - Seskupovani Gzce souvisejicich klicovych slov, na kterd mlze jedina stranka
cilit najednou.

Keyword Competition - Urover konkurence pfi organickém umistovani pro kli¢ové slovo nebo pfi
nabidce na néj v reklamach.

Keyword Density - Jak Casto se klicové slovo objevuje vzhledem k celkovému poctu slov na
strance.

Keyword Difficulty - Metrika néstroje, kterd odhaduje, jak obtizné by bylo umistit se pro dané
klicové slovo.

Keyword Explorer - Funkce SEO néstroje k objevovani ndpadd na klicova slova a analyze jejich
metrik.

Keyword Frequency - Surovy pocet vyskytl klicového slova v obsahu.
Keyword Funnel - Organizace klicovych slov podle faze nakupni cesty, kterou odrazeji.

Keyword Overview - Pfehled néastroje, ktery shrnuje hlavni metriky kli¢cového slova, jako objem,
obtiznost a zdmér.

Keyword Prominence - Jak ndpadné a brzy se klicové slovo na strance objevuje, napriklad v titulku
nebo prvnim odstavci.

Keyword Proximity - Jak blizko se cilovd klicova slova v textu objevuji u sebe.

Keyword Ranking - Pozice stranky ve vysledcich vyhledavani pro dané klicové slovo. Také znamé
jako Keyword Rank.

Keyword Research - Hledani a analyza vyrazUl, které vase publikum vyhledava, za Ucelem fizeni
obsahu a SEO.

Keyword Stemming - Redukce slova na jeho koren, aby se varianty jako run a running braly jako
souvisejici.

Keyword Stuffing - Preplnéni stranky klicovymi slovy ve snaze manipulovat pozici. Také zndmé
jako Keyword Spam.

Knowledge Graph - Databdze Googlu o entitdch a vztazich mezi nimi, pouzivana k obohaceni
vysledkl. Také znamé jako Google Knowledge Graph.

Knowledge Panel - Box SERP, ktery zobrazuje klicova fakta o entité, prevzata z Knowledge Graph.
Také zndmé jako Google Knowledge Panel.

KPI (Key Performance Indicator) - Méritelnd hodnota, kterd sleduje postup k uréitému cili.

L

Landing Page - Stranka, na kterou navstévnik pfijde z kampané, navrzena k podpore jediné akce.

Largest Contentful Paint (LCP) - Metrika Core Web Vital, kterd méri dobu vykresleni nejvétsiho
viditeIného prvku stranky.

Last Crawl - Nejnovéjsi datum, kdy vyhledavac prosel danou stranku.
Last-Modified - Hlavi¢ka HTTP, ktera klientlim sdéluje, kdy byl zdroj naposledy zménén.

Latent Semantic Analysis (LSA) - Technika zpracovani prirozeného jazyka, ktera analyzuje
vztahy mezi dokumenty a vyrazy, jez obsahuiji.

Lazy Loading - OdloZeni nacitani obrazkd nebo zdroji mimo obrazovku, dokud nejsou potreba, pro
rychlejsi prvni nacteni.

Lead - Potencialni zadkaznik, ktery projevil zdjem, napfiklad poskytnutim svych Gdaja.
Lead Magnet - Bezplatnd pobidka, jako e-kniha, nabizena vyménou za kontaktni Udaje
navstévnika.

Link Accessibility - Zda Ize odkazy objevit a sledovat boty, namisto aby byly skryté za skripty.
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Link Attribution - Signalizace povahy odkazu atributy rel, jako nofollow, sponsored nebo ugc.
Link Authority - Sila a dlvéra, kterou odkazujici stranka miZze predat.

Link Bait - Obsah vytvoreny specialné k prildkani velkého poctu zpétnych odkazl. Také zndmé jako
Linkbait.

Link Building - Proces ziskavani zpétnych odkazl z jinych webl za G¢elem zlepseni autority a
pozice.

Link Burst - Nahly narlst nové ziskanych zpétnych odkazl za kratké obdobi.

Link Churn - Prirozend ztrata a pfrirlistek zpétnych odkaz webu v ¢ase.

Link Condom - Stary slang pro metody jako nofollow, které brani odkazu predat hodnotu pozice.
Link Distance - Pocet skokd odkazd mezi divéryhodnym zdrojovym webem a danou strédnkou.
Link Diversity - Rozmanitost zdrojQ, typ( a kotevnich textdl mezi zpétnymi odkazy webu.

Link Equity - Hodnota pozice preddvana z jedné stranky na druhou prostfednictvim odkazu.
Link Exchange - Vzajemnda dohoda, kdy se dva weby dohodnou, Ze na sebe budou odkazovat.
Link Farm - Skupina web( vytvorena pouze k vzadjemnému odkazovani a manipulaci pozici.
Link Gap - Zpétné odkazy, které maji konkurenti, ale vas web ne.

Link Hoarding - Neochota odkazovat na jiné weby ve snaze udrzet veskerou hodnotu odkaz(
uvnitr.

Link Insert (Niche Edit) - Pridani zpétného odkazu do existujiciho ¢lanku jiz zverejnéného na jiném
webu.

Link Intersect - Analyza, kterd nachazi weby odkazujici na nékolik vasich konkurentd, ale nikoli na
vas.

Link Juice - Neformalni vyraz pro hodnotu pozice, kterou odkaz predava svému cili.

Link Neighborhood - Soubor web{, na které odkazujete a které odkazuji na vas, coz signalizuje
vase vazby.

Link Placement Quality - Jak hodnotné je umisténi odkazu a kontext, ktery jej na strance
obklopuje.

Link Popularity - Polet a kvalita zpétnych odkaz(, které sméruji na web.
Link Profile - Celkové slozeni vSech zpétnych odkaz(, které sméruji na web.
Link Prospect - Web nebo stranka oznacend jako mozny zdroj zpétného odkazu.

Link Reclamation - Ziskani zpét ztracenych zpétnych odkazl nebo preména neodkazovanych
zminek o znacce na odkazy.

Link Relevancy - Jak tematicky souvisi odkazujici strdnka se strankou, na kterou sméruje.
Link Rot - Prirozeny sklon odkazd ¢asem prestat fungovat, jak se strénky presouvaji nebo mizi.

Link Scheme - Jakakoli odkazové praxe, jejimz cilem je manipulovat pozici a kterd porusuje
smérnice Googlu.

Link Spam - Irelevantni nebo manipulativni odkazy umisténé ve snaze ovlivnit pozici.

Link Suppression - Kdyz vyhleddvac odkaz degraduje nebo ignoruje, aby nepredaval hodnotu
pozice.

Link Toxicity - Mira, do jaké odkazovy profil obsahuje Skodlivé nebo spamové odkazy.
Link Velocity - Tempo, jakym web v Case ziskdva nebo ztraci zpétné odkazy.
Link Volume - Celkovy pocet zpétnych odkazd smérujicich na web nebo stranku.

Linkable Asset - Obsah vysoké hodnoty vytvoreny specidlné k prildkani zpétnych odkaza.
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Linked Unstructured Citations - Zminky o firmé v obsahu, ktery obsahuje odkaz, ale nikoli
strukturovany katalogovy zaznam.

Listicle Placement - Zarazeni vasi znacky do ¢lanku ve formé seznamu na jiném webu.

Listing Management - UdrZovani presnych a jednotnych firemnich zdznam( napfic vice
platformami.

LLM Visibility - Jak ¢asto a napadné se znacka objevuje v odpovédich velkych jazykovych modeld.

LLMO (Large Language Model Optimization) - Optimalizace obsahu a entit tak, aby velké
jazykové modely znacku ve svych odpovédich zobrazily a citovaly.

Local Ads - Placené reklamy, které cili na lokaIni publikum, jako Google Local Services Ads.

Local Business Schema - Strukturovana data, ktera vyhledavac¢im popisuji lokalni firmu, jako jeji
nazev, adresu a oteviraci dobu.

Local Citation - Jakdkoli online zminka o ndzvu, adrese a telefonnim cisle lokdIni firmy. Také znamé
jako Local Citations, Citation (Local SEO).

Local Citations Consistency - Udrzovani nazvu, adresy a telefonniho Cisla firmy totoznych napfic
vsemi zdznamy.

Local Filtering - Kdyz Google filtruje podobné lokalni firmy, které sdileji polohu nebo telefon, aby
zpestril vysledky.

Local Finder - Rozsifeny seznam lokéalnich vysledkd, ktery se zobrazi, kdyz uzivatel klikne na
pokracovani z Local Pack.

Local Keyword Research - Hledani vyhledavacich vyrazl s lokalnim zdmérem pro oblast firmy.
Local Listings - Profily firmy v katalozich, na mapéach a na recenznich platformach.

Local Pack - Funkce SERP, kterd pro lokdIni vyhleddvani zobrazuje mapu a kratky seznam lokdlnich
firem.

Local Query - Vyhledavani s lokdInim zdmérem, které obvykle hledd firmy, produkty nebo sluzby
pobliz.

Local Ranking Factors - Signaly - predevsim relevance, vzddlenost a vyznacnost - které urcuji
lokdlIn{ pozici.

Local Search - Hledani firem, produktl nebo sluzeb pobliz konkrétni polohy.

Local Search Grid - Zobrazeni nastroje, které ukazuje, jak se firma umistuje napri¢ zemépisnou
mrizkou bodd.

Local Search Marketing - Praxe zlepSovani viditelnosti lokdIni firmy v lokdlnich vyhledavénich.

Local Search Marketing Services - Agenturni sluzby, které zlepSuji pritomnost firmy v lokdlnich
vysledcich vyhledavani.

Local SEO - Optimalizace webu a jeho zdznam{ pro umisténi ve vyhledavéanich zaloZzenych na
poloze a v mapovych vysledcich.

Local Teaser - Kompaktni lokdIni jednotka SERP, kterd pro vyhledavani zalozené na poloze kratce
zobrazuje firmy pobliz.

Log File Analysis - Studium serverovych logl ke zjisténi, jak boti vyhledavaci a uzivatelé k webu
skutecné pristupuiji.

Long-Tail Keyword - Delsi, konkrétnéjsi vyhledavani s nizSim objemem, ale jasnéjSim zdmérem.
Lost Link - Zpétny odkaz, ktery dfive existoval, ale jiz neni pritomen.

LSI Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) - Bé2né chybné oznaceni pro sémanticky
souvisejici vyrazy; skute¢né latent semantic indexing neni zplsob, jakym Google umistuje.

M
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<meta name="viewport"> - Meta znacka, ktera ridi, jak se stranka skaluje a rozvrhuje na
mobilnich zafizenich.

Main Thread Blocking - Kdyz dlouhé ulohy JavaScriptu zabiraji hlavni vldkno prohlizece a poskozuji
odezvu.

Manual Action - Degradace nebo odstranéni uplatnéné lidskym posuzovatelem za poruseni
smérnic Googlu. Také zndmé jako Manual Penalty.

Map Rank Tracker - Nastroj, ktery sleduje lokalIni pozici firmy napfi¢ rdznymi body na mapé.

Map Spam - Manipulace lokalnich mapovych vysledk( falesnymi nebo klicovymi slovy preplnénymi
firemnimi zaznamy.

Market Consolidation - Mira, do jaké hrstka domén zabira velkou ¢ést vyhledavaci ndvstévnosti
trhu.

Market-Level Indexing - Organizace indexovych nebo viditelnostnich dat na Urovni celého trhu
nebo zemé.

Match Score - Metrika nastroje, kterd hodnoti, jak dobre vysledek odpovidd dotazu nebo sadé
klicovych slov.

Merchant Listings - Obohacené vysledky, které zobrazuji podrobnosti o produktu, jako cenu a
dostupnost, ze strukturovanych dat.

Meta Description - HTML souhrn stranky, ktery se casto objevuje pod jejim titulkem ve vysledcich
vyhledavani.

Meta Keywords - Zastarald meta znacka k vypisu kli¢ovych slov, kterou Google pfi umistovani
ignoruje.

Meta Refresh - Kéd, ktery po zadaném zpozdéni presméruje prohlize¢ na jinou URL. Také zndmé
jako Meta Redirect.

Meta Robots Tag - HTML znacka, kterd vyhledavac¢dim udava, jak maji stranku prochazet a
indexovat.

Meta Tags - Uryvky v hlavi¢ce HTML, které vyhleddvacdim poskytuji informace o strance.
Metric - Méritelny ukazatel pouzivany ke sledovani a hodnoceni vykonu.

Microdata - Vestavénd HTML metoda k pridani strukturovanych dat prostrfednictvim atributd na
prvcich.

Minification - Odstranéni zbyte¢nych znakl z kédu za G¢elem zmenseni velikosti souboru a
urychleni nacitani.

Mobile Optimization - Prizplsobeni webu tak, aby fungoval a dobre vypadal na mobilnich
zarizenich.

Mobile Usability - Jak snadno mohou navstévnici stranku pouZzivat a interagovat s ni na mobilnich
zafizenich.

Mobile-First Indexing - Praxe Googlu pouzivat mobilni verzi webu k indexaci a umistovani.
Mobile-Friendly Website - Web, ktery se na mobilnich zafizenich zobrazuje a funguje dobre.
Model Confidence - Jak jisty si model Al je predpovédi nebo vygenerovanou odpovédi.
Money Page - Stranka, kterd generuje prijmy primo, jako produktova nebo prodejni stranka.

Morningscore - SEO néstroj, ktery sledovani pozic, odkaz( a optimaliza¢nich Ukoll proménuje ve
hru.

MozBar - Bezplatné rozsireni prohlize¢e od Moz, které zobrazuje SEO metriky, jako domain a page
authority.

Multi-Domain Strategy - Pouziti vice domén, napriklad podle regionu nebo znacky, jako soucdst
SEO pristupu.
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MUM (Multitask Unified Model) - Model Al od Googlu, ktery rozumi jazyku a generuje jej napric
vice formaty a jazyky.

NAP (Name, Address, Phone Number) - Zasadni kontaktni Udaje firmy, pouzivané jednotné v
lokalnich SEO zminkach.

NAP Consistency - Udrzovani ndzvu, adresy a telefonniho cisla firmy totoznych napfric vSemi
zdznamy.

Natural Language Understanding (NLU) - Vétev NLP zamérend na zachyceni vyznamu, zdméru
a nuance za jazykem.

Natural Link - Odkaz udéleny redak¢né na zakladé zasluhy, bez zadosti nebo platby.

Navigation - Systém nabidek a odkaz{, ktery uzivatelim poméhda pohybovat se po webu. Také
zndmé jako Website Navigation.

Navigational Query - Vyhledavani, pri kterém se uzivatel snazi dostat na konkrétni web nebo
stranku.

Negative Keywords - Vyrazy, které v placenych kampanich vylucujete, abyste zabranili
zobrazovani reklam u irelevantnich vyhledavani.

Negative SEO - Skodlivé taktiky, jejichZ cilem je zhorsit pozici konkurenta ve vyhledavani.

News Box - Funkce SERP, ktera zvyraznuje Cerstvé, relevantni zpravodajské ¢lanky, ¢asto oznacena
Top Stories.

Niche - Konkrétni, zaméreny segment SirSiho trhu nebo tématu.

NLP (Natural Language Processing) - Obor, ktery pocita¢dm umozriuje zpracovavat, analyzovat
a rozumét lidskému jazyku.

Nofollow Link - Odkaz, ktery vyhleddvace z4d4, aby jeho cili nepredavaly signaly pozice. Také
znamé jako rel="nofollow".

Noindex - Direktiva, kterd vyhledavac¢im sdéluje, aby stranku nezahrnovaly do svého indexu.

Noopener and Noreferrer - Atributy rel prfidané k odkazlm, které se oteviraji na nové karté, z
bezpecnostnich a soukromych dlvodd. Také zndmé jako rel="noopener", rel="noreferrer".

Number of Results - Pocet stranek, které vyhledavac hlasi jako odpovidajici danému dotazu.

o

Off-Page SEO - Cinnost mimo va3 web, pfedevsim budovani odkaz(ll, kterd buduje autoritu a
dlvéru.

On-Page SEO - Optimalizace obsahu a HTML stranky tak, aby se ve vyhledavani umistila vyse.
Online Directories - Weby, které vypisuji firmy a ¢asto slouZzi jako zdroj lokdlnich zminek.

Online Review Management - Sledovani, reagovani a podpora zékaznickych recenzi napfic¢
rlznymi platformami. Také zndmé jako Review Management.

Online Reviews - Hodnoceni a zpétné vazba zdkaznikd o firmé, zverejnéné online. Také znamé jako
Reviews.

Online Visibility - Jak snadno Ize znac¢ku najit ve vyhledavacich a na webu obecné.

Open Graph - Meta znacky, které fidi, jak se URL objevi, kdyz se sdili na sociadlnich platforméch.
Také zndmé jako Open Graph Meta Tags.

Opt-In - Vyslovny souhlas uzivatele s pfijimanim komunikace nebo se sledovanim.

Opt-Out - Rozhodnuti uzivatele odmitnout komunikaci nebo sledovani, které by jinak dostaval.
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Organic Search Results - Neplacené vysledky umisténé podle relevance namisto inzerce.
Organic Traffic - Navstévnici, ktefi na web prichazeji z neplacenych vysledkd vyhledavani.
Origin Server - Server, ktery uchovava plvodni obsah webu, umistény za pripadnou CDN.

ORM (Online Reputation Management) - Rizeni a zlepSovani toho, jak je zna¢ka vniméana ve
vysledcich vyhleddvani a na webu. Také znamé jako Reputation Management.

Orphan Page - Stranka, na kterou nesméruje zadny interni odkaz ze zbytku webu.

Out of Stock Handling - Zp(sob, jakym e-commerce web spravuje stranky doc¢asné vyprodanych
produktd.

Outreach - Osloveni osob nebo webl za G¢elem budovéani vztahd a ziskadni odkazd nebo zminek.

Over-Optimization - Uplatfiovani SEO taktik tak agresivné, Ze se to obrati a poskodi pozici.

P

Page Authority (PA) - Skére od Moz od 0 do 100, které predpovida, jak silné se mize jednotliva
strénka umistit.

Page Experience - Sada signald Googlu, které odrazeji, jak uzivatelé vnimaji zkusenost ze stranky,
véetné Core Web Vitals.

Page Speed - Jak rychle se webova stranka nacte a stane se pouzitelnou pro navstévniky.

Page Title - Prvek title strdnky, zobrazeny jako klikatelny nadpis ve vysledcich vyhledavani.

Page View - Jeden pfipad, kdy se stranka nacte a zobrazi. Také zndmé jako Pageview.

PageRank (PR) - Zakladni algoritmus Googlu, ktery hodnoti dllezitost stranky podle poctu a kvality
odkazl, jez na ni sméruiji.

Pages per Session - Primérny pocet stranek, které navstévnik zobrazi béhem jedné navstévy.
Pagination - Rozdéleni obsahu na Cislované stranky a jejich vzdjemné odkazovani pro navigaci.
Paid Link - Zpétny odkaz ziskany vyménou za platbu.

Paid Search Engine Result - Reklamni zaznam, ktery se objevuje ve vysledcich vyhledavani,
protoze inzerent zaplatil za umisténi.

Paid Traffic - Navstévnici, ktefi na web prichazeji prostfednictvim placené reklamy.

Panda - Aktualizace Googlu, kterd cili na tenky obsah nizké kvality, dnes soucast hlavniho
algoritmu. Také zndmé jako Google Panda, Panda Update.

Partial Match Anchor Text - Kotevni text, ktery obsahuje ¢ast cilového klicového slova spolu s
dalsimi slovy.

Partial Match Penalty - Ruc¢ni zdsah nebo degradace, ktera postihuje pouze urcité stranky nebo
klicova slova, nikoli cely web.

Passage Indexing - Schopnost Googlu umistit izolovanou relevantni sekci stranky, nikoli pouze
stranku jako celek.

Passage Retrieval - Ziskani nejrelevantné;jsi sekce z dokumentd za Géelem zodpovézeni dotazu.

Passage Weighting - Prifrazeni rznych Grovni dllezitosti jednotlivym sekcim pfi umistovani
stranky.

PBN (Private Blog Network) - Sit webU vytvorena pouze ke smérovani odkazl na cilovy web -
poruseni smérnic.

Penguin - Aktualizace Googlu, ktera cili na manipulativni odkazy a spam, dnes soucast hlavniho
algoritmu. Také znamé jako Google Penguin.

People Also Ask (PAA) - Funkce SERP, ktera zobrazuje rozbalovaci otdzky souvisejici s
vyhledavanim uzivatele.
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People Also Ask Boxes - Jednotlivé rozbalovaci boxy otadzka-odpovéd v rdmci funkce People Also
Ask.

Persona - Fiktivni profil, ktery predstavuje segment vaseho cilového publika.

Personalization - Prizplisobeni obsahu nebo vysledkl vyhleddvani kontextu a historii jednotlivého
uzivatele.

Pillar Page - Sirokd, ucelend stranka, kterad ukotvuje tematicky klastr a odkazuje na souvisejici
podstranky.

Pitch - Zprava, kterou nabizite sv{j obsah, odkaz nebo napad moznému partnerovi.
Pogo-Sticking - Kdyz uzivatel klikne na vysledek a poté se rychle vrati do SERP, aby vybral jiny.
Poison Words - Slova, o nichz se kdysi vérilo, ze spoustéji spamové filtry nebo brani strdnce v
umisténi.

Position - Konkrétni misto, které vysledek zaujima na strance vysledkd vyhledavani.

PPA (Pay Per Action) - Reklamni model, ve kterém platite pouze tehdy, kdyz dojde ke konkrétni
akci, jako registraci.

PPC (Pay Per Click) - Reklamni model, ve kterém platite pokazdé, kdyz nékdo klikne na vasi
reklamu.

Precision - Ve vyhledavani informaci podil vracenych vysledkd, které jsou skute¢né relevantni.

Price Competitiveness - Jak cena produktu obstoji ve srovnani s konkurenci - relevantni pro
nakupni a produktové vysledky.

Primary Category - Hlavni kategorie pfifazena firemnimu profilu nebo produktu, kterd formuje
relevanci.

Primary Keyword - Jediné hlavni klicové slovo, kolem kterého je stranka vystavéna a
optimalizovéna, aby se umistila.

Product Grid SEO - Optimalizace e-commerce stranek s mrizkou produktl a kategorii pro
viditelnost v organickém vyhledavani.

Product Schema - Strukturovana data, kterd popisuji produkt, jako jeho cenu, dostupnost a
recenze.

Programmatic SEO - Generovani nesCetnych strdnek ve velkém méritku z dat a Sablon za Gc¢elem
cileni velkych sad podobnych vyhledavani.

Programming Language - Formalini jazyk pouzivany k psani pokyn(, které software vykonava.

Progressive Web Apps (PWA) - Webové aplikace, které se chovaji jako nativni aplikace, s
funkcemi jako offline pouziti a moznost instalace.

Prominence - V lokalnim SEO to, jak zndmé a zavedenéd firma je, faktor lokalni pozice.

Prompt Bank - UloZend sbirka znovupouzitelnych promptd pro nastroje Al.

Prospecting - Identifikace moznych cill pro odkazy, partnerstvi nebo zdkazniky k osloveni.
Protocol - Sada pravidel, ktera ridi vyménu dat, jako HTTP nebo HTTPS.

Public Relations - Rizeni toho, jak vefejnost a média vnimaji organizaci.

Pull Channel - Marketingovy kandl, kde zadkaznici prichazeji k vdm, jako organické vyhledavani.
Pull Marketing - Prilakani zakaznikd tim, Ze se stanete dohledatelnymi, kdyZ aktivné hledaji reseni.
Purchase Conversion - Konverze, pfi které navstévnik provede nékup.

Purchased Link - Odkaz koupeny za Ucelem ovlivnéni pozice, coz porusuje smérnice, pokud neni
oznacen ani nofollow.

Push Channel - Kandl, jehoz prostfednictvim posilate zpravy publiku, jako display reklamy nebo
e-mail.

DiagnoSEO - SEO slovnik 21



Push Marketing - Proaktivni dorucovani zprav publiku, které je aktivné nehledalo.

Q

Qualified Lead - Potencidlni zdkaznik, ktery spliuje kritéria naznacujici skutec¢ny prodejni
potencidl.

Qualified Traffic - Navstévnici, kteri odpovidaji vaSemu cilovému publiku a pravdépodobnéji
konvertuji.

Quality Content - Obsah, ktery je uzite¢ny, presny a skutecné uspokojuje zdmér uzivatele.

Quality Score - Hodnoceni kvality Google Ads pro klicovd slova, reklamy a vstupni stranky, které
ovliviiuje cenu a pozici reklamy.

Query Deserves Diversity (QDD) - Koncept, ktery uprfednostriuje rozmanitou smés vysledk{ u
nejednoznacénych dotazl s vice vyznamy.

Query Deserves Freshness (QDF) - Koncept Googlu, ktery uprednostiiuje novéjsi obsah u dotaz(
vykazujicich narlst zajmu.

QUIC - Moderni transportni protokol pouzivany HTTP/3, ktery snizuje latenci tim, ze bézi pfes UDP.

R

Rank Distribution - ZpUsob, jakym se klicova slova webu rozkladaji napfi¢ rozsahem pozic.
Rank Tracking - Sledovani toho, jak se pozice klicovych slov webu v ¢ase méni.

RankBrain - Systém strojového uceni Googlu, ktery poméaha interpretovat nové a nejednoznacné
dotazy. Také zndmé jako Google RankBrain.

Ranking - Pozice, kterou stranka zaujima ve vysledcich vyhledavani pro dotaz.
Ranking Factor - Signal, ktery vyhledavac¢ pouziva k uréeni poradi svych vysledkd.
Readability Score - Metrika, kterd hodnoti, jak snadno se text Cte.

Reciprocal Link - Dohoda, kdy na sebe dva weby odkazuji.

Reconsideration Request - Zadost, kterd Google 24d4 o opé&tovné posouzeni webu poté, co byl
ru¢ni zasah vyresen.

Redirect - Zplsob, jak automaticky smérovat uzivatele a boty z jedné URL na jinou.
Redirect Chain - Sekvence nékolika presmérovani, kterou pozadavek prochazi pred konec¢nou URL.

Redirected Link - Odkaz, ktery prochdzi jednim nebo vice pfesmérovanimi, nez dosdhne konecné
URL.

Referral Traffic - Navstévnici, ktefi na vas web prichazeji prostrednictvim odkaz{ umisténych na
jinych webech.

Referring Domain - Jedine¢nad doména, ktera na vés web odkazuje alespon jednou.

Regex (Regular Expressions) - Textové vzory pouzivané k porovnavani retézcl, uzite¢né ve
filtrech, auditech a Search Console.

Regional Keywords - Kli¢cova slova vazand na konkrétni region nebo polohu.
Reinclusion - Vraceni webu nebo jeho strdnek do indexu po odstranéni nebo postihu.

Related Searches - Navrhy vyhledavani souvisejici s vasim dotazem, které se objevuji v dolIni ¢asti
stranky vysledkad.

Relative URL - URL napsané vzhledem k aktualni strance, ktera vynechava protokol a doménu.

Relevance - Jak dobre strdnka nebo firma odpovidd dotazu vyhledavajiciho - klicovy faktor pozice.
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Render-Blocking Scripts - Skripty, které je nutné nacist a vykonat, nez prohlize¢ mdize vykreslit
viditelny obsah.

Rendering - Proces prevodu kédu stranky na vizudlni podobu, kterou uZivatel vidi.
Rendering Delay - Zpozdéni mezi poZadavkem a okamzikem, kdy je obsah stranky pIné vykreslen.

Resource Hints - HTML napovédy, jako preload, preconnect a dns-prefetch, které urychluji nacitani
zdroj0.
Resource Pages - Kuratorované stranky, které shromazduji a odkazuji uzite¢né zdroje o tématu.

Responsive Design - Pristup k navrhu, kdy se rozvrzeni stranky plynule pfizplsobuje libovolné
velikosti obrazovky.

Retrieval-Augmented Generation (RAG) - Pristup Al, ktery ziskdva relevantni dokumenty a
pouziva je k ukotveni vygenerované odpovédi.

Review Sentiment - Celkovy pozitivni nebo negativni tédn vyjadreny v recenzich firmy.
Review Velocity - Tempo, jakym firma v ¢ase shromazduje nové recenze.

Rich Snippet - Vysledek vyhledavani obohaceny o dodatec¢né informace prevzaté ze
strukturovanych dat stranky.

Robots Meta Directives (nosnippet, max-snippet, max-image-preview, noarchive) -
Direktivy robots, které ridi, jak se stranka muze objevit ve vysledcich, véetné délky dryvku, nahledd
obrazkl a ukladani do mezipaméti.

Robots.txt - Soubor, ktery botlm sdéluje, ke kterym ¢astem webu mohou nebo nemohou
pristupovat.

ROI (Return on Investment) - Metrika dosazeného zisku ve srovnani s ndklady na investici.

Root Domain - Registrovana doména nejvyssi Urovné bez jakékoli predpony subdomény.

S

SaaS (Software as a Service) - Software dodavany online na zdkladé predplatného namisto
instalace lokdlné.

SAM (Serviceable Available Market) - Cast celkového trhu, kterou firma méze realisticky
obslouzit.

sameAs - Vlastnost schema, kterd propojuje entitu s jejimi oficidlnimi profily a URL.

Schema Markup - Slovnik strukturovanych dat pfidany na strdnky k umoznéni obohacenych
vysledkd.

Schema.org - Spole¢ny slovnik, ktery standardizuje strukturovana data napfi¢ vyhledavaci.
Scraped Content - Obsah zkopirovany z jinych web( bez povoleni nebo pridané hodnoty.
Scraping (Web Scraping) - Automatické ziskadvani dat nebo obsahu z webl pomoci softwaru.
Screaming Frog - Siroce pouzivany desktopovy crawler pro technické SEO audity.

Scroll Depth - Jak hluboko ndvstévnici stranku roluji, nez ji opusti.

Scrum Board - Vizudini tabule, ktera sleduje Ukoly a postup v pracovnim postupu Scrum.

Search Demand Curve - RozloZeni vyhleddvaci poptavky, od vyrazl s velkym objemem v horni
¢asti po dlouhy ocas.

Search Engine - Software, ktery nachazi, indexuje a umistuje webové stranky v odpovédi na dotazy
uzivateld.

Search Engine Advertising - Placeni za zobrazovani reklam mezi vysledky vyhledavace.

Search Engine Poisoning - Manipulace vysledk{ tak, aby se ve vyhledavani objevily Skodlivé nebo
klamavé stranky.
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Search Engine Rank - Pozice, kterou stranka zaujima mezi vysledky vyhledavace.
Search Engine Results Page (SERP) - Stranka vysledkd, kterou vyhledavac vraci pro dany dotaz.

Search Generative Experience Visibility - Jak ¢asto a ndpadné se znacka objevuje v odpovédich
vyhleddvani generovanych Al.

Search Intent - Zdkladni cil, se kterym uzivatel zadava dotaz.

Search Quality Rater Guidelines - Verejny ndvod Googlu, ktery lidskym hodnotiteldim pomaha
posuzovat kvalitu vysledkd a E-E-A-T.

Search Query - Slova, kterd uzivatel zadava do vyhledavace, aby néco nasel. Také zndmé jako
Query, Search Term.

Search Result Snippet - Titulek, URL a popis zobrazené pro jednotlivy vysledek v SERP.

Search Results - Zaznamy, které vyhledavac vraci v odpovédi na dotaz. Také zndmé jako Results.
Search Traffic - Navstévnici, ktefi na web prichazeji prostrednictvim vyhledavaca.

Search Visibility - Metrika, kterd hodnoti, jak viditelny web je podle klicovych slov, pro ktera se
umistuje.

Search Volume - Pocet, kolikrat se klicové slovo za dané obdobi vyhleda. Také znadmé jako Volume.
Seasonal Trends - Predvidatelné vrcholy a propady vyhledavaci poptavky v pribéhu roku.

Secondary Keywords - Podp(rna klicova slova, na ktera stranka cili kromé svého hlavniho
klicového slova.

Seed Keywords - Prvni zakladni vyrazy pouzivané k nastartovani vyzkumu kli¢ovych slov.

SEM (Search Engine Marketing) - Marketing, ktery zvysuje viditelnost ve vyhledavacich, ¢asto
prostfednictvim placenych reklam.

Semantic Completeness - Jak dlkladné stranka pokryva pojmy a podtémata souvisejici s jejim
tématem.

Semantic Core - Uplna sada kli¢ovych slov, ktera definuje tematické pokryti webu.

Semantic Search - Vyhledavani, které interpretuje vyznam a zdmér za dotazem, nikoli pouze
klicova slova.

Semantic Similarity - Jak blizko jsou si dva Useky textu nebo dva vyrazy vyznamem.
Semrush - Populdrni all-in-one softwarova sada pro SEO a digitalni marketing.

Semrush Rank - Zebfi¢ek domén od Semrush podle jejich odhadované organické vyhledavaci
navstévnosti.

Sentiment - Emoc¢ni tén, pozitivni nebo negativni, vyjddieny o zna¢ce nebo tématu.
Sentiment Analysis - Pouziti zpracovani prirozeného jazyka k ur¢eni emoce vyjadrené v textu.

SEO (Search Engine Optimization) - Praxe zlepsovani webu tak, aby se umistil vyse v
organickych vysledcich vyhledavani.

SEO Audit - Dikladné posouzeni SEO stavu, problém0 a pfilezitosti webu.
SEO Benchmarking - Méfeni SEO vykonu ve srovnani s konkurenty nebo s predchozimi vysledky.
SEO Briefing - Dokument, ktery autory vede pri optimalizaci obsahu.

SEO Checklist - Seznam Gkold pouzivany k zajisténi, Ze stranka nebo web je spravné
optimalizovan.

SEO Consultant - Odbornik, ktery firmdm radi, jak zlepsit jejich vykon ve vyhledavani.

SEO Emojis - Pouziti emoji v titulcich nebo meta znackach k upoutani pozornosti, ackoli Google je z
Uryvk@ casto odstranuje.

SEO Podcast - Audio porad vénovany tématdim optimalizace pro vyhledavace.
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SEO Service - Profesionalni sluzba poskytovana ke zlepseni SEO vysledkd klienta.

SEO Silo - Seskupovani souvisejiciho obsahu do tésné tematickych sekci za ic¢elem budovani
tematické relevance.

SEO Tips - Praktickd doporuceni ke zlepSeni vykonu webu ve vyhledavani.

SEO URL - Cistd, popisna URL pfivétiva ke kli¢ovym sloviim, navrzena k podpofe vyhledavani a
uzivateld.

SEO vs. SEM - Srovndani organické optimalizace (SEO) a placeného vyhleddvaciho marketingu
(SEM).

SEOnaut - Hrava prezdivka pro SEO profesionala.

SERP Feature - Jakykoli nestandardni vysledek v SERP, jako Uryvek, bali¢ek obrazkd nebo lokalIni
balicek.

SERP Real Estate - Mnozstvi vizualniho prostoru, ktery vase zaznamy zabiraji na strance vysledka.
SERP Shaker - Vyraz pro velkou, rozsahlou zménu v pozicich vyhledavaca.

SERP Source - Web, z néhoz dany vysledek vyhledavani pochazi.

SERP Volatility - Mira, do jaké pozice ve vysledcich vyhledavani v ¢ase kolisaji.

Server-Side Rendering (SSR) - Generovani HTML stranky na serveru predtim, nez se odesle do
prohlizece.

Service Area Business (SAB) - Firma, ktera obsluhuje zdkazniky na jejich misté namisto z
provozovny.

SGE (Search Generative Experience) - Prostredi Googlu, které zobrazovalo odpovédi generované
Al nad vysledky a vyvinulo se v Al Overviews.

Shopify - Siroce pouzivana hostovana e-commerce platforma k vytvafeni internetovych obchodd.

Shopping Grid - Mfizka produktovych zaznamd, kterd se objevuje v ndkupnich vysledcich
vyhleddavani.

Short-Tail Keywords - Kratka, Siroka klicova slova s velkym objemem a nejednoznacnym
zamérem.

Site Architecture - Zp(sob, jakym jsou stranky webu strukturovany, organizovany a vzajemné
odkazovany.

Site Audit - Automatizovana analyza, ktera identifikuje technické a on-page SEO problémy.
Site Speed - Jak rychle se stranky webu obecné naditaji jeho navstévnikdm.

Sitelinks - Dalsi odkazy na podstranky zobrazené pod hlavnim vysledkem k usnadnéni navigace.
Také zndmé jako Google Sitelinks.

Sitemap - Soubor, ktery vypisuje URL webu, aby pomohl vyhledavac¢dm je najit a prochazet.
Sitemap Index - Soubor, ktery ukazuje na vice sitemap, pouzivany pro velmi velké weby.
Sitewide Backlink - Zpétny odkaz, ktery se objevuje na kazdé strance odkazujiciho webu.

Sitewide Link - Odkaz, ktery se opakuje na kazdé strance webu, ¢asto umistény v zadhlavi nebo
zapati.

Skyscraper Technique - Nalezeni populdrniho obsahu, vytvoreni né¢eho lepsiho a ziskani odkaz(,
které pritahuje.

SMM (Social Media Marketing) - Marketing znacky a jejiho obsahu prostfednictvim platforem
socialnich médii.

SMO (Social Media Optimization) - Optimalizace obsahu a profilli ke zvys$eni dosahu a zapojeni
na socialnich platforméch.

Social Signals - Zapojeni na socidlnich médiich, jako lajky a sdileni, nékdy spojované s viditelnosti.
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Social Syndication - Opétovné zverejnéni obsahu na socidlnich kanalech za Gcelem rozsirfeni jeho
dosahu.

Social Traffic - Navstévnici, ktefi na web prichazeji z platforem socidlnich médii.
Soft 404 - Stranka, ktera vraci stavovy kéd Uspéchu, ale uzivatelllm zobrazuje zpravu o nenalezeni.
Source Attribution - Identifikace a prifazeni plivodniho zdroje obsahu, dat nebo navstévy.

SOV (Share of Voice) - Podil vasi znacky na celkové viditelnosti ve vyhleddvani pro sadu klicovych
slov ve srovnani s konkurenty.

Spam - Irelevantni, manipulativni nebo nekvalitni obsah vytvoreny k oklamani vyhledavacdi.
Spam Classifier - Systém, ktery automaticky odhaluje a oznacuje spamovy obsah nebo odkazy.
Spam Score - Metrika od Moz, kterd hodnoti pravdépodobnost, Zze web je spam nebo postizeny.
Spam Signals - Charakteristiky strdnky nebo webu, které naznacuji, ze mohou byt spam.

Spamdexing - Manipulace indexu a pozice vyhleddvace spamovymi metodami. Také zndmé jako
Webspam, Search Engine Spam.

Spammy Tactics - Manipulativni SEO metody, které porusuji smérnice vyhledavaca.

Splash Page - Uvodni strdnka zobrazena pfed hlavnim webem, ¢asto propagacni povahy.

Sponsored Link - Odkaz oznaceny jako placeny nebo sponzorovany atributem rel, jak smérnice
vyzaduji. Také zndmé jako rel="sponsored".

Sponsored Link Disclosure - Jasné oznaceni placenych odkaz( a obsahu jako sponzorovanych, jak
smérnice vyzaduji.

Srcset - HTML atribut obrazku, ktery nabizi vice zdrojd obrazku pro responzivni nacitani.

SSL Certificate - DigitaIni certifikat, ktery umozriuje Sifrovand HTTPS spojeni, dnes technicky
prostrednictvim TLS.

Static URL - URL, kterd zlstavd nezménéna a neméa dynamické parametry dotazu.
Status Code - HTTP kdd, ktery server vraci k signalizaci vysledku pozadavku.
Stop Words - Bézna slova, jako the, and nebo of, kterd vyhledavace ¢asto ignoruiji.

Structured Data - Standardizované znaceni, které popisuje obsah stranky, aby mu vyhledavace
rozumely.

Subdirectory - Vnorena slozka ve strukture URL webu, obdoba podslozky.

Subdomain - Predpona domény, ktera tvori samostatnou sekci, jako blog.example.com.
Subfolder - Adresar v cesté URL, jako example.com/blog.

Submission - Odeslani webu nebo URL vyhledavac¢@im nebo do katalogd.

SXO (Search Experience Optimization) - Kombinace SEO s uzivatelskou zkusenosti tak, aby
strdnka uspokojila uzivatele, nikoli pouze pozice.

T

TAM (Total Addressable Market) - Celkovd dostupna prijmova pfilezitost pro produkt nebo
sluzbu.

Taxonomy - Systém kategorii a Stitk& pouzivany k organizaci obsahu webu.

Taxonomy SEO - Optimalizace kategoridlnich, stitkovych a dalSich taxonomickych stranek pro
vyhledavani.

Technical SEO - Optimalizace prochazeni, indexace a zakladni infrastruktury webu.
The Fold - Céra na strance, pod kterou obsah vyzaduje k zobrazeni rolovani.

Thin Content - Stranky, které uzivatelim poskytuji malou nebo zadnou pfidanou hodnotu.
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Three-Way Link Exchange - Dohoda, kdy web A odkazuje na B, Bna Ca C zpét na A, k
zamaskovani vzajemnosti.

Thumbnails - Malé nadhledové obrazky, jako ty zobrazované u videi ve vysledcich vyhledavani.
Tiered Link Building - Budovani odkaz( na vase existujici zpétné odkazy, ve vrstvach, k zesileni
jejich sily.

Time on Page - Priimérny cas, ktery navstévnici stravi na jediné strance.

Time to First Byte (TTFB) - Cas mezi pozadavkem a pfijetim prvniho bajtu odpovédi serveru.
Title Tag Optimization - Formovani prvku title stranky ke zlepseni relevance a miry prokliku.
TLD (Top-Level Domain) - Pfipona domény za posledni te¢kou, jako .com, .org nebo .cz.

TLS (Transport Layer Security) - Protokol, ktery Sifruje data mezi klientem a serverem, néstupce
SSL.

Top Stories - Zpravodajskd funkce v SERP, kterd zvyraznuje Cerstvé, relevantni ¢lanky pro dotaz.
Topic Cluster - Skupina souvisejicich strdnek organizovanych kolem centraini pilifové stranky.

Topic Efficiency - Jak efektivné web zachytdvd navstévnost pro téma ve srovnani s investovanym
obsahem.

Topical Authority - Vnimana odbornost a hloubka webu v celé tematické oblasti.
Topical Coverage - Jak dikladné web pokryva vsechny aspekty tématu.
Topical Relevance - Jak Uzce obsah souvisi s danym tématem.

Total Blocking Time (TBT) - Laboratorni metrika, ktera scité Cas, kdy bylo hlavni vidkno
blokovano, a odrazi interaktivitu.

Toxic Backlinks - Skodlivé nebo spamové odkazy, které mohou poskodit pozici webu.
Tracking Code - Uryvek kédu umistény na webu ke sbé&ru analytickych nebo konverznich dat.
Traffic - Celkovy pocet ndvstévnikd, které web obdrzi.

Traffic % - Cast celkové navstévnosti pripisovana kli¢ovému slovu, strdnce nebo kanalu.

Traffic Cost - Odhadovana cena ziskani vasi organické ndvstévnosti prostiednictvim placenych
reklam.

Traffic Potential - Celkovéa organicka navstévnost, kterou téma nebo kli¢ové slovo mize realisticky
prinést.

Transactional Query - Vyhleddvéni, které signalizuje zdmér nakoupit nebo provést konkrétni akci.
Trend - Celkovy smér, kterym se néco, jako vyhleddvaci zajem, vyviji.

Trust Dampening - Snizeni hodnoty pozice preddvané odkazy ze zdrojd s nizkou dlvérou.

Trust Flow - Metrika od Majestic, kterd hodnoti kvalitu odkaz{ webu podle divéryhodnosti jejich
zdroju.

TrustRank - Algoritmus, ktery rozliSuje uzite¢né stranky od spamu pocinaje davéryhodnymi
zdrojovymi weby.

Twitter Cards - Meta znacky, které fidi, jak se URL objevi, kdyZz se sdili na Twitteru, dnes X.

U

UGC Link Attribute - Hodnota rel, kterd oznacuje odkazy objevujici se v obsahu vytvoreném
uzivateli. Také zndmé jako rel="ugc".

Unique Visit - Navstéva zapocditana pouze jednou na jedinecného navstévnika za dané obdobi.
Universal Analytics (UA) - Drivéjsi analyticka platforma Googlu, nahrazena GA4 v roce 2023.

Universal Search - Miseni rlznych typ( vysledkd, jako obrazky, zpravy a videa, do jediného SERP.
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Unlinked Mention - Zminka o vasi znacce v obsahu, ktery neobsahuje odkaz.

Unnatural Link - Odkaz vytvoreny k manipulaci pozice namisto ziskany redak¢né.

URL (Uniform Resource Locator) - Webové adresa, kterd ukazuje na konkrétni zdroj na internetu.
URL Folder - Adresarovy segment v cesté URL.

URL Parameter - Par kli¢-hodnota pridany k URL za otaznikem k odeslani dat.

URL Rating (UR) - Metrika od Ahrefs od 0 do 100 pro silu odkazového profilu stranky.

URL Slug - Citelna ¢ast URL, kterd identifikuje konkrétni stranku. Také zndmé jako Slug.
URL Structure - ZpUsob, jakym jsou URL webu organizovany a formatovany napfi¢ webem.
Usability - Jak snadno a intuitivné mohou ndvstévnici web pouzivat.

User Engagement - Jak aktivné uzivatelé interaguji s webem nebo jeho obsahem.

User Experience (UX) - Celkové kvalita interakce osoby s webem nebo produktem.

User Intent - Cil, ktery chce uzivatel dosdhnout vyhledavanim.

User Interface (UIl) - Vizudini prvky a ovladaci prvky, jejichz prostfednictvim uzivatel interaguje s
produktem.

User-agent - Retézec, ktery identifikuje prohlize¢ nebo bota, jenZ posiléd pozadavek na server.
User-Friendly - NavrZeny tak, aby byl pro lidi snadny, jasny a pfijemny k pouziti.
UTM Code - Stitek pfidany k URL ke sledovani vykonu kampané v analytickych néstrojich.

UTM Parameters - Jednotlivé stitky kli¢-hodnota v URL kampané oznaclené UTM.

\"/

Variant Indexing - ZpUsob, jakym vyhledavace zpracovavaji indexaci vice variant produktu nebo
stranky.

Vary Header - HTTP hlavicka, kterd mezipamétem sdéluje, jak se odpovéd lisi podle hlavi¢ek
pozadavku.

Vector Search - Vyhledavani, které porovnava obsah podle sémantické podobnosti pomoci
vektorovych vnoreni.

Vertical Search - Vyhledavani omezené na konkrétni kategorii obsahu, jako obrazky nebo pracovni
nabidky.

Vertical Search Engine - Vyhleddvac¢ zaméreny na jediné téma nebo typ obsahu.

Video Carousel - Funkce SERP, kterd zobrazuje radu videi s vodorovnym posouvanim.

Video Optimization - Optimalizace videoobsahu tak, aby si dobre vedl ve vyhledavani a zaujal
divaky.

Viewport - Viditelnd oblast webové strdnky na obrazovce zafizeni.

Viral Content - Obsah, ktery se rychle a Siroce Sifi sdilenim.

Visibility - Jak ndpadné se web objevuje ve vysledcich vyhledavani.

Visibility Score - Metrika, kterd hodnoti celkovou viditelnost webu ve vyhledavani.

Visit (Session) - Jedna relace prochdzeni, kterou uZivatel stravi na webu.

Voice Search - Vyhleddvéani vyslovenim dotazu nahlas zarizeni nebo asistentovi.

Voice Search SEO - Optimalizace obsahu tak, aby mohl byt zvyraznén v hlasovych vyhledavanich.

Volatility - Mira, do jaké pozice vyhleddvacl v ¢ase kolisaji.

W
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Warm Cache - Mezipamét jiz naplnénd daty, aby pozadavky mohly byt obslouzeny rychle.
Web Architecture - Strukturdini ndvrh toho, jak se webové systémy, servery a strdnky propojuji.

Web Stories - Dotykové, celoobrazovkové vizualni pribéhy, které se mohou objevit v Google
Vyhledavani.

Webpage - Jediny dokument na webu, pristupny na vlastni URL.
Website - Soubor souvisejicich webovych strdnek zverejnénych pod jednou doménou.

Website Architecture - Zplsob, jakym jsou stranky a sekce webu strukturovany a vzajemné
odkazovany.

Website Quality - Celkovéa Uroven obsahu, uZivatelské zkusenosti a dlvéryhodnosti webu.
Website Structure - Poradi a hierarchie strének v rdmci webu.

White Hat SEO - Etické SEO postupy, které dodrzuji smérnice vyhledavaca.

WordPress - Nejpouzivanéjsi systém pro spravu obsahu k vytvareni web(.

WPO (Website Performance Optimization) - ZlepSovani rychlosti naditani a celkového vykonu
webu.

X

X-Robots-Tag - HTTP hlavicka, kterd ridi indexaci a prochdzeni jakéhokoli typu souboru.

XML (Extensible Markup Language) - Flexibilni zna¢kovaci jazyk pouzivany k uklddani a prenosu
strukturovanych dat.

XML Sitemap - Strojové Citelny soubor, ktery vypisuje URL webu pro vyhledavace. Také znamé jako
Sitemap.xml.

Y

Yahoo - Dlouholety webovy portdl a vyhledavacd, jehoz vysledky poskytuje Bing.
Yandex - Predni vyhleddvac v Rusku.

YMYL (Your Money or Your Life) - Stranky, které mohou ovlivnit zdravi, finance nebo bezpecnost
a na které Google uplatfiuje vyssi standardy kvality.

Yoast SEO - Popularni SEO plugin pro WordPress.

Z

Zero-Click Search - Vyhledavani zodpovézené pfimo na strance vysledkd, bez kliknuti na web.

Zombie Pages - Stranky malé hodnoty, které nepfindseji ndvstévnost a mohou redit celkovou
kvalitu webu.
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