SEO-szoszedet

DiagnoSEO - vilagos, ellendrzott meghatarozasok a SEO-kifejezésekhez.
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0-9
10 Blue Links - A tiz organikus taldlat hagyomanyos, egyszerl listdja, a gazdagabb SERP-funkcidk
megjelenése el6tt.

10x Content - Olyan tartalom, amelyet Ggy hoznak létre, hogy Iényegesen jobb legyen mindennél,
ami egy adott témara jelenleg rangsorol.

200 OK - HTTP-dllapotkdd, amely azt jelzi, hogy a kérés sikeres volt.
2xx Status Codes - A HTTP-dllapotkédok csalddja, amely sikeres kérést jelez.
301 Redirect - Allandé atirdnyitas, amely a rangsoroldsi jelek nagy részét egy Uj URL-re tovéabbitja.

302 Redirect - Ideiglenes atirdnyitas, amely azt jelzi, hogy az Uj URL-re val6 athelyezés nem
allandé.

304 Not Modified - Allapot, amely kdzli a béngészével, hogy egy eréforras tarolt masolata még
naprakész.

307 Redirect - Ideiglenes atirdnyitds, amely megérzi az eredeti kérés médszerét.

403 Forbidden - Allapot, amely azt jelenti, hogy a szerver megértette a kérést, de elutasitja annak
engedélyezését.

404 Error - Allapot, amelyet akkor adnak vissza, ha a kért oldal nem taldlhaté a szerveren.
404 Not Found - HTTP-dllapotkdd, amely azt jelenti, hogy a kért eréforrds nem létezik.

410 Gone - Allapot, amely azt jelenti, hogy egy eréforrast szandékosan és véglegesen
eltdvolitottak.

4xx Status Codes - A HTTP-allapotkddok csaladja, amely kliensoldali hibakat jelez.

500 Internal Server Error - Altalanos &llapot, amely azt jelenti, hogy a szerver vératlan hibaba
Utkozott.

502 Bad Gateway - Allapot, amely azt jelenti, hogy a szerver érvénytelen valaszt kapott egy masik
szervertdl.

503 Service Unavailable - Allapot, amely azt jelenti, hogy a szerver dtmenetileg nem tudja kezelni
a kérést.

5xx Status Codes - A HTTP-dllapotkddok csalddja, amely szerveroldali hibakat jelez.

A

A/B Testing - Egy oldal vagy elem két valtozatdnak 6sszehasonlitdsa annak megallapitéséara,
melyik teljesit jobban. Mas néven Split Testing.

Above the Fold - Egy weboldal azon része, amely gorgetés nélkil ladthaté.

Absolute URL - Teljes webcim, amely tartalmazza a protokollt és a domaint, példaul
https://example.com/page.

Accept-Language Header - HTTP-fejléc, amely jelzi a felhasznalé nyelvi preferenciait, és segit a
lokalizalt tartalom kiszolgaldsaban.

Access Log - Szerverfajl, amely minden kérést rogzit, és a botok és felhasznalék tényleges
viselkedésének elemzésére hasznaljak.
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Accessibility - A webhelyek Ugy tervezése, hogy fogyatékossaggal él6k és segitd technoldgidk is
hasznalhassak.

Ad Impressions - Ahanyszor egy hirdetés megjelenik a felhasznaldknak.
Ad Keyword - Egy kulcsszé, amelyre egy hirdetd licital, hogy elinditsa a fizetett hirdetését.

Ad Rank - A Google Adsben egy érték, amely meghatérozza egy hirdetés poziciéjat a licit, a
minéség és a kontextus alapjan.

ADA Website Compliance - Az amerikai ADA-torvény webhelyekre vonatkozé akadalymentességi
kévetelményeinek valé megfelelés.

Adobe Analytics - Az Adobe vallalati szint(i webelemzé platformja.

Advanced Search Operators - Specidlis parancsok, mint a site: vagy az intitle:, amelyek
finomitjdk és szlirik a keresési lekérdezéseket.

AEO (Answer Engine Optimization) - A tartalom optimalizaldsa, hogy a védlaszmotorok és az
Ml-asszisztensek kozvetlen vélaszként jelenitsék meg.

Affiliate - Partner, aki jutalékot keres a kovetett linkeken keresztil ajanlott eladasok vagy
érdeklédék utan.

Ahrefs - Kereskedelmi SEO-eszkézcsomag, amelyet gyakran haszndlnak linkelemzésre,
kulcsszékutatdsra és helyezéskovetésre.

Al Citation Eligibility - Hogy egy tartalom kell6en strukturalt és megbizhaté-e ahhoz, hogy egy
Ml-valaszrendszer forrasként idézze.

Al Overview - A Google MI altal generdlt 6sszefoglaléja néhany talalat felett, amely a Search
Generative Experience-bdl fejl6dott ki.

Al Snapshot - M| dltal generdlt 6sszefoglald, amely a taldlatok felett jelenik meg a generativ
keresési élményekben.

AlO (Al Optimization) - A tartalom és az entitdsok optimalizaldsa, hogy az MI-rendszerek
megértsék, megjelenitsék és idézzék egy markat.

Algorithmic Penalty - Helyezésvesztés, amelyet egy keresési algoritmus automatikusan alkalmaz,
nem pedig emberi fellilvizsgéld.

Algorithmic Suppression - Algoritmikus visszaszoritas, amely manualis beavatkozas nélkil tartja
alacsonyan egy oldal vagy webhely helyezését.

Alt Text - Egy kép leiré szovege, amely tdmogatja az akaddlymentességet, és segit a
keresémotoroknak megérteni a képet. Mas néven Alt Attribute.

Alternate Page With Proper Canonical - A Search Console-ban egy allapot egy duplikalt
oldalhoz, amely helyesen a kivalasztott kanonikus valtozatara mutat.

Ambiguous Intent - Lekérdezés, amelynek célja nem egyértelmu, és ésszer(ien tobb kiilonb6z6
szdndéknak is megfelelhet.

AMP (Accelerated Mobile Pages) - Nyilt forrdskdédu keretrendszer a weboldalak letisztult,
gyorsan bet6lt6dé mobilvaltozatainak létrehozéaséra.

Anchor Text - Egy hiperhivatkozas lathatd, kattinthaté szévege, amely kontextust ad a
keres6motoroknak a hivatkozott oldalrél.

Anchor Text Ratio - A horgonyszévegtipusok eloszlasa egy webhely teljes linkprofiljaban.

Answer Box - SERP-funkcié, amely kozvetlen vélaszt ad egy lekérdezésre, gyakran egy kiemelt
kivonatbdl véve.

Answer Sourcing - Az a méd, ahogyan egy Ml vagy valaszmotor kivalasztja és idézi egy generalt
valasz mogotti forrdsokat.

API (Application Programming Interface) - Szabalyok meghatarozott halmaza, amely lehetévé
teszi a szoftverek szamdra az adatok és funkcidk cseréjét.
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Article Spinning - Egy meglévé cikk Gjrairdsa szinonimakkal, hogy tdmegesen egyedinek tliné
masolatokat allitsanak el6 - black hat taktika.

Article Syndication - Egy cikk Gjrakdzlése méas webhelyeken, hogy szélesebb kdzdnséget érjen el.

ASO (App Store Optimization) - Egy mobilalkalmazdas-listdzas optimalizdlasa egy aruhdzban,
hogy magasabbra rangsoroljon és jobban konvertéljon.

Assisted Conversions - Konverzidk, ahol egy csatorna a folyamat korabbi szakaszaiban jatszott
tdmogaté szerepet, nem az utolsé kattintasndl.

Async - Szkriptattribdtum, amely betélt egy fajlt anélkil, hogy blokkolnd a HTML elemzését.

Attribution Modeling - Szabdlyok, amelyek elosztjdk egy konverzié érdemét a felhasznalé Utjanak
érintkezési pontjai kozott.

Author Authority - Egy tartalom szerz6jének észlelt szakértelme és megbizhatdésaga, amely az
E-E-A-T-hez kapcsolédik.

Author Entity - Szerzg, akit elismert entitdsként mutatnak be, amelyet a keresémotorok témakhoz
és mUivekhez tarsitanak.

Authority - Az altaldnos bizalom és rangsoroldsi erd, amelyet egy oldal vagy webhely szerzett a
keres6motorok szemében. Mas néven Website Authority.

Authority Dilution - A linkérték gyengilése, amikor tul sok linken vagy oldalon oszlik el.

Authority Score - A Semrush sajat mérészama, amely egy domain altaldnos mindségét és
tekintélyét értékeli.

Authority Site - Nagyon megbizhaté és bejaratott webhely, amely jél rangsorol, és amelyre masok
gyakran hivatkoznak.

Auto-Generated Content - Szoftver altal automatikusan el&allitott tartalom, amely sérti az
irdnyelveket, ha spam vagy haszontalan.

Average Position - Egy oldal vagy kulcsszé atlagos rangsoroldsi pozicidja a keresési taldlatokban.

B2B - Business-to-business - termékek és szolgaltatdsok marketingje vagy értékesitése mas
véllalkozdsoknak.

B2C - Business-to-consumer - termékek és szolgdltatdsok marketingje vagy értékesitése kdzvetlenil
maganszemélyeknek.

Backlink - Egy masik webhelyrdél szarmazé link, amely az oldaladra mutat, és amelyet a
keres6motorok bizalmi szavazatként kezelnek. Mds néven Inbound Link, Incoming Link.

Backlink Profile - Egy webhelyre mutaté linkek altalanos gydjteménye, valtozatossaga és
mindsége.

Baidu - A vezet6é webes keresémotor Kindban.

Bait and Switch - Egy oldal rangsoroldsa egy tartalommal, majd annak lecserélése egy masikra -
megtévesztd taktika.

Banner Blindness - A felhasznalék azon hajlama, hogy figyelmen kivil hagyjdk a bannernek vagy
hirdetésnek tliné oldalelemeket.

BERT - A Google 2019-es nyelvi modellje, amely jobban értelmezi a szavak kontextusat egy
lekérdezésben.

BigCommerce - Tarhelyszolgaltatott e-kereskedelmi platform online druhdzak épitéséhez és
kezeléséhez.

Bing - A Microsoft webes keresémotorja.
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Bing Webmaster Tools - A Microsoft ingyenes platformja egy webhely Bingben valé
megjelenésének nyomon kovetésére és javitasara.

Black Hat SEO - Taktikak, amelyek szadndékosan megsértik a keresémotorok irdnyelveit a
rangsorolds manipulalasa érdekében.

Blocked by Noindex - A Search Console-ban egy allapot, amely azt jelenti, hogy egy oldal egy
noindex direktiva miatt ki van zdrva az indexbdl.

Blog Commenting - Hozz4széladsok hagydsa blogokon, néha a linkek miatt, amelyek altaldban
nofollow értékliek és kevés értéket képviselnek.

Body Content - Egy oldal f6 tartalma, amely elkilonil a navigaciétdl, a fejléctdl és a ldbléctdl.

Bounce Rate - Azon munkamenetek szdzaléka, amelyek egyetlen oldal utén, tovabbi interakcié
nélkll érnek véget.

Brand Authority - Egy mérka bizalma és ismertsége, amely befolydsolhatja a rangsorolast és a
kattintasi viselkedést.

Brand Mention - Egy mérka barmilyen emlitése online, linkkel vagy anélkdl.

Brand Mention Link Building - Egy marka nem linkelt emlitéseinek backlinkké alakitdsa a
kiaddval vald kapcsolatfelvétel utjan.

Branded Anchor Text - Horgonyszéveg, amely egy marka nevét haszndlja a link szovegeként.
Branded Content - Tartalom, amely egy adott markat emel ki, vagy kéré épdl.
Branded Keyword - Keresési lekérdezés, amely egy marka vagy termék nevét tartalmazza.

Branded SEO - Optimalizalas olyan keresési lekérdezésekre, amelyek a markad nevét
tartalmazzak.

Breadcrumb Navigation - Masodlagos navigéaciés Utvonal, amely egy oldal helyét mutatja a
webhely hierarchigjdban.

Broad Match Keyword - A Google Adsben egy egyezéstipus, amely kapcsolédé keresésekre is
elindit hirdetéseket, nem csak a pontos kifejezésre.

Broken Link Building - Torétt linkek keresése mdas webhelyeken, és a sajat relevans oldalad
felajdnlasa helyettesitésként.

Brotli - Modern tomoritési algoritmus, amely a szévegfajlokat zsugoritja a gyorsabb oldalkiszolgdlas
érdekében.

Browser - Szoftver, amely weboldalakat kér le, jelenit meg és mutat be, mint a Chrome vagy a
Safari.

Bundling - Tobb JavaScript- vagy CSS-fajl kevesebb fajlba egyesitése a kérések szdmanak
csokkentése érdekében.

Byline Trust - Bizalmi jelek, amelyek egy egyértelmien feltlintetett, hiteles szerzéi megnevezéshdl
erednek.

C

Cache - Ideiglenesen tarolt fajimasolatok, amelyek lehetévé teszik az oldalak gyorsabb betoltését
az ismételt latogatadsok soran.

Cache-Control - HTTP-fejléc, amely megmondja a bongészéknek és a CDN-eknek, mennyi ideig
6rizzék meg a gyorsitétarazott er6forrasokat.

Caching - Az er6forrdsok mdsolatainak taroldsa, hogy gyorsabban kiszolgalhaték legyenek, és
csokkenjen a szerver terhelése.

Call to Action (CTA) - Felszélitds, amely egy adott cselekvésre irdnyitja a felhasznalékat, mint a
«Véasérolj most» vagy a «lIratkozz fel».

DiagnoSEO - SEO-szészedet



Canonical URL - Egy oldal kivalasztott valtozata, amelyet a keresémotoroknak indexelnitk kellene,
amikor duplikdlt vagy hasonlé oldalak lIéteznek. Mas néven Canonical Tag, rel="canonical".

Canonicalization - A kivalasztott URL kivalasztdsdnak és megjeldlésének folyamata a duplikalt
vagy kozel duplikdlt oldalak kozul.

Carousel - Vizszintes gérgetésd SERP-funkcié, amely tobb taldlatot, képet vagy kartyat jelenit meg.

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) - Egy orszaghoz kotott kétbetls legfelsé szintd
domain, mint a .hu vagy a .de, amely gyakran foldrajzi célzasi jelként szolgal.

CDN (Content Delivery Network) - Szerverek elosztott halézata, amely a felhaszndléhoz kézeli
helyrél szolgalja ki a tartalmat.

Channel - A forgalom csoportositdsa forrds szerint, mint organikus, fizetett, hivatkozasi vagy
koézvetlen.

Churn and Burn SEO - Agressziv black hat taktikak, amelyek célja egy webhely gyors
rangsoroldsa, miel6tt elkertlhetetlenil biintetést kapna.

Citation - Egy vallalkozds vagy forrds emlitése online, kiildndsen a nevének, cimének és
telefonszdmanak.

Citation Building - Konzisztens véllalkozasi listdzasok aktiv |étrehozasa cimtarakban és
platformokon.

Citation Flow - A Majestic mérészama, amely egy URL befolyasat jésolja meg a rd mutaté linkek
szama alapjan.

Citation Grounding - Egy MI dltal generalt vélasz lehorgonyzasa ellenérizhet6 forrdsokhoz a
hallucinaciék csokkentése érdekében.

Click Potential - A Semrush mérészama, amely megbecsuli, mennyire valdszinl, hogy egy kulcsszé
SERP-je organikus kattintdsokat general.

Click Share - Egy kulcsszdkészlethez tartozé 6sszes elérhetd kattintds azon hanyada, amelyet egy
domain megszerez.

Clickbait - Szenzacidhajhasz cimsorok, amelyeket kattintdsok csébitdsara hoznak létre, és gyakran
tobbet igérnek, mint amennyit a tartalom nyujt.

Clickstream Data - Anonimizalt adatok a felhasznéaldk tényleges béngészési és kattintdsi
Utvonalairél, amelyeket keresési mérészamok becslésére hasznalnak.

Client-Side Rendering (CSR) - Egy oldal tartalmdnak megjelenitése a bongész6ében JavaScript
segitségével, ahelyett hogy a szerveren térténne.

Cloaking - Mas tartalom megjelenitése a keres6motoroknak, mint a felhasznaldéknak - black hat
irdnyelvsértés. Mas néven Page Cloaking.

CMS (Content Management System) - Szoftver egy webhely tartalmanak Iétrehozéasara,
kezelésére és kozzétételére kézi kddolas nélkil, mint a WordPress.

Cold Outreach - Emberek megkeresése kordbbi kapcsolat nélkil, példaul egy link vagy
egylttmUikodés felajanlasa céljabdl.

Cold Start - A nehézség, amellyel egy teljesen Uj webhely vagy oldal szembesiil a rangsorolédsban,
miel6tt jeleket vagy el6zményeket gydjtene.

Commercial Investigation Query - Keresés, amelyben a felhasznalé termékeket kutat és hasonlit
O0ssze egy lehetséges vasarlas elé6tt.

Common Keywords - Kulcsszavak, amelyekre két vagy tobb versenytars domain egytt rangsorol.

Competitive Density - A Semrush 0-tél 1-ig terjed6 mérészama, amely megmutatja, milyen
intenziven versenyeznek a hirdeték egy kulcsszéért.

Competitor Analysis - A versenytarsak stratégidinak, kulcsszavainak és linkjeinek vizsgalata a
sajat SEO-dOntések irdnyitasahoz.
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Competitor Backlink Analysis - A versenytarsak backlinkjeinek tanulmanyozéasa olyan
linklehet6ségek megtaldlasdhoz, amelyeket te is megszerezhetsz.

Competitors in Google Ads - Domainek, amelyek ugyanazokra a fizetett kulcsszavakra licitalnak,
mint te.

Competitors in Organic Search - Domainek, amelyek ugyanazokért az organikus kulcsszavakért
versenyeznek veled.

Computer-Generated Content - Szoftver vagy Ml altal eléallitott tartalom, nem pedig egy
személy altal irt.

Content - Egy oldal szévege, képei, videdi és egyéb anyaga, amely értéket nydjt a felhasznaléknak.

Content Curation - Egy témardél sz616 legjobb meglévd tartalom kivalasztdsa, rendszerezése és
megosztasa.

Content Decay - A forgalom és a rangsorolas fokozatos elvesztése, ahogy egy tartalom eléregszik
vagy kevésbé versenyképessé valik.

Content Federation - Ugyanazon tartalom terjesztése tobb platformon vagy partnerwebhelyen.

Content Fingerprints - Egyedi aldirdsok, amelyeket a keres6motorok a tartalombél szamitanak ki
a duplikdtumok és koézel duplikdtumok észlelésére.

Content Gap - Egy téma vagy lekérdezés, amelyet a webhelyed még nem fed le, de a
versenytdrsak vagy a felhaszndlék igénylik.

Content Gap Analysis - A tartalmad 6sszehasonlitdasa a versenytarsakéval a hianyzé témadk és
kulcsszélehetdségek megtalaldsahoz.

Content Hub - Kézponti oldal, amely egy témardl sz61é kapcsolédé tartalmak csoportjara
hivatkozik.

Content Marketing - Ertékes tartalom létrehozésa és terjesztése egy kézonség vonzasa, bevonasa
és megtartdsa érdekében.

Content Negotiation - Szerveroldali mechanizmus, amely egy eréforras kiilonb6z6 valtozatait
szolgalja ki a kérés fejlécei, példaul a nyelv alapjan.

Content Pruning - Kevés értékl oldalak eltavolitdsa vagy egyesitése a webhely altalanos
minéségének emelése érdekében. Mas néven Pruning.

Content Relevance - Mennyire felel meg egy oldal tartalma egy lekérdezésnek és a felhaszndlé
mogottes szdndékanak.

Content Silo - Kapcsolddé tartalmak csoportositdsa szorosan tematikus szakaszokba.

Content Spinning - A tartalom automatikus atfogalmazéasa szamtalan kozel duplikalt valtozat
|étrehozdasara, amit a keresémotorok nem javasolnak.

Content Syndication - Tartalom terjesztése harmadik féltél szdrmazé webhelyeken, idedlis
esetben az eredetire mutaté kanonikus linkkel.

Content Velocity - Az (j tartalom kozzétételének lteme egy adott id6szakban.

Content-Based Classifier - Gépi tanulasi rendszer, amely az oldalakat a tartalmuk elemzésével
osztalyozza.

Contextual Link - Egy oldal térzsszovegébe helyezett link, amelyet tematikusan kapcsolédé széveg
vesz korul.

Conversion - Egy befejezett kivant cselekvés, mint egy vasarlas, regisztracié vagy Urlapbektldés.

Conversion (Goal) - Egy adott cselekvés, amelyet konverziéként kbvetnek nyomon egy
elemzdeszkodzben.

Conversion Rate - A latogatdk azon szdzaléka, akik egy kivant cselekvést végrehajtanak.

Copied Content - Egy masik forrasbdl duplikdlt tartalom, érdemi eredeti érték nélkdil.
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Core Web Vitals (CWV) - A Google felhasznaldi élmény mérészamainak halmaza (LCP, INP és CLS),
amely a betéltést, az interaktivitast és a vizualis stabilitdst méri.

Cornerstone Content - A legfontosabb és legatfogdbb oldalaid, amelyekre a legjobban szeretnél
rangsorolni a f6 témakban.

Cost % - Mérdszam, amely kifejezi egy hirdetés koltségét vagy a fizetett forgalom szazalékdat egy
kulcsszéra.

CPA (Cost Per Acquisition) - Az dtlagos koltség egy konverzié vagy Ugyfél megszerzéséhez
hirdetésen keresztil.

CPC (Cost Per Click) - Az az 6sszeg, amelyet egy hirdet6 fizet minden alkalommal, amikor egy
felhasznalé a hirdetésére kattint.

CPM (Cost Per Thousand Impressions) - Egy hirdetés ezer megjelenitésének koltsége, ahol az M
a latin mille szébdl ered.

Crawl Anomaly - A Search Console-ban egy cimke egy meghatdrozatlan feltérképezési hibdhoz,
gyakran egy varatlan 4xx vagy 5xx valasz.

Crawl Budget - Az oldalak szdma, amelyeket egy keresémotor egy adott idészakban feltérképez
egy webhelyen.

Crawl Delay - Direktiva, amely arra kéri a botokat, hogy varjanak a kérések kozott; néhdny motor,
mint a Bing, tiszteletben tartja, a Google figyelmen kivil hagyja.

Crawl Demand - Mennyire akar egy keresémotor feltérképezni egy webhelyet, ami a
népszerliségétdl és frissességétdl flgg.

Crawl Depth - Hany kattintasra van egy oldal a kezddlaptél, ami befolyasolja, milyen kénnyen
térképezhet6 fel.

Crawl Efficiency - Mennyire jél koltik el egy webhely feltérképezési koltségvetését értékes,
indexelheté URL-ekre, ahelyett hogy elpazarolnak.

Crawl Error - Probléma, amely megakadalyozza, hogy egy keresémotor helyesen férjen hozza egy
URL-hez.

Crawl Rate Limit - A maximalis feltérképezési sebesség, amelyet egy keresémotor hasznal, hogy
ne terhelje tul a szervert.

Crawl Trap - Webhelystruktdra, mint a végtelen URL-paraméterek, amely kevés értékl oldalakba
csapddzza a botokat, és elpazarolja a feltérképezési koltségvetést. Mas néven Spider Trap.

Crawlability - Mennyire kénnyen férhetnek hozza és térképezhetik fel a keresémotorok botjai egy
webhely oldalait.

Crawled but Not Indexed - A Search Console-ban egy dllapot, amelyben egy oldalt feltérképeztek,
de szandékosan kizartak az indexbdl.

Crawler - Automatizalt program, amely felfedezi, lekéri és tovabbitja az oldalakat indexelésre,
mikézben a weben bongészik. Mas néven Bot, Spider, Web crawler.

Crawler Directives - Utasitdsok a robots.txt-ben, a meta robotsban vagy a HTTP-fejlécekben,
amelyek megmondjdk a botoknak, hogyan térképezzenek fel vagy indexeljenek.

Crawling - A folyamat, amelyben a keresémotorok botjai felfedezik és lekérik a weboldalakat.

Critical Rendering Path - A |épések sorozata, amelyeket a bongészé tesz, hogy a HTML-t, a CSS-t
és a JavaScriptet renderelt pixelekké alakitsa.

CRM - Ugyfélkapcsolat-kezel8 szoftver, amelyet érdeklédék, ligyfelek és értékesitési interakcidk
nyomon koévetésére haszndlnak.

CRO (Conversion Rate Optimization) - Egy webhely szisztematikus javitasa a konvertdlé
ldtogatdk ardnyanak novelése érdekében.
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Cross-Linking - Kapcsolédé oldalak egymashoz linkelése a relevancia terjesztése és a navigécié
segitése érdekében.

CSS (Cascading Style Sheets) - A nyelv, amely a weboldalak vizualis megjelenitését és
elrendezését vezérli.

CTR (Click-Through Rate) - A megjelenitések azon hdnyada, amely kattintdshoz vezet.

CTR Manipulation - A kattintasi ardny mesterséges felfljasa a rangsorolds befolydsolasdnak
kisérlete céljdbdl - manipulativ taktika.

Cumulative Layout Shift (CLS) - Core Web Vital mérészam, amely azt méri, milyen varatlanul
mozdulnak el egy oldal elemei betoltés kozben.

Curated Content - Harmadik félt6l szarmaz6 tartalom, amelyet 6sszegyUjtenek és tovabbi
kontextussal vagy kommentarral mutatnak be.

Customer Journey - A teljes Ut, amelyet egy lgyfél bejar az elsé tudatosuldstdl a vasarldson at és
azon tul.

D

<I!DOCTYPE html> - Egy HTML-dokumentum elején |évé deklaracié, amely arra utasitja a
bongész6t, hogy a szabvanyos mddot haszndlja.

Data - Elemzésre gylUjtott nyers tények és szamok.

Data Sampling - Egy reprezentativ adatminta elemzése a teljes halmaz helyett, ami csékkentheti a
jelentések pontossagat.

Dead-End Page - Kimené§ linkek nélkili oldal, amely nem teszi lehetévé a felhasznaléknak és a
botoknak, hogy tovdbbhaladjanak.

Declined Keywords - Kulcsszavak, amelyek rangsoroldsi poziciéi egy adott idészakban csdkkentek
egy webhelynél.

Deep Link - Link, amely egy adott belsé oldalra mutat, nem pedig egy webhely kezdblapjara.
Deindexing - Oldalak eltavolitdsa egy keresé6motor indexébdl.

Demographics - Egy kdzonség statisztikai jellemzéi, mint az életkor, a nem és a hely.
Destination Site - A webhely, amelyre egy link vagy kampany a felhasznalékat irdnyitja.

Digital PR - Markaemlitések és linkek megszerzése a médiatdl és kiadvanyoktdl hirértékd
torténeteken keresztil.

Direct Traffic - Ldtogatasok olyan felhasznaldktdél, akik hivatkozasi forrds nélkil érkeznek egy
webhelyre, példdul az URL beirasaval.

Directory Links - Backlinkek online vallalkozasi cimtarakbdl vagy webcimtarakbdl.

Disallow - Egy robots.txt direktiva, amely arra utasitja a botokat, hogy ne férjenek hozza a
megadott Utvonalakhoz.

Disavow - A Google megkérése, hogy hagyjon figyelmen kiviil bizonyos backlinkeket a webhelyed
értékelésekor.

Disavow File - Szovegfdjl, amely felsorolja azokat a domaineket vagy URL-eket, amelyeket azt
szeretnéd, hogy a Google figyelmen kivil hagyjon.

Disavow Tool - Eszk6z a Google Search Console-ban, amellyel bekildhetsz egy listat azokrél a
backlinkekrél, amelyeket a Google-nek figyelmen kivil kellene hagynia.

Discovered but Not Indexed - Allapot a Search Console-ban, amelyben a Google megtalalt egy
URL-t, de még nem térképezte fel és indexelte.

Display Ads - Vizudlis, bannerszerU hirdetések, amelyek hirdetési halézatokon keresztil jelennek
meg a webhelyeken.
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Distance - A helyi SEO-ban az, hogy egy véllalkozads milyen messze van a keresétél, egy
kulcsfontossagu helyi rangsorolasi tényez6. Mas néven Proximity.

DNS (Domain Name System) - A rendszer, amely az olvashaté domainneveket a szerverek éltal
hasznalt IP-cimekké forditja.

Dofollow Link - Normdl link, amely tovdbbitja a rangsorolasi jeleket - az alapértelmezett allapot,
amikor egyetlen rel attribGtum sem korlatozza.

DOM (Document Object Model) - Egy oldal strukturalt, memériabeli reprezentdcidéja, amelyet a
bongész6 hoz létre, és amelyet a szkriptek olvashatnak és médosithatnak.

DOM Size - A csomépontok szadma egy oldal DOM-jdban, amely tdlzott mennyiségben lelassithatja a
renderelést.

Domain - Egy webhely olvashaté cime, mint az example.com.

Domain Age - Mennyi ideje van regisztralva egy domain, amelyet néha méasodlagos bizalmi jelként
emlitenek.

Domain Authority (DA) - A Moz sajat, 0-t6l 100-ig terjed6 mérészadma, amely megjdsolja, milyen
jél rangsorolhat egy domain.

Domain Name - A regisztralt név, amely egy webhelyet azonosit, mint az example.com.

Domain Name Registrar - Véllalat, amely akkreditdlt a domainnevek regisztralasara és
kezelésére.

Domain Rating (DR) - Az Ahrefs 0-tél 100-ig terjedé mérdészdma, amely egy domain
backlinkprofiljdnak er6sségét méri.

Domain Structure - Az a méd, ahogyan egy webhely domainje, aldomainjei és konyvtarai
szervezve vannak.

Doorway Page - Kevés értékl oldal, amelyet kizarélag arra hoznak létre, hogy a keresésekben
rangsoroljon és mashova irdnyitsa a felhasznaldkat, ami ellentétes az irdnyelvekkel. Mas néven
Gateway Page, Bridge Page.

DuckDuckGo - Adatvédelmi fékuszi webes keresémotor.

Duplicate Content - Azonos vagy nagyon hasonlé tartalom, amely egynél tébb URL-en jelenik
meg.

Dwell Time - Mennyi ideig marad egy felhasznalé egy oldalon egy keresési taldlatra kattintds utan,
miel6tt visszatérne a SERP-re.

Dynamic URL - URL, amelynek tartalma lekérdezési paraméterektdl fligg, és gyakran tartalmaz
olyan karaktereket, mint a ? és az &.

E

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) - A Google mindségi
keretrendszere az értékel6i iranyelvekbdl, amely a kordbbi E-A-T-hez hozzdadta a Tapasztalatot.

Ecommerce - Aruk vagy szolgéltatasok online vasarlasa és eladasa.

Ecommerce SEO - Online druhdzak és azok kategéria- és termékoldalainak optimalizalasa az
organikus keresésre.

Edge Caching - Tartalom gyorsitétarazasa a haldézat peremén 1évé, a felhasznaldkhoz kozeli
szervereken a gyorsabb kiszolgalas érdekében.

Edge SEO - SEO-valtoztatdsok megvaldsitdsa a CDN vagy a haldzati perem szintjén, a webhely
kédbazisanak megvaéltoztatasa nélkul.

Edge SEO Testing - SEO-kisérletek futtatdsa a halézati perem vagy a CDN rétegén keresztil.
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Editorial Link - Backlink, amelyet természetes mddon, érdem alapjan szereztek, kérés vagy fizetés
nélkal.

Ego Bait - Tartalom, amely befolydsos embereket hizeleg, hogy megszerezze a linkjeiket vagy
megosztasaikat.

Email Outreach - Emberek megkeresése személyes e-mailekben, hogy tartalmat, linket vagy
egylttm(ikodést ajanljanak fel.

Engagement - Az a mérték, amennyire a felhasznaldék interakciéba Iépnek a tartalmaddal.

Engagement Metrics - A felhasznaléi interakcié mérészamai, mint az oldalon toltott idé, a
gorgetési mélység vagy a kattintasok.

Engagement Rate - A GA4-ben azon munkamenetek szazaléka, amelyek bevont munkamenetek
voltak.

Enterprise SEO - Nagy |éptékben végzett SEO tobb ezer oldallal és 6sszetett szervezetekkel
rendelkez6 webhelyek szamara.

Entities - Egyértelmlen meghatarozott, kilénallé dolgok - emberek, helyek, markak, fogalmak -,
amelyeket a keresémotorok felismernek és 6sszekapcsolnak.

Entity Grounding - Egy tartalom vagy MI-valasz lehorgonyzésa egy ismert entitadshoz, hogy a
jelentés egyértelm legyen.

Entity-Based SEO - Optimalizalds egyértelmlen meghatdrozott entitdsok és a koztik 1évé
kapcsolatok kéré, nem csupdn kulcsszavak koré.

Entry Page - Az els§ oldal, amelyre egy latogaté egy munkamenet soran megérkezik.

Estimated Accuracy - A Semrush jelzése arrél, mennyire megbizhaté egy adott forgalmi vagy
kulcsszdbecslés.

Estimated Traffic - EQy SEO-eszk6z durva becslése arrél, mennyi organikus forgalmat kap egy
webhely vagy oldal.

ETag - HTTP-fejléc, amely egy eréforras adott verzidjat azonositja, hogy hatékonyan
gyorsitétarazhato legyen.

Event Rich Results - Gazdagitott keresési taldlatok, amelyek egy esemény részleteit, mint a
ddtumot és a helyet, strukturalt adatokbdl jelenitik meg.

Evergreen Content - Tartalom, amely a kozzététel utdn még sokaig relevans és hasznos marad.

Exact Match Anchor Text - Horgonyszdéveg, amely pontosan megegyezik annak az oldalnak a
célkulcsszavaval, amelyre hivatkozik.

Exact Match Keyword - Kulcsszd, amelyet a pontos formajaban céloznak meg; a Google Adsben
egy egyezéstipus, amely csak arra a kifejezésre vagy hasonlé valtozatokra indit hirdetéseket.

Expertise-Authority-Trust (E-A-T) - A Google tartalmi minéségi keretrendszerének egy kordbbi
valtozata, a Tapasztalat hozzdadéasa el6tt.

External Link / Outbound Link - Egy link az oldaladon, amely egy mésik webhelyre mutat.

F

Faceted Navigation - Sz(irGalapu navigacié nagy vagy kereskedelmi webhelyeken, amely
szamtalan feltérképezhetd URL-kombindaciét hozhat létre.

FAQ Rich Result - Gazdagitott talalat, amely kibévitheté kérdéseket és valaszokat jelenit meg
strukturalt GYIK-adatokbdl.

FAQ Schema - Strukturdlt adatok, amelyek kérdés-vélasz parokat jelélnek meg; a Google ma mar
csak tekintélyes webhelyek esetében jelenit meg gazdagitott GYIK-taldlatokat.
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Favicon - Kis ikon, amely egy webhelyet képvisel a bongészofilekben és néhany keresési talalat
mellett.

Featured Image - Egy bejegyzéshez vagy oldalhoz rendelt f§ reprezentativ kép, amelyet
miniatlrokhoz és megosztashoz haszndlnak.

Featured Snippet - Kiemelt vdlasz, amely néhdny keresési taldlat tetején jelenik meg, egy
rangsorolt oldalbél véve.

Fetch and Render - Annak ellenérzése, hogyan kéri le és rendereli vizudlisan a Googlebot egy
oldalt, hogy feltarja a feltérképezési vagy renderelési problémdkat.

Fetch and Render Tool - Elavult eszkdz a Search Console-ban, amely megmutatta, hogyan kérte
le és renderelte a Googlebot egy URL-t.

File Compression - Egy fajl méretének csokkentése a sdvszélesség megtakaritasa és az
oldalbetoltés felgyorsitdsa érdekében.

First Contentful Paint (FCP) - Teljesitménymérészam, amely a képernydn megrajzolt els6 széveg
vagy kép idejét jeloli.

First Link Priority - Az az elképzelés, hogy a Google esetleg csak az elsé linket szdmolja egy adott
URL-re egy oldalon, és figyelmen kivil hagyja a kés6bbi duplikdtumokat.

Focus Keyword - Az egyetlen f§ kulcsszd, amelyre egy oldalt optimalizalnak, hogy rangsoroljon.

Follow-Up - Emlékeztetd Gizenet, amelyet azutan kiildenek, hogy a kezdeti e-mail valasz nélkdl
maradt.

Footer Link - Egy webhely lablécébe helyezett link, amely gyakran minden oldalon megjelenik.

Freshness - Mennyire frissen tették k6zzé vagy frissitették egy tartalmat - rangsoroldsi tényezé az
idéérzékeny lekérdezéseknél.

FTP (File Transfer Protocol) - Szabvanyos protokoll fajlok atviteléhez egy kliens és egy szerver
kozott.

G

GA4 (Google Analytics 4) - A Google Analytics jelenlegi, eseményalapu véltozata, amely 2023-ban
valtotta fel a Universal Analyticset.

Gated Content - Tartalom, amelyhez egy latogaté csak azutén fér hozza, hogy megadta az
elérhetdségi adatait.

Gateway Timeout (504) - HTTP 504-es allapot, amelyet akkor adnak vissza, ha egy atjaré szerver
idében nem kap valaszt egy upstream szervertdl.

GBP Optimization - Egy Google Business-profil javitdsa, hogy jobban rangsoroljon és tébbet
konvertaljon a helyi taldlatokban.

GDPR - Az EU Altaldnos Adatvédelmi Rendelete, amely a személyes adatok kezelését szabalyozza.

GEO (Generative Engine Optimization) - Tartalom optimalizalasa, hogy az Ml-alapu generativ
keresémotorok megjelenitsék és idézzék.

GEO (Geolocation Optimization) - Egy webhely optimalizaldsa a helyalapu jelekre és célzdsra a
helyi keresésekben.

Geo-Targeting - Tartalom vagy hirdetések megjelenitése a felhasznaléknak a foldrajzi helyik
alapjan.

Geographic Modifiers - Egy kulcssz6éhoz hozzdadott helyszavak, mint a «vizvezeték-szereld
Budapest», a helyi szandék célzasara.

Google - A vildgon legszélesebb koérben hasznalt webes keres6motor és az azt lGzemeltet6 vallalat.

Google Ads - A Google kattintdsonként fizetds hirdetési platformja, kordbban AdWords néven.
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Google Ads Keyword - Egy Google Ads-kampdnyban célzott kulcssz6 a fizetett hirdetések
elinditasara.

Google AdSense - A Google programja, amely lehetévé teszi a kiadéknak, hogy pénzt keressenek
hirdetések megjelenitésével a webhelyeiken.

Google Alerts - A Google ingyenes szolgéltatdsa, amely e-mail-értesitéseket kiild, amikor Uj
tartalom megfelel egy kivalasztott lekérdezésnek.

Google Algorithm - A rangsoroldsi rendszerek halmaza, amelyet a Google a keresési taldlatok
rendezésére haszndl. Mas néven Search Algorithm, Algorithm.

Google Algorithm Update - A Google rangsorolasi rendszereinek megvéltoztatasa, amely
megvaltoztathatja, hogyan rangsorolnak a webhelyek. Mas néven Algorithm Update, Algorithm
Updates.

Google Analytics (GA) - A Google ingyenes platformja egy webhely forgalmanak és a felhasznaléi
viselkedésnek a mérésére.

Google Analytics Goals - A Universal Analyticsben bedllitott konverzidk; a GA4 ezeket
konverzidkkal és kulcseseményekkel véltotta fel.

Google Autocomplete - Keresési javaslatok, amelyeket a Google kinal fel, mikézben egy
felhasznalé beir egy lekérdezést.

Google Bowling - Black hat kisérlet egy versenytdrs megblintetésére azzal, hogy gyenge mindségu
linkeket irdnyitanak a webhelyére.

Google Business Profile (GBP) - A Google ingyenes listdzasa, amely azt kezeli, hogyan jelenik
meg egy vallalkozds a Keresésben és a Térképen. Mas néven Google My Business.

Google Caffeine - A 2010-es indexelési infrastruktara-frissités, amely lehet6vé tette a Google-nek
a tartalom gyorsabb és frissebb indexelését.

Google Dance - Szlengkifejezés a rangsorolasi instabilitdsra, amelyen egy Gj webhely vagy oldal
megy keresztiil, amig a Google meghatarozza a helyét.

Google Fred - A Google 2017-es frissitése, amelyet altaldban a kevés értékd, vékony, hirdetésekkel
tulterhelt tartalom leértékelésével tarsitanak.

Google Keyword Planner - Eszk6z a Google Adsben, amely kulcsszdotleteket és keresési
volumenbecsléseket nyujt.

Google Looker Studio - A Google ingyenes eszkdze interaktiv jelentések és irdnyitépultok
létrehozasédra az adataidbdl, kordbban Data Studio.

Google Maps - A Google térképszolgdltatasa, amely kdzponti szerepet jatszik a helyi felfedezésben
és a helyi SEO-ban.

Google Mobile-Friendly Test - A Google eszkdze annak ellen6rzésére, milyen kénnyen
hasznalhaté egy oldal mobileszk6zokon.

Google PageSpeed Insights - A Google ingyenes eszkdze, amely egy oldal teljesitményérél és a
Core Web Vitalsrél szamol be, javitasi tippekkel.

Google Penalty - Leértékelés vagy eltdvolitds, amelyet a Google alkalmaz az irdnyelvek
megsértéséért, kiildondsen manualis mlveletek révén.

Google Pigeon - A Google 2014-es frissitése, amely javitotta a helyi keresési taldlatok relevancidjat
és pontossagat.

Google Pirate - A Google 2012-es frissitése, amely leértékeli a sok érvényes szerz6i jogi (DMCA)
eltdvolitdsi panasszal rendelkezd webhelyeket.

Google Possum - A Google 2016-o0s frissitése, amely a keres6 helye és szlrés alapjan diverzifikalta
a helyi talalatokat.
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Google Quality Guidelines - A Google szabalyai, amelyek meghatarozzak az elfogadhaté
gyakorlatokat, ma mar a spamellenes irdnyelvek és a Search Essentials révén kifejezve.

Google Search Console (GSC) - A Google ingyenes platformja egy webhely indexelésének,
keresési teljesitményének és technikai problémdinak nyomon kévetésére. Mas néven Google
Webmaster Tools.

Google Search Operators - Specidlis parancsok, mint a site: vagy az intitle:, amelyek finomitjak és
szlrik a Google-kereséseket.

Google Search Text Ads - Fizetett, szovegalapu hirdetések, amelyek a Google keresési taldlatai
kozott jelennek meg.

Google Tag Manager - A Google ingyenes eszkéze marketing- és elemzécimkék megvaldsitasara
és kezelésére a k6d megvéltoztatasa nélkiil.

Google Top Heavy Update - A Google 2012-es frissitése, amely leértékeli a hajtas felett tul sok
hirdetéssel rendelkezé oldalakat.

Google Trends - A Google ingyenes eszktze, amely a keresések relativ népszerliiségét mutatja az
idé mulasaval.

Google Webmaster Guidelines - A Google webhelyekre vonatkozé irdanyelveinek korabbi neve,
ma Google Search Essentials.

Googlebot - A Google webes botja, amely felfedezi és lekéri az oldalakat a keresési indexhez.

Gray Hat SEO - A white hat és a black hat médszerek kozotti taktikdk, amelyek nagyobb
kockazattal jdrnak, mint a teljesen korrekt SEO.

Guest Blogging - Egy bejegyzés megirasa és kozzététele egy masik webhelyen, gyakran a
tekintély épitése és linkek megszerzése érdekében.

Guest Posting - Tartalom kozzététele valaki mas webhelyén, dltaldban backlinkek megszerzésének
taktikdjaként.

Guestographic - Infografika, amelyet te készitesz, és egy masik webhely tesz kézzé, altaldban egy
hozzad visszamutatd linkkel.

Gzip - Széles korben hasznalt tomoritési mddszer, amely a fajlokat zsugoritja a gyorsabb kiszolgalas
érdekében.

H

H1 Tag - Legfels6 szintl HTML-fejléc, amelyet altaldban egy oldal f6 ciméhez hasznalnak.
H2 / H3 Tags - Alcimcimkék, amelyek a tartalmi szakaszokat rendezik a H1 alatt.

Hallucination Suppression - Mddszerek, amelyek csokkentik egy MI-modell hajlamat hamis vagy
megalapozatlan allitdsok generdlasara.

Head Term - Rovid, tdg, nagy volumenu kulcsszd, a hosszu farku kulcsszé ellentéte.

Header Tags - HTML-fejléccimkék a H1-t6l a H6-ig, amelyek fontossdg szerint strukturaljdk a
tartalmat. Mas néven Heading Tags.

Helpful Content Update - A Google 2022-ben inditott, majd a f6 rangsoroldsba integralt
kezdeményezése, amely a hasznos, emberkdzpontd tartalmat jutalmazza.

Hidden Text - A felhasznaldk eldl elrejtett, de a botok szdmdra lathaté széveg - manipulativ black
hat taktika.

Hilltop Algorithm - A 2000-es évek eleji algoritmus, amely tekintélyes oldalakat talal egy témardél
sz6l6 szakértdi oldalakrél szarmazé linkeken keresztil.

Historical Data - A multbeli teljesitményre vonatkozé adatok, amelyeket trendek és véltozasok
észlelésére hasznalnak az id6 mulasaval.
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Hit - Minden egyes egyedi kérés egy szerverhez egy fajlért, mint egy oldalért, képért vagy
szkriptért. Mas néven Website Hit.

Holistic SEO - Egy webhely minden aspektusdnak - a tartalomnak, a technikanak és a UX-nek - a
javitasa, az elszigetelt taktikdk helyett.

Home Page - Egy webhely f6 belép6 oldala, altaldban a gyokér-URL-en.
Homepage Link - Backlink, amely egy webhely kezdélapjadra mutat, nem pedig egy belsé oldalra.

Host Status - Egy szakasz a Search Console-ban, amely jelenti, ha a Google-nek problémai voltak a
hosztod feltérképezésével, mint a robots.txt, a DNS vagy a szerver problémai.

Hostload - Mennyi feltérképezést bir el egy szerver, miel6tt tulterhelés kockazata fennallna.

HowTo Rich Result - Gazdagitott taldlat, amely 1épésrél |épésre sz416 utasitdsokat jelenit meg
strukturalt HowTo-adatokbdl, amelyet a Google azéta megsziintetett.

Hreflang - Attribdtum, amely tajékoztatja a Google-t egy oldal nyelvi és regionélis valtozatairdl.
Hreflang Attribute - A specifikus rel-alternate hreflang jel6lés, amely egy oldal nyelvét és régidjat
jelzi.

HSTS (HTTP Strict Transport Security) - Valaszfejléc, amely arra kényszeriti a bongészéket,
hogy csak HTTPS-en keresztll csatlakozzanak egy webhelyhez.

HTML (HyperText Markup Language) - A jel6l6nyelv, amely a weboldalak tartalmat strukturalja.

HTML Sitemap - Olvashato oldal, amely felsorolja egy webhely oldalait, hogy segitse a
felhasznalékat és a botokat a navigalasban.

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) - A protokoll, amelyet a béngészdék és a szerverek a webes
adatok cseréjére hasznalnak.

HTTP/2 - A HTTP jelentds atdolgozdsa, amely felgyorsitja a betdltést sok kérés multiplexelésével
egyetlen kapcsolaton keresztul.

HTTP/3 - A HTTP legUjabb verzidja, amely a QUIC-on fut az alacsonyabb késleltetés és a
megbizhatdbb kapcsolatok érdekében.

HTTPS - A HTTP titkositott, biztonsagos valtozata, amely TLS haszndlataval védi az atvitel alatt |évé
adatokat.

Hub - Kézponti oldal, amely egy témardl sz616 kapcsoldédé tartalmat szervez és arra hivatkozik.

Hub and Spoke Model - Tartalmi struktira egy kdézponti hub-oldallal, amely kapcsolédd,
specifikusabb aloldalakra hivatkozik.

Hummingbird - A Google 2013-as algoritmus-atdolgozasa, amely a fokuszt egy lekérdezés
jelentésére és szdndékara helyezte at. Mas néven Google Hummingbird.

Hydration - A folyamat, amelyben a kliensoldali JavaScript interaktivitast ad a szerveren renderelt
HTML-hez.

Image Carousel - SERP-funkcié, amely egy sornyi képet jelenit meg vizszintes gorgetéssel.

Image Compression - A képek fajlméretének csokkentése az oldalbetodltés felgyorsitdsa
érdekében, a mindség rontasa nélkil.

Image Filename - Egy képfdjl leiré neve, masodlagos jel a képes SEO szamara.

Image Pack - SERP-funkcié, amely egy csoportositott képblokkot jelenit meg a keresési taldlatok
kozott.

Image SEO - A képek optimalizalasa, beleértve a fajlnevet, az alt szOveget és a méretet, a keresés
és a teljesitmény érdekében.
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Image Sitemap - Webhelytérkép, vagy annak kiterjesztése, amely felsorolja a képeket, hogy
segitse a keres6motorokat azok felfedezésében.

Image Title - Egy kép title attribdUtuma, amely eszkoztippként jelenik meg, masodlagos
relevanciaval a SEO szamara.

Impression - Egyetlen alkalom, amikor a listdzdsod vagy hirdetésed megjelenik a keresési
taldlatokban.

Impression Share - A Google Adsben azon megjelenitések hanyada, amelyeket azokbél kaptdl,
amelyekre jogosult voltal.

Improved Keywords - Kulcsszavak, amelyek rangsoroldsi poziciéi egy adott idészakban javultak
egy webhelynél.

Incremental Static Regeneration (ISR) - Egy Next.js technika, amely a webhely Gzembe
helyezése utan igény szerint Ujraépiti az egyes statikus oldalakat.

Index - Az oldalak adatbazisa, amelyet egy keresémotor eltarolt, és visszaadhat a taldlatokban.
Index Bloat - Amikor tul sok kevés érték(i oldalt indexelnek, és felhigitjdk egy webhely altaldnos
mindségi jeleit.

Index Coverage Report - A Search Console jelentése, amely megmutatja, mely oldalak indexeltek,
és miért nem azok a tébbiek. Mas néven Page Indexing Report.

Indexability - Hogy egy oldal engedélyezett és hozzaadhaté-e egy keresémotor indexéhez.

Indexation Rate - Egy webhely oldalainak azon szédzaléka, amelyet egy keresémotor ténylegesen
indexel.

Indexing - Egy oldal elemzésének és egy keresémotor indexéhez valé hozzdadasanak folyamata.

IndexNow - Protokoll, amely lehetévé teszi a webhelyeknek, hogy azonnal értesitsék a részt vevo
motorokat, mint a Bing és a Yandex, a megvéltozott URL-ekrdl.

Infographic - Informéaciék vagy adatok vizudlis dbrdzoldsa, amelyet gyakran linkek vonzasara
hoznak létre.

Information Gain - Mennyi (j, egyedi informaciét ad hozza egy oldal azon tul, amit a mar
rangsorolt oldalak lefednek.

Informational Query - Keresés, amelyben a felhaszndlé tanulni vagy informdciét taldlni szeretne,
nem vasarolni.

Intent Cluster - Kulcsszavak vagy lekérdezések csoportja, amelyek ugyanazt a mogottes keresési
szandékot osztjak.

Interaction to Next Paint (INP) - Core Web Vital mérészam, amely azt méri, milyen gyorsan
reagal egy oldal a felhaszndldi interakcidkra; 2024-ben valtotta fel a FID-et.

Internal Link - Link egy oldalrél egy masik oldalra ugyanazon a webhelyen.

Internal Linking - Oldalak 6sszekapcsoldsa ugyanazon a webhelyen a navigacioé segitése és a
tekintély elosztdsa érdekében.

International SEO - Egy webhely optimalizaldsa tobb orszdgban és nyelven |évd felhaszndldk
megcélzasara.

IP Address - Numerikus cimke, amely egy eszkdzt vagy szervert azonosit egy halézaton.

J

JavaScript (JS) - A programozdsi nyelv, amely interaktivitdst és dinamikus viselkedést ad a
weboldalakhoz.

JavaScript SEO - Az a gyakorlat, hogy a JavaScript-gazdag webhelyeket feltérképezhetévé és
indexelhet6vé teszik a keresémotorok szamara.
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JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data) - A formatum, amelyet a Google ajanl
strukturalt adatok hozzaadasara egy oldalhoz egy szkriptblokkal.

K

Kanban - Vizualis tdbla, amely a feladatokat és a munkafolyamatot oszlopok kézott mozgé
kdrtyaként kezeli.

Keyword - Sz6 vagy kifejezés, amelyet az emberek beirnak a keresémotorokba, és amelyre
optimalizalsz a megcélzas érdekében.

Keyword (Google Ads) - Kifejezés, amelyre egy hirdetd licital, hogy fizetett hirdetéseket lehessen
elinditani.

Keyword (Not Provided) - Kulcsszéadatok, amelyeket a Google elrejt az elemzés elél, not
provided néven megijeldlve.

Keyword (Organic) - Kifejezés, amelyre az organikus, nem fizetett keresési taldlatokban célzol
rangsorolasra.

Keyword (Related) - Kifejezés, amely szemantikailag kapcsolédik a fé kulcsszavadhoz, és
ugyanazt a témat tdmogatja.

Keyword Analysis - Kulcsszavak értékelése relevancia, volumen, nehézség és keresési szandék
alapjan.

Keyword Cannibalization - Amikor egy webhely tobb oldala versenyez ugyanazért a kulcsszéért,
és gyengitik egymas rangsorolasat.

Keyword Categorization - Kulcsszavak csoportositdsa témdkba vagy kategéridkba a stratégia és
a tartalom rendszerezése érdekében.

Keyword Clustering - Szorosan kapcsolédé kulcsszavak csoportositdsa, amelyeket egyetlen oldal
egyutt célozhat meg.

Keyword Competition - A verseny szintje egy kulcsszdért valé organikus rangsoroldsban vagy a

.....

Keyword Density - Milyen gyakran jelenik meg egy kulcsszé egy oldal teljes szé6szamahoz képest.

Keyword Difficulty - Egy eszkdz mérdszama, amely megbecsili, milyen nehéz lenne rangsorolni
egy adott kulcsszéra.

Keyword Explorer - Egy SEO-eszk6z funkcidja kulcsszéotletek felfedezésére és mérészamaik
elemzésére.

Keyword Frequency - Egy kulcsszé eléforduldsainak nyers szdma egy tartalomban.

Keyword Funnel - Kulcsszavak rendszerezése aszerint, hogy a vasarlasi it melyik szakaszat
tikrozik.

Keyword Overview - Egy eszkdz jelentése, amely dsszefoglalja egy kulcsszé f6 mérdszamait, mint
a volumen, a nehézség és a szandék.

Keyword Prominence - Milyen feltlinéen és koran jelenik meg egy kulcsszé egy oldalon, példaul a
cimben vagy az elsé bekezdésben.

Keyword Proximity - Milyen kézel jelennek meg egymashoz a célkulcsszavak a szévegben.

Keyword Ranking - Egy oldal poziciéja a keresési talalatokban egy adott kulcsszéra. Mas néven
Keyword Rank.

Keyword Research - A k6zonséged éltal keresett kifejezések megtalaldsa és elemzése a tartalom
és a SEO iranyitdsahoz.

Keyword Stemming - Egy sz visszavezetése a gyOkerére, hogy az olyan valtozatokat, mint a run
és a running, kapcsoldédoként kezeljék.

DiagnoSEO - SEO-szdszedet 16



Keyword Stuffing - Egy oldal kulcsszavakkal valé tulterhelése a rangsorolds manipuldldsanak
kisérlete céljabdl. Mas néven Keyword Spam.

Knowledge Graph - A Google adatbéazisa az entitdsokrdl és a koztliik 1évé kapcsolatokrél, amelyet a
taldlatok gazdagitdsara hasznalnak. Mas néven Google Knowledge Graph.

Knowledge Panel - SERP-doboz, amely egy entitasrél sz616 kulcsfontossagu tényeket jelenit meg,
a Knowledge Graphbdl véve. Mas néven Google Knowledge Panel.

KPI (Key Performance Indicator) - Mérhetd érték, amely nyomon koveti egy adott cél felé tett
haladést.

L

Landing Page - Oldal, amelyre egy latogaté egy kampanybdl érkezik, egyetlen cselekvés
kivaltasara tervezve.

Largest Contentful Paint (LCP) - Core Web Vital mérdészdm, amely egy oldal legnagyobb lathaté
elemének renderelési idejét méri.

Last Crawl - A legutébbi datum, amikor egy keres6motor feltérképezett egy adott oldalt.
Last-Modified - HTTP-fejléc, amely kozli a kliensekkel, mikor médositottak utoljdra egy eréforrast.

Latent Semantic Analysis (LSA) - Természetesnyelv-technika, amely elemzi a dokumentumok és
a bennlk lévé kifejezések kozotti kapcsolatokat.

Lazy Loading - A képernydn kivili képek vagy eréforrasok betéltésének elhalasztasa, amig szlikség
nem lesz rajuk, a kezdeti betdltés felgyorsitasara.

Lead - Potencidlis Ggyfél, aki érdeklédést mutatott, példdul az adatainak megadasaval.

Lead Magnet - Ingyenes 0sztonzd, mint egy e-kényv, amelyet egy ldtogatd elérhet6ségi adataiért
cserébe kindlnak.

Link Accessibility - Hogy a linkek felfedezhet6k és kovethetbék-e a botok altal, ahelyett hogy
szkriptek mogott lennének elrejtve.

Link Attribution - Egy link természetének jelzése rel attribdtumokkal, mint a nofollow, a sponsored
vagy az ugc.

Link Authority - Az er és a bizalom, amelyet egy linkel6 oldal tovabbithat.

Link Bait - Tartalom, amelyet kifejezetten nagyszadmu backlink vonzasara hoznak létre. Mas néven
Linkbait.

Link Building - A backlinkek megszerzésének folyamata mas webhelyekrdl a tekintély és a
rangsorolds javitasa érdekében.

Link Burst - A nemrég szerzett backlinkek hirtelen megugrésa rovid idé alatt.
Link Churn - Egy webhely backlinkjeinek természetes elvesztése és megszerzése az idé muldsaval.

Link Condom - Régi szleng olyan médszerekre, mint a nofollow, amelyek megakadalyozzak, hogy
egy link rangsorolasi értéket tovabbitson.

Link Distance - A linkugrasok szdma egy megbizhaté forrdswebhely és egy adott oldal kozott.

Link Diversity - Egy webhely backlinkforrasainak, -tipusainak és horgonyszovegeinek
valtozatossaga.

Link Equity - A rangsorolasi érték, amelyet egy oldalrél egy masikra egy linken keresztil
tovabbitanak.

Link Exchange - Kblcsonds megéllapodas, amelyben két webhely megegyezik abban, hogy
egymasra hivatkoznak.

Link Farm - Webhelyek csoportja, amelyet kizarélag arra hoztak létre, hogy egymasra
hivatkozzanak és manipuldljdk a rangsorolast.
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Link Gap - Backlinkek, amelyekkel a versenytdrsak rendelkeznek, de a te webhelyed nem.

Link Hoarding - A mas webhelyekre valé hivatkozastdl valéd vonakodéas abbdl a kisérletbél, hogy
minden linkértéket belll tartsanak.

Link Insert (Niche Edit) - Egy backlink hozzdaddsa egy meglévd, mar kozzétett cikkhez egy mésik
webhelyen.

Link Intersect - Elemzés, amely olyan webhelyeket talal, amelyek tébb versenytarsadra
hivatkoznak, de réd nem.

Link Juice - Informdlis kifejezés a rangsorolasi értékre, amelyet egy link tovébbit a céljahoz.

Link Neighborhood - A webhelyek halmaza, amelyekre hivatkozol, és amelyek rad hivatkoznak,
ami jelzi a tarsulasaidat.

Link Placement Quality - Mennyire értékes egy link elhelyezése és a kdrnyez6 kontextus egy
oldalon.

Link Popularity - Az egy webhelyre mutaté backlinkek szdma és mindsége.
Link Profile - Az egy webhelyre mutatd 6sszes backlink altaldnos dsszetétele.
Link Prospect - Webhely vagy oldal, amelyet potencidlis backlinkforrasként azonositottak.

Link Reclamation - Elvesztett backlinkek visszaszerzése vagy egy marka nem linkelt emlitéseinek
linkekké alakitasa.

Link Relevancy - Mennyire kapcsolddik tematikusan a linkeld oldal ahhoz az oldalhoz, amelyre
hivatkozik.

Link Rot - A linkek természetes hajlama, hogy idével torotté valjanak, ahogy az oldalak
athelyez6dnek vagy eltlinnek.

Link Scheme - Barmilyen linkgyakorlat, amely a rangsorolds manipuléldsara irdnyul, és sérti a
Google irdnyelveit.

Link Spam - Irrelevdns vagy manipulativ linkek, amelyeket a rangsorolds befolydsolasanak
kisérlete céljabdl helyeznek el.

Link Suppression - Amikor egy keresémotor leértékel vagy figyelmen kivil hagy egy linket, hogy
az ne tovabbitson rangsoroldsi értéket.

Link Toxicity - Az a mérték, amennyire egy backlinkprofil karos vagy spamlinkeket tartalmaz.
Link Velocity - Az Gtem, amellyel egy webhely backlinkeket szerez vagy veszit az idé mulasaval.
Link Volume - Az egy webhelyre vagy oldalra mutaté backlinkek teljes szdma.

Linkable Asset - Nagy értékd tartalom, amelyet kifejezetten backlinkek vonzasara hoznak létre.

Linked Unstructured Citations - Egy vallalkozds emlitései egy olyan tartalomban, amely linket
tartalmaz, de nem strukturdlt cimtarlistazast.

Listicle Placement - A markad felvétele egy listds formatumu cikkbe egy mésik webhelyen.
Listing Management - Pontos és konzisztens véllalkozasi listdzdsok fenntartdsa tobb platformon.

LLM Visibility - Milyen gyakran és milyen feltinéen jelenik meg egy marka a nagy nyelvi modellek
vélaszaiban.

LLMO (Large Language Model Optimization) - A tartalom és az entitdsok optimalizéldsa, hogy a
nagy nyelvi modellek megjelenitsenek és idézzenek egy markat a valaszaikban.

Local Ads - Fizetett hirdetések, amelyek helyi k6zonséget céloznak meg, mint a Google Local
Services Ads.

Local Business Schema - Strukturdlt adatok, amelyek egy helyi vallalkozéast irnak le, mint a nevet,
a cimet és a nyitvatartdst, a keresémotorok szamara.
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Local Citation - Egy helyi véllalkozas nevének, cimének és telefonszamanak barmilyen online
emlitése. Mas néven Local Citations, Citation (Local SEQ).

Local Citations Consistency - Egy vallalkozas nevének, cimének és telefonszdmanak azonosan
tartdsa minden listazasban.

Local Filtering - Amikor a Google kiszUri a hasonlé helyi véllalkozasokat, amelyek k6z6s helyen
vagy telefonszamon osztoznak, a taldlatok diverzifikéldsa érdekében.

Local Finder - A helyi taldlatok kiterjesztett listaja, amely azutdn jelenik meg, hogy egy felhasznalé
a Local Packbdl a tovabblépésre kattint.

Local Keyword Research - Helyi szandéku keresési kifejezések megtaldlasa egy vallalkozas
terlletére.

Local Listings - Egy vallalkozés profiljai cimtarakban, térképeken és véleményezd platformokon.

Local Pack - SERP-funkcié, amely egy térképet és egy rovid listat jelenit meg helyi vallalkozasokrdl
egy helyi keresésre.

Local Query - Helyi szdndéku keresés, amely altaldban koézeli vallalkozasokat, termékeket vagy
szolgaltatdsokat keres.

Local Ranking Factors - A jelek - f6ként a relevancia, a tdvolsag és a kiemelkeddség -, amelyek
meghatdrozzak a helyi rangsorolast.

Local Search - Vallalkozasok, termékek vagy szolgaltatdsok keresése egy adott hely kdzelében.

Local Search Grid - Egy eszkdz nézete, amely megmutatja, hogyan rangsorol egy véllalkozas
pontok féldrajzi racsan.

Local Search Marketing - Az a gyakorlat, hogy javitjdk egy helyi vallalkozéas lathatésagat a helyi
keresésekben.

Local Search Marketing Services - Ugyndkségi szolgaltatdsok, amelyek javitjdk egy véllalkozés
jelenlétét a helyi keresési talalatokban.

Local SEO - Egy webhely és listdzasok optimalizadldsa a helyalapl keresésekben és a
térképtaldlatokban valé rangsorolésra.

Local Teaser - Kompakt helyi SERP-egység, amely kozeli vallalkozdsokat villant fel egy helyalapu
keresésre.

Log File Analysis - A szervernapldk vizsgdlata annak megtekintésére, hogyan érkeznek valéjaban
a keres6motorok botjai és a felhasznalék egy webhelyre.

Long-Tail Keyword - Hosszabb, specifikusabb keresés, alacsonyabb volumennel, de vildgosabb
szandékkal.

Lost Link - Backlink, amely kordbban létezett, de mar nincs jelen.

LSI Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) - Gyakori téves elnevezés a
szemantikailag kapcsold6dé kifejezésekre; a valddi latent semantic indexing nem az a méd, ahogy a
Google rangsorol.

M

<meta name="viewport"> - Metacimke, amely azt vezérli, hogyan méretezddik és helyezédik el
egy oldal mobileszk6zdkon.

Main Thread Blocking - Amikor hosszU JavaScript-feladatok lefoglaljdk a bongész6 6 szalat, és
rontjdk a valaszkészséget.

Manual Action - Leértékelés vagy eltavolitds, amelyet egy emberi fellilvizsgalé alkalmaz a Google
irdnyelveinek megsértéséért. Mas néven Manual Penalty.

Map Rank Tracker - Eszkdz, amely egy véllalkozas helyi rangsoroldsat kéveti nyomon kilénb6zé
helyeken a térképen.
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Map Spam - A helyi térképtaldlatok manipuldldsa hamis vagy kulcsszavakkal tulterhelt vallalkozasi
listdzasokkal.

Market Consolidation - Az a mérték, amennyire egy maroknyi domain megragadja egy piac
keresési forgalmdanak nagy részét.

Market-Level Indexing - Az index- vagy lathatésagi adatok rendszerezése egy egész piac vagy
orszag szintjén.

Match Score - Egy eszk6z mérészama, amely megbecstili, milyen szorosan felel meg egy talalat
egy lekérdezésnek vagy kulcsszékészletnek.

Merchant Listings - Gazdagitott taldlatok, amelyek egy termék részleteit, mint az arat és az
elérhetéséget, strukturalt adatokbdl jelenitik meg.

Meta Description - Egy oldal HTML-6sszefoglaléja, amely gyakran a cime alatt jelenik meg a
keresési taldlatokban.

Meta Keywords - Elavult metacimke kulcsszavak felsoroldsadra, amelyet a Google a rangsorolasban
figyelmen kividl hagy.

Meta Refresh - Kéd, amely egy megadott késleltetés utdn atirdnyitja a bongészét egy masik
URL-re. Mas néven Meta Redirect.

Meta Robots Tag - HTML-cimke, amely utasitja a keresémotorokat, hogyan térképezzenek fel és
indexeljenek egy oldalt.

Meta Tags - Téredékek a HTML-fejlécben, amelyek informdaciét nydjtanak a keres6motoroknak egy
oldalrdl.

Metric - Szdmszerlsitheté mutatd, amelyet a teljesitmény nyomon kdvetésére és értékelésére
hasznalnak.

Microdata - Bedgyazott HTML-mddszer strukturalt adatok hozzdadasara az elemek attribGtumain
keresztll.

Minification - Sziikségtelen karakterek eltavolitdsa a kodbdl a fajlméret csokkentése és a betdltés
felgyorsitasa érdekében.

Mobile Optimization - Egy webhely adaptaldsa, hogy jél miikodjon és jelenjen meg
mobileszkdzokon.

Mobile Usability - Milyen kénnyen tudjdk a ldtogaték haszndlni egy oldalt és interakcidba Iépni
vele mobileszk6zdkon.

Mobile-First Indexing - A Google gyakorlata, hogy egy webhely mobilvéltozatat haszndlja az
indexeléshez és a rangsorolashoz.

Mobile-Friendly Website - Webhely, amely jél jelenik meg és mkodik mobileszkdzokon.

Model Confidence - Mennyire biztos egy MI-modell egy adott elérejelzésben vagy generalt
vélaszban.

Money Page - Oldal, amely kdzvetlenll bevételt generdl, mint egy termék- vagy értékesitési oldal.
Morningscore - SEO-eszk6z, amely a rangsorolds, a linkek és az optimalizalasi feladatok nyomon
kovetését jatékka teszi.

MozBar - A Moz ingyenes bongészébdvitménye, amely SEO-mérdszamokat jelenit meg, mint a
domain és a page authority.

Multi-Domain Strategy - Tébb domain haszndlata, példaul régiénként vagy markdnként, egy
SEO-megkozelités részeként.

MUM (Multitask Unified Model) - A Google MI-modellje, amely tobb formatumban és nyelven ért
meg és general nyelvet.
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NAP (Name, Address, Phone Number) - Egy vallalkozds alapvetd elérhet6ségi adatai, amelyeket
konzisztensen hasznalnak a helyi SEO-emlitésekben.

NAP Consistency - Egy vallalkozas nevének, cimének és telefonszdmanak azonosan tartasa
minden listdzasban.

Natural Language Understanding (NLU) - Az NLP egy aga, amely a nyelv mogoétti jelentés,
szandék és arnyalat megragaddséara 6sszpontosit.

Natural Link - Link, amelyet szerkesztdileg, érdem alapjan adtak meg, kérés vagy fizetés nélkul.

Navigation - A menlk és linkek rendszere, amely segiti a felhasznaldkat a webhelyen bellli
mozgdsban. Mas néven Website Navigation.

Navigational Query - Keresés, amelyben a felhasznalé egy adott webhelyet vagy oldalt prébal
elérni.

Negative Keywords - Kifejezések, amelyeket kizdrsz a fizetett kampdényokban, hogy elkertlld a
hirdetések megjelenitését irrelevdns keresésekre.

Negative SEO - Karos taktikak, amelyek célja egy versenytars keresési rangsoroldsdnak kdrositdsa.

News Box - SERP-funkcidé, amely friss, relevéns hircikkeket emel ki, gyakran Top Stories cimkével
ellatva.

Niche - Egy szélesebb piac vagy téma specifikus, fokuszalt szegmense.

NLP (Natural Language Processing) - A teriilet, amely lehetévé teszi a szdmitégépek szamara az
emberi nyelv feldolgozasat, elemzését és megértését.

Nofollow Link - Link, amely arra kéri a keresémotorokat, hogy ne tovabbitsanak rangsorolasi
jeleket a céljdhoz. Mas néven rel="nofollow".

Noindex - Direktiva, amely megmondja a keresémotoroknak, hogy ne vegyenek fel egy oldalt az
indexutkbe.

Noopener and Noreferrer - Rel attribdtumok, amelyeket az Uj lapon megnyilé linkekhez adnak
hozzd biztonsdgi és adatvédelmi okokbél. Mas néven rel="noopener", rel="noreferrer".

Number of Results - Az oldalak szdma, amelyet egy keresémotor egy adott lekérdezéssel
egyezdként jelent.

o

Off-Page SEO - A webhelyeden kivili tevékenység, féként a linképités, amely tekintélyt és bizalmat
épit.

On-Page SEO - Egy oldal tartalmanak és HTML-jének optimalizdldsa, hogy magasabbra
rangsoroljon a keresésekben.

Online Directories - Webhelyek, amelyek véllalkozasokat sorolnak fel, és gyakran a helyi
emlitések forrdsaként szolgalnak.

Online Review Management - Az ligyfélvélemények figyelése, megvdlaszolasa és 6sztonzése
kilonb6z6 platformokon. Mas néven Review Management.

Online Reviews - Ugyfélértékelések és visszajelzések egy véllalkozasrdl, online kdzzétéve. Mas
néven Reviews.

Online Visibility - Milyen kénnyen taldlhaté meg egy méarka a keresémotorokban és a weben
altaldban.

Open Graph - Metacimkék, amelyek azt vezérlik, hogyan jelenik meg egy URL, amikor megosztjak
a kozosségi platformokon. Mas néven Open Graph Meta Tags.

Opt-In - Egy felhasznalé kifejezett beleegyezése a kommunikacié fogadasdba vagy a nyomon
kovetésbe.
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Opt-Out - Egy felhasznald dontése, hogy elutasitja a kommunikaciét vagy a nyomon kovetést,
amelyet egyébként kapna.

Organic Search Results - Nem fizetett taldlatok, amelyeket relevancia, nem pedig hirdetés
alapjan rangsorolnak.

Organic Traffic - Ldtogatdk, akik a nem fizetett keresési taldlatokbdl érkeznek egy webhelyre.

Origin Server - A szerver, amely egy webhely eredeti tartalmat térolja, egy esetleges CDN mogott
elhelyezve.

ORM (Online Reputation Management) - Annak kezelése és javitdsa, hogyan érzékelik egy
markat a keresési taldlatokban és a weben. Mas néven Reputation Management.

Orphan Page - Oldal, amelyre a webhely tobbi részébdl egyetlen belsé link sem mutat.

Out of Stock Handling - Az a mdd, ahogyan egy e-kereskedelmi webhely kezeli az atmenetileg
nem elérhetd termékek oldalait.

Outreach - Emberek vagy webhelyek megkeresése kapcsolatok épitése és linkek vagy emlitések
megszerzése érdekében.

Over-Optimization - A SEO-taktikdk olyan agressziv alkalmazasa, hogy az visszafelé sl el, és
rontja a rangsorolast.

P

Page Authority (PA) - A Moz 0-t6l 100-ig terjed6 pontszdma, amely megjésolja, milyen erésen
rangsorolhat egyetlen oldal.

Page Experience - A Google jeleinek halmaza, amelyek tikrozik, hogyan érzékelik a felhasznalék
egy oldal éiményét, beleértve a Core Web Vitalst.

Page Speed - Milyen gyorsan toltédik be egy weboldal, és valik haszndlhatévé a ldtogatdk
szamdra.

Page Title - Egy oldal title eleme, amely kattinthaté cimként jelenik meg a keresési talalatokban.

Page View - Egyetlen alkalom, amikor egy oldalt betdltenek és megjelenitenek. Mas néven
Pageview.

PageRank (PR) - A Google alapvetd algoritmusa, amely egy oldal fontossagat értékeli a r& mutaté
linkek szdma és minésége alapjan.

Pages per Session - Az oldalak atlagos szdma, amelyet egy ldtogatd egyetlen munkamenetben
megtekint.

Pagination - A tartalom felosztdsa szdmozott oldalakra, és azok 6sszekapcsoldsa a navigacié
érdekében.

Paid Link - Backlink, amelyet fizetség ellenében szereztek.

Paid Search Engine Result - Hirdetési listdzas, amely a keresési taldlatokban jelenik meg, mert
egy hirdetd fizetett az elhelyezésért.

Paid Traffic - Latogatdk, akik fizetett hirdetésen keresztiil érkeznek egy webhelyre.

Panda - A Google frissitése, amely a vékony, gyenge mindség( tartalmat célozza, ma mar a f6
algoritmus része. Mas néven Google Panda, Panda Update.

Partial Match Anchor Text - Horgonyszoveg, amely a célkulcsszé egy részét tartalmazza mas
szavakkal egyutt.

Partial Match Penalty - Manuélis mlvelet vagy leértékelés, amely csak bizonyos oldalakat vagy
kulcsszavakat érint, nem a teljes webhelyet.

Passage Indexing - A Google azon képessége, hogy egy oldal egyetlen relevans szakaszat
rangsorolja, nem csak az oldalt egészként.

DiagnoSEO - SEO-szészedet

22



Passage Retrieval - A legrelevdnsabb szakasz lekérése a dokumentumokbdl egy lekérdezés
megvalaszoldsara.

Passage Weighting - Eltéré mértékl fontossdg hozzédrendelése az egyes szakaszokhoz egy oldal
rangsorolasakor.

PBN (Private Blog Network) - Webhelyek hdlézata, amelyet kizarélag arra épitenek, hogy
linkeket irdnyitsanak egy célwebhelyre - irdnyelvsértés.

Penguin - A Google frissitése, amely a manipulativ linkeket és a spamet célozza, ma mar a f6
algoritmus része. Mas néven Google Penguin.

People Also Ask (PAA) - SERP-funkcid, amely a felhasznalé kereséséhez kapcsolédd, kibdvithetd
kérdéseket jelenit meg.

People Also Ask Boxes - Az egyes kibévitheté kérdés-valasz dobozok a People Also Ask funkcién
beldl.

Persona - Fiktiv profil, amely a célk6zonséged egy szegmensét képviseli.

Personalization - A tartalom vagy a keresési taldlatok testreszabdsa egy egyéni felhaszndlé
kontextusahoz és el6zményeihez.

Pillar Page - Széles, atfogé oldal, amely egy témaklasztert horgonyoz le, és kapcsolédé aloldalakra
hivatkozik.

Pitch - Az (izenet, amellyel felajdnlod a tartalmadat, linkedet vagy oOtletedet egy potencidlis
partnernek.

Pogo-Sticking - Amikor egy felhasznalé egy taldlatra kattint, majd gyorsan visszatér a SERP-re,
hogy egy mésikat valasszon.

Poison Words - Szavak, amelyekrdl egykor azt hitték, hogy spamsziréket inditanak el vagy
akadalyozzak egy oldal rangsorolasat.

Position - Az adott hely, amelyet egy taldlat elfoglal a keresési talalati oldalon.

PPA (Pay Per Action) - Hirdetési modell, amelyben csak akkor fizetsz, ha egy adott cselekvés
bekovetkezik, mint egy regisztracié.

PPC (Pay Per Click) - Hirdetési modell, amelyben minden alkalommal fizetsz, amikor valaki a
hirdetésedre kattint.

Precision - Az informacié-visszakeresésben a visszaadott taldlatok azon hdnyada, amely
ténylegesen relevéns.

Price Competitiveness - Hogyan viszonyul egy termék &ra a versenytdrsakéhoz - relevans a
vasarlasi és termékfindokban.

Primary Category - Egy vallalkozasi profilhoz vagy termékhez rendelt f6 kategéria, amely formalja
a relevanciat.

Primary Keyword - Az egyetlen f6 kulcsszd, amely koré egy oldalt felépitenek és optimalizalnak a
rangsorolashoz.

Product Grid SEO - E-kereskedelmi termék- és kategoériaracsoldalak optimalizaldsa az organikus
keresésekben valé ldthatésagra.

Product Schema - Strukturalt adatok, amelyek egy terméket irnak le, mint az arat, az
elérhetéségét és az értékeléseit.

Programmatic SEO - Szadmtalan oldal generdldsa nagy léptékben adatokbdl és sablonokbdl, hogy
hasonlé keresések nagy halmazait célozzak meg.

Programming Language - Formalis nyelv, amelyet a szoftver altal végrehajtott utasitdsok
megirdsara hasznalnak.

Progressive Web Apps (PWA) - Webalkalmazasok, amelyek nativ alkalmazasként viselkednek,
olyan funkcidkkal, mint az offline hasznalat és a telepithet6ség.
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Prominence - A helyi SEO-ban az, mennyire ismert és bejaratott egy vallalkozds, egy helyi
rangsorolasi tényezd.

Prompt Bank - Ujrafelhasznalhaté promptok mentett gylijteménye az Ml-eszkézdkhoz.

Prospecting - Potencidlis célpontok azonositasa linkekhez, partnerségekhez vagy lgyfelekhez a
megkereséshez.

Protocol - Szabalyok halmaza, amely az adatok cseréjét szabdlyozza, mint a HTTP vagy a HTTPS.
Public Relations - Annak kezelése, hogyan érzékeli egy szervezetet a nyilvdnossdg és a média.
Pull Channel - Marketingcsatorna, amelyben az lGigyfelek hozzad jonnek, mint az organikus keresés.

Pull Marketing - Ugyfelek vonzéasa azzal, hogy megtalalhatévé teszed magad, amikor aktivan
megoldasokat keresnek.

Purchase Conversion - Konverzié, amelyben a ldtogaté befejez egy vasarlast.

Purchased Link - Link, amelyet a rangsorolas befolydsoldsara vasaroltak, ami sérti az irdanyelveket,
ha nincs feltlintetve és nem nofollow.

Push Channel - Csatorna, amelyen keresztll lGzeneteket klldesz egy kézonségnek, mint a display
hirdetések vagy az e-mail.

Push Marketing - Uzenetek proaktiv kézbesitése egy kézénségnek, amely nem kereste Sket
aktivan.

Q

Qualified Lead - Potencidlis Gigyfél, aki megfelel a valds értékesitési potencialt jelzé
kritériumoknak.

Qualified Traffic - Ldtogatdk, akik megfelelnek a célkozénségednek, és nagyobb valdszinlséggel
konvertalnak.

Quality Content - Tartalom, amely hasznos, pontos, és valdban kielégiti a felhaszndlé szandékat.

Quality Score - A Google Ads minGségértékelése a kulcsszavakra, hirdetésekre és céloldalakra,

Query Deserves Diversity (QDD) - Egy koncepcié, amely a taldlatok valtozatos keverékét
részesiti elényben a tobb jelentésd, kétértelmi lekérdezéseknél.

Query Deserves Freshness (QDF) - A Google egy koncepciéja, amely frissebb tartalmat részesit
elényben az érdeklédés novekedését mutatd lekérdezéseknél.

QUIC - Modern transzportprotokoll, amelyet a HTTP/3 hasznal, és amely csokkenti a késleltetést
azzal, hogy UDP-n fut.

R

Rank Distribution - Az a mdd, ahogyan egy webhely kulcsszavai eloszlanak a rangsorolasi pozicidék
tartomdanyaban.

Rank Tracking - Annak figyelése, hogyan véltoznak egy webhely kulcsszépozicidi az id§ mulasaval.

RankBrain - A Google gépi tanuldsi rendszere, amely segit értelmezni az (j és kétértelm
lekérdezéseket. Mas néven Google RankBrain.

Ranking - A pozicié, amelyet egy oldal elfoglal a keresési taldlatokban egy lekérdezésre.

Ranking Factor - Egy jel, amelyet egy keresémotor a taldlatai sorrendjének meghatdrozasara
hasznal.

Readability Score - Mérészam, amely megbecsili, milyen kénnyen olvashaté egy szoveg.

Reciprocal Link - Megéllapodas, amelyben két webhely egymasra hivatkozik.
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Reconsideration Request - Kérés, amely arra kéri a Google-t, hogy értékeljen Gjra egy webhelyet,
miutan egy manudlis muveletet megoldottak.

Redirect - Egy mdd a felhasznalék és botok automatikus atiranyitdsara egy URL-rél egy masikra.
Redirect Chain - Tébb atirdnyitds sorozata, amelyen egy kérés athalad a végsé URL el6tt.
Redirected Link - Link, amely egy vagy tobb atirdnyitason halad at, miel6tt eléri a végs6 URL-t.

Referral Traffic - Latogatdk, akik mdas webhelyeken 1évé linkeken keresztiil érkeznek a
webhelyedre.

Referring Domain - Egyedi domain, amely legaldbb egyszer a webhelyedre hivatkozik.

Regex (Regular Expressions) - Szovegmintak, amelyeket karakterldncok egyeztetésére
hasznéalnak, hasznosak a szlir6kben, auditokban és a Search Console-ban.

Regional Keywords - Kulcsszavak, amelyek egy adott régiéhoz vagy helyhez kapcsolédnak.

Reinclusion - Egy webhely vagy oldalai visszahozatala az indexbe egy eltavolitds vagy blintetés
utan.

Related Searches - Keresési javaslatok, amelyek a lekérdezésedhez kapcsolédnak, és a taldlati
oldal aljan jelennek meg.

Relative URL - URL, amelyet az aktudlis oldalhoz viszonyitva irnak, kihagyva a protokollt és a
domaint.

Relevance - Milyen jél felel meg egy oldal vagy vallalkozas a keresé lekérdezésének - egy
kulcsfontossagu rangsorolasi tényezé.

Render-Blocking Scripts - Szkriptek, amelyeket be kell télteni és végrehajtani, miel6tt a bongészé
renderelhetné a lathaté tartalmat.

Rendering - A folyamat, amelyben egy oldal kédjat azzd a vizudlis megjelenéssé alakitjak, amelyet
a felhasznalé lat.

Rendering Delay - A késleltetés egy kérés és azon pillanat koz6tt, amikor egy oldal tartalma
teljesen renderelve van.

Resource Hints - HTML-utaldsok, mint a preload, a preconnect és a dns-prefetch, amelyek
felgyorsitjdk az er6forrasok betoltését.

Resource Pages - Kuralt oldalak, amelyek egy témarél szél6 hasznos eréforrasokat gydjtenek
0ssze és azokra hivatkoznak.

Responsive Design - Tervezési megkozelités, amelyben egy oldal elrendezése zokken6mentesen
alkalmazkodik barmilyen képernyémérethez.

Retrieval-Augmented Generation (RAG) - MI-megkoézelités, amely relevans dokumentumokat
kér le, és azokat egy generalt valasz lehorgonyzasara hasznalja.

Review Sentiment - Az dltaldnos pozitiv vagy negativ hangnem, amelyet egy vallalkozas
véleményeiben kifejeznek.

Review Velocity - Az item, amellyel egy vallalkozas Uj véleményeket gyljt az idé muldsaval.

Rich Snippet - Keresési taldlat, amelyet egy oldal strukturdlt adataibdl vett tovabbi informacidkkal
gazdagitottak.

Robots Meta Directives (nosnippet, max-snippet, max-image-preview, noarchive) - Robots
direktivak, amelyek azt vezérlik, hogyan jelenhet meg egy oldal a taldlatokban, beleértve a kivonat
hosszat, a képelénézeteket és a gyorsitétarazast.

Robots.txt - F3jl, amely megmondja a botoknak, egy webhely mely részeihez férhetnek vagy nem
férhetnek hozza.

ROI (Return on Investment) - A megszerzett nyereség mérészama egy befektetés koltségéhez
viszonyitva.
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Root Domain - A regisztralt legfelsé szintli domain, barmilyen aldomain-elétag nélkul.

S

SaaS (Software as a Service) - Szoftver, amelyet online, eléfizetéses alapon szolgaltatnak,
ahelyett hogy helyileg telepitenék.

SAM (Serviceable Available Market) - Egy teljes piac azon hanyada, amelyet egy véllalat
redlisan kiszolgalhat.

sameAs - Egy schema tulajdonsag, amely egy entitast 6sszekapcsol a hivatalos profiljaival és
URL-jeivel.

Schema Markup - Strukturalt adatok székészlete, amelyet az oldalakhoz adnak hozza a
gazdagitott taldlatok engedélyezésére.

Schema.org - Az egylttm(ikodésen alapulé szdékészlet, amely szabvanyositja a strukturalt adatokat
a keresémotorok koézott.

Scraped Content - Mas webhelyekrél engedély vagy hozzaadott érték nélkil masolt tartalom.

Scraping (Web Scraping) - Adatok vagy tartalom automatikus kinyerése a webhelyekrél szoftver
segitségével.

Screaming Frog - Széles koérben hasznalt asztali crawler a technikai SEO-auditokhoz.
Scroll Depth - Milyen mélyre gorgetnek a latogatdk egy oldalon, mielétt kilépnének.

Scrum Board - Vizudlis tdbla, amely a feladatokat és a haladast egy Scrum munkafolyamatban
kéveti nyomon.

Search Demand Curve - A keresési kereslet eloszlasa, a nagy volumenl kifejezésektdl a tetején a
hosszu farokig.

Search Engine - Szoftver, amely megtaldlja, indexeli és rangsorolja a weboldalakat a felhasznaléi
lekérdezésekre véalaszul.

Search Engine Advertising - Fizetés hirdetések megjelenitéséért egy keresémotor talalatai
kozott.

Search Engine Poisoning - A taldlatok manipuldlasa, hogy kdros vagy megtévesztd oldalak
jelenjenek meg a keresésekben.

Search Engine Rank - A pozicid, amelyet egy oldal elfoglal egy keres6motor taldlatai kozott.

Search Engine Results Page (SERP) - A taldlati oldal, amelyet egy keres6motor egy adott
lekérdezésre visszaad.

Search Generative Experience Visibility - Milyen gyakran és milyen felt(inéen jelenik meg egy
madrka az Ml dltal generalt keresési valaszokban.

Search Intent - A mogottes cél, amellyel egy felhasznalé beir egy lekérdezést.

Search Quality Rater Guidelines - A Google nyilvdnos Utmutatdja, amely segit az emberi
értékel6knek megitélni a taldlatok minéségét és az E-E-A-T-t.

Search Query - A szavak, amelyeket egy felhasznalé beir egy keresémotorba, hogy talaljon
valamit. Mas néven Query, Search Term.

Search Result Snippet - A cim, az URL és a leirds, amelyet egyetlen taldlathoz jelenitenek meg a
SERP-en.

Search Results - A listdzdsok, amelyeket egy keres6motor egy lekérdezésre valaszul visszaad. Mas
néven Results.

Search Traffic - Latogaték, akik keresémotorokon keresztiil érkeznek egy webhelyre.

Search Visibility - Mér6szdm, amely megbecsili, mennyire lathaté egy webhely azon kulcsszavak
alapjan, amelyekre rangsorol.
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Search Volume - Hanyszor keresnek egy kulcsszot egy adott idészakban. Mas néven Volume.
Seasonal Trends - A keresési kereslet kiszdmithaté cslcsai és mélypontjai az év soran.

Secondary Keywords - TAmogaté kulcsszavak, amelyeket egy oldal a f6 kulcsszava mellett céloz
meg.

Seed Keywords - Az els§ alapvetd kifejezések, amelyeket a kulcsszdkutatds elinditisara
hasznalnak.

SEM (Search Engine Marketing) - Marketing, amely néveli a Idthatésagot a keresémotorokban,
gyakran fizetett hirdetéseken keresztil.

Semantic Completeness - Milyen teljességgel fed le egy oldal a témajahoz kapcsoldédd fogalmakat
és altémakat.

Semantic Core - A kulcsszavak teljes halmaza, amely meghatérozza egy webhely tematikus
lefedettségét.

Semantic Search - Keresés, amely egy lekérdezés mogotti jelentést és szandékot értelmezi, nem
csak a kulcsszavakat.

Semantic Similarity - Milyen kozel ll egymashoz jelentés szerint két szovegrészlet vagy két
kifejezés.

Semrush - Népszer(i, mindent egyben szoftvercsomag a SEO-hoz és a digitalis marketinghez.
Semrush Rank - A Semrush domainrangsora a becsUlt organikus keresési forgalmuk alapjan.

Sentiment - Az érzelmi hangnem, pozitiv vagy negativ, amelyet egy markarél vagy témarol
kifejeznek.

Sentiment Analysis - A természetesnyelv-feldolgozas haszndlata egy szévegben kifejezett
érzelem meghatarozasara.

SEO (Search Engine Optimization) - Az a gyakorlat, hogy egy webhelyet Ugy javitanak, hogy
magasabbra rangsoroljon az organikus keresési talalatokban.

SEO Audit - Egy webhely SEO-dllapotdnak, problémainak és lehet6ségeinek alapos vizsgéalata.

SEO Benchmarking - A SEO-teljesitmény mérése a versenytdrsakhoz vagy a multbeli
eredményekhez képest.

SEO Briefing - Dokumentum, amely iranyitja az irékat egy tartalom optimalizalasaban.

SEO Checklist - Feladatlista, amelyet annak biztositdsdra hasznalnak, hogy egy oldal vagy webhely
helyesen legyen optimalizalva.

SEO Consultant - Szakértd, aki tanacsot ad a vallalkozdsoknak a keresési teljesitménylik
javitasarél.

SEO Emojis - Emojik haszndlata a cimekben vagy metacimkékben a figyelem felkeltésére, bar a
Google gyakran eltavolitja 6ket a kivonatokbdl.

SEO Podcast - Audiom(isor, amely a keresémotor-optimalizalds témainak van szentelve.

SEO Service - Professzionalis szolgdltatas, amelyet egy ligyfél SEO-eredményeinek javitasara
nydjtanak.

SEO Silo - Kapcsolédoé tartalom csoportositdsa szorosan tematikus szakaszokba a tematikus
relevancia épitése érdekében.

SEO Tips - Gyakorlati ajanladsok egy webhely keresési teljesitményének javitdsara.

SEO URL - Tiszta, leird, kulcsszdbarat URL, amelyet a keresések és a felhasznaldk tdmogatasara
terveztek.

SEO vs. SEM - Osszehasonlitds az organikus optimalizalas (SEO) és a fizetett keresési marketing
(SEM) kozott.

SEOnaut - Jdtékos becenév egy SEO-szakemberre.
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SERP Feature - Barmilyen nem szabvanyos taldlat a SERP-en, mint egy kivonat, egy képcsomag
vagy egy helyi csomag.

SERP Real Estate - A vizudlis tér mennyisége, amelyet a listdzasaid elfoglalnak a talalati oldalon.
SERP Shaker - Kifejezés egy jelentds, széles korli valtozasra a keresémotorok rangsoroldséaban.
SERP Source - A webhely, amelybdl egy adott keresési taldlat szarmazik.

SERP Volatility - A rangsoroldsok ingadozdsdnak mértéke a keresési taldlatokban az idé
mulasaval.

Server-Side Rendering (SSR) - Egy oldal HTML-jének generaldsa a szerveren, miel6tt elklildenék
a bongészének.

Service Area Business (SAB) - Vallalkozas, amely az Ggyfeleket a helylikdn szolgalja ki, nem
pedig egy UGzletbdl.

SGE (Search Generative Experience) - A Google kisérlete, amely Ml dltal generdlt valaszokat
jelenitett meg a talalatok felett, és Al Overviews-zé fejlédott.

Shopify - Széles kérben hasznalt, tadrhelyszolgaltatott e-kereskedelmi platform online druhdzak
épitéséhez.

Shopping Grid - Terméklistdzasok racsa, amely a vasarlasi keresési talalatokban jelenik meg.
Short-Tail Keywords - Rovid, tdg, nagy volumenU kulcsszavak kétértelm( szandékkal.

Site Architecture - Az a mdd, ahogyan egy webhely oldalai strukturdlva, rendszerezve és
o0sszekapcsolva vannak.

Site Audit - Automatizalt vizsgalat, amely azonositja a technikai és on-page SEO-problémakat.
Site Speed - Milyen gyorsan toltédnek be egy webhely oldalai dltaldban a latogatdi szamara.

Sitelinks - Tovabbi linkek aloldalakhoz, amelyeket egy f6 taldlat alatt jelenitenek meg a navigdcié
segitésére. Mas néven Google Sitelinks.

Sitemap - F3jl, amely felsorolja egy webhely URL-jeit, hogy segitse a keresémotorokat azok
felfedezésében és feltérképezésében.

Sitemap Index - F3jl, amely tobb webhelytérképre mutat, nagyon nagy webhelyekhez hasznalva.
Sitewide Backlink - Backlink, amely a linkel6 webhely minden oldaldn megjelenik.

Sitewide Link - Link, amely egy webhely minden oldaldn ismétlddik, gyakran a fejlécbe vagy a
ldblécbe helyezve.

Skyscraper Technique - Népszer( tartalom megtaldldsa, valami jobb |étrehozdsa, és az altala
vonzott linkek megszerzése.

SMM (Social Media Marketing) - Egy marka és tartalmanak marketingje a kdz6sségi média
platformokon keresztul.

SMO (Social Media Optimization) - Tartalom és profilok optimalizalasa az elérés és az
elkotelez6dés novelésére a kozosségi platformokon.

Social Signals - Elkotelez6dés a kdzdsségi médidban, mint a lajkok és megosztasok, amelyet néha
a lathatésdghoz kapcsolnak.

Social Syndication - Tartalom Ujrakdzlése a k6zO0sségi csatorndkon az elérésének kiterjesztésére.
Social Traffic - Ladtogatdk, akik a k6z0sségi média platformokrdl érkeznek egy webhelyre.

Soft 404 - Oldal, amely sikeres dllapotkddot ad vissza, de a felhaszndléknak egy nem taldlhaté
Uizenetet jelenit meg.

Source Attribution - Egy tartalom, adat vagy latogatas eredeti forrdsdnak azonositdsa és
hozzarendelése.
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SOV (Share of Voice) - A markad hanyada az altaldnos keresési lathatésagbdl egy
kulcsszdékészletre a versenytarsakhoz képest.

Spam - Irrelevans, manipulativ vagy gyenge minéségu tartalom, amelyet a keresémotorok
megtévesztésére hoznak létre.

Spam Classifier - Rendszer, amely automatikusan észleli és megjeldli a spam tartalmat vagy
linkeket.

Spam Score - A Moz mérészadma, amely megbecsili annak valdszinliségét, hogy egy webhely spam
vagy buntetett.

Spam Signals - Egy oldal vagy webhely jellemzdi, amelyek arra utalnak, hogy spam lehet.

Spamdexing - Egy keresémotor indexének és rangsoroldsanak manipuldldsa spam maddszerekkel.
Mas néven Webspam, Search Engine Spam.

Spammy Tactics - Manipulativ SEO-médszerek, amelyek megsértik a keresémotorok irdnyelveit.

Splash Page - Bevezetd oldal, amelyet a f6 webhely elétt jelenitenek meg, gyakran proméciés
jellegd.

Sponsored Link - Link, amelyet fizetettként vagy szponzoraltként jel6Inek meg egy rel
attribGtummal, ahogy az irdnyelvek megkovetelik. Mas néven rel="sponsored".

Sponsored Link Disclosure - A fizetett linkek és tartalom egyértelm( megjeldlése
szponzoraltként, ahogy az irdnyelvek megkovetelik.

Srcset - HTML-képattribUtum, amely tobb képforrast kindl a reszponziv betdltéshez.

SSL Certificate - Digitdlis tanusitvany, amely lehet6vé teszi a titkositott HTTPS-kapcsolatokat, ma
technikailag TLS-en keresztul.

Static URL - URL, amely alland6 marad, és nincsenek dinamikus lekérdezési paraméterei.
Status Code - HTTP-kdd, amelyet egy szerver visszaad egy kérés eredményének jelzésére.

Stop Words - Gyakori szavak, mint a the, az and vagy az of, amelyeket a keresémotorok gyakran
figyelmen kivil hagynak.

Structured Data - Szabvényositott jeldlés, amely egy oldal tartalmat irja le, hogy a keresémotorok
megértsék.

Subdirectory - Egy webhely URL-struktlrdjdba agyazott mappa, egy almappa megfeleldje.
Subdomain - Egy domain el6tagja, amely kilon szakaszt alkot, mint a blog.example.com.
Subfolder - Egy konyvtar egy URL Utvonaldban, mint az example.com/blog.

Submission - Egy webhely vagy URL bekiildése a keresémotoroknak vagy cimtaraknak.

SXO (Search Experience Optimization) - A SEO kombinalasa a felhasznaléi éiménnyel, hogy egy
oldal kielégitse a felhaszndldkat, ne csak a rangsoroldsokat.

T

TAM (Total Addressable Market) - A teljes bevételi lehetéség, amely egy termék vagy
szolgaltatds szdmara elérhetd.

Taxonomy - A kategéridk és cimkék rendszere, amelyet egy webhely tartalmanak rendszerezésére
hasznalnak.

Taxonomy SEO - Kategéria-, cimke- és egyéb taxondémiaoldalak optimalizdldsa a keresésekre.

Technical SEO - Egy webhely feltérképezésének, indexelésének és mogottes infrastrukturajanak
optimalizaldsa.

The Fold - A vonal egy oldalon, amely alatt a tartalom goérgetést igényel a megtekintéshez.
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Thin Content - Oldalak, amelyek kevés vagy semmilyen hozzdadott értéket nem kindlnak a
felhasznaléknak.

Three-Way Link Exchange - Megdllapodas, amelyben az A webhely a B-re hivatkozik, a B a C-re,
és a C vissza az A-ra, a kolcsdondsség elrejtésére.

Thumbnails - Kis elénézeti képek, mint amelyeket a videdkhoz jelenitenek meg a keresési
taldlatokban.

Tiered Link Building - Linkek épitése a meglévé backlinkjeidhez, rétegekben, az erejlk
felerdsitésére.

Time on Page - Az dtlagos id§, amelyet a ldtogatdk egyetlen oldalon téltenek.

Time to First Byte (TTFB) - Az id6 egy kérés és a szerver valasza els6 bajtjdnak fogadasa kozott.
Title Tag Optimization - Egy oldal title elemének formalasa a relevancia és a kattintasi arany
javitasara.

TLD (Top-Level Domain) - Egy domain utétagja az utolsé pont utan, mint a .com, a .org vagy a
.hu.

TLS (Transport Layer Security) - A protokoll, amely titkositja az adatokat egy kliens és egy
szerver kdzott, az SSL utddja.

Top Stories - Hirfunkcié a SERP-en, amely iddszerl, relevans cikkeket emel ki egy lekérdezésre.
Topic Cluster - Kapcsolédé oldalak csoportja, amelyek egy kdzponti pilléroldal koré szervezddnek.

Topic Efficiency - Milyen hatékonyan ragad meg egy webhely forgalmat egy témaéra a befektetett
tartalomhoz képest.

Topical Authority - Egy webhely észlelt szakértelme és mélysége egy teljes tématerlleten.
Topical Coverage - Milyen teljességgel fed le egy webhely egy téma minden aspektusét.
Topical Relevance - Milyen szorosan kapcsolédik egy tartalom egy adott témahoz.

Total Blocking Time (TBT) - Laboratériumi mérészam, amely 6sszegzi azt az id6t, amig a f6 szal
blokkolva volt, tikrézve az interaktivitast.

Toxic Backlinks - Karos vagy spamlinkek, amelyek karosithatjak egy webhely rangsorolasat.
Tracking Code - Kédrészlet, amelyet egy webhelyre helyeznek el analitikai vagy konverziés adatok
gyUjtésére.

Traffic - A |dtogatdk teljes szama, amelyet egy webhely kap.

Traffic % - Az dltaladnos forgalom azon hanyada, amelyet egy kulcsszénak, oldalnak vagy
csatorndnak tulajdonitanak.

Traffic Cost - A becslilt kéltség az organikus forgalmad megszerzésére fizetett hirdetéseken
keresztil.

Traffic Potential - A teljes organikus forgalom, amelyet egy téma vagy kulcsszé redlisan hozhat.
Transactional Query - Keresés, amely a vasarlds vagy egy adott cselekvés befejezésének
szandékat jelzi.

Trend - Az altaldnos irdny, amelybe valami, mint a keresési érdekl6dés, mozog.

Trust Dampening - Az alacsony bizalmu forrdsokbél szdrmazé linkek altal tovabbitott rangsorolasi
érték leértékelése.

Trust Flow - A Majestic mérdszdma, amely egy webhely linkjeinek mindségét becstli meg az
alapjan, mennyire megbizhatdk a forrasai.

TrustRank - Algoritmus, amely megkllonbozteti a hasznos oldalakat a spamtél, megbizhaté
forraswebhelyekbdl kiindulva.
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Twitter Cards - Metacimkék, amelyek azt vezérlik, hogyan jelenik meg egy URL, amikor
megosztjdk a Twitteren, ma X.

U

UGC Link Attribute - Egy rel érték, amely a felhasznalék altal generalt tartalomban megjelené
linkeket jeldli meg. Mds néven rel="ugc".

Unique Visit - Egy latogatds, amelyet csak egyszer szdmolnak minden egyes egyedi latogatéhoz
egy adott idészakban.

Universal Analytics (UA) - A Google kordbbi analitikai platformja, amelyet 2023-ban a GA4 valtott
fel.

Universal Search - Kiilonb6z6 tipusu taldlatok, mint a képek, hirek és videdk keverése egyetlen
SERP-en.

Unlinked Mention - Egy hivatkozds a méarkadra egy olyan tartalomban, amely nem tartalmaz
linket.

Unnatural Link - Link, amelyet a rangsorolas manipuldldsdra hoztak létre, ahelyett hogy
szerkesztdileg szereztek volna.

URL (Uniform Resource Locator) - Egy webcim, amely egy adott eréforrdsra mutat az interneten.
URL Folder - Egy kdnyvtarszegmens egy URL Utvonaldban.

URL Parameter - Egy kulcs-érték par, amelyet egy kérddjel utan adnak hozza egy URL-hez adatok
kildésére.

URL Rating (UR) - Az Ahrefs 0-t6l 100-ig terjed6 mérészama egy oldal backlinkprofiljanak
erésségére.

URL Slug - Egy URL olvashaté része, amely egy adott oldalt azonosit. M4s néven Slug.

URL Structure - Az a mdéd, ahogyan egy webhely URL-jei rendszerezve és formazva vannak az
egész webhelyen.

Usability - Milyen kdnnyen és intuitivan hasznalhatjdk a ldtogatdk egy webhelyet.

User Engagement - Milyen aktivan Iépnek interakcidéba a felhasznalék egy webhellyel vagy
tartalmaval.

User Experience (UX) - Egy személy egy webhellyel vagy termékkel vald interakciéjanak altaldnos
mindsége.
User Intent - A cél, amelyet egy felhasznalé egy kereséssel el akar érni.

User Interface (Ul) - A vizudlis elemek és vezérldék, amelyeken keresztiil egy felhasznalé
interakcidéba 1ép egy termékkel.

User-agent - Eqy karakterldnc, amely azonositja a bongész6t vagy botot, amely kérést kiild egy
szervernek.

User-Friendly - Ugy tervezve, hogy kénnyd, vildgos és kellemes legyen az emberek szdmara
hasznalni.

UTM Code - Egy cimke, amelyet egy URL-hez adnak hozza egy kampany teljesitményének nyomon
kovetésére az analitikdban.

UTM Parameters - Az egyes kulcs-érték cimkék egy UTM-mel jel6lt kampdény-URL-ben.

\"/

Variant Indexing - Az a mdéd, ahogyan a keres6motorok kezelik egy termék vagy oldal tébb
valtozatanak indexelését.
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Vary Header - HTTP-fejléc, amely megmondja a gyorsitétaraknak, hogyan valtozik egy vélasz a
kérés fejlécei alapjan.

Vector Search - Keresés, amely a tartalmat szemantikai hasonlésag alapjan parositja
vektorbedgyazasok hasznalataval.

Vertical Search - Keresés, amely egy adott tartalomkategdridra korlatozdédik, mint a képek vagy az
alldsajanlatok.

Vertical Search Engine - Keresémotor, amely egyetlen témdra vagy tartalomtipusra 6sszpontosit.
Video Carousel - SERP-funkcid, amely egy sornyi videét jelenit meg vizszintes gorgetéssel.

Video Optimization - Videdtartalom optimalizalasa, hogy jél teljesitsen a keresésekben és bevonja
a nézéket.

Viewport - Egy weboldal lathaté terllete egy eszkdz képernydjén.

Viral Content - Tartalom, amely gyorsan és széles kdrben terjed a megosztason keresztiil.
Visibility - Milyen lathatéan jelenik meg egy webhely a keresési talalatokban.

Visibility Score - Mérdszam, amely megbecsiili egy webhely altalanos keresési ldthatdésagat.
Visit (Session) - Egyetlen bdngészési munkamenet, amelyet egy felhasznalé egy webhelyen tolt.
Voice Search - Keresés egy lekérdezés hangos kimondasaval egy eszkdéznek vagy asszisztensnek.
Voice Search SEO - Tartalom optimalizaldsa, hogy hangos keresésekben kiemelhetd legyen.

Volatility - A keresémotorok rangsoroldsai ingadozasadnak mértéke az id6 mulaséaval.

w

Warm Cache - Gyorsitétar, amely mar fel van téltve adatokkal, hogy a kéréseket gyorsan ki
lehessen szolgalni.

Web Architecture - A strukturadlis tervezés arrél, hogyan kapcsoldédnak a webrendszerek,
szerverek és oldalak.

Web Stories - Erinthetd, teljes képernyds vizudlis térténetek, amelyek megjelenhetnek a Google
Keresésben.

Webpage - Egyetlen dokumentum a weben, amely a sajat URL-jén érhet6 el.
Website - Kapcsolédé weboldalak gydjteménye, amelyet egyetlen domain alatt tesznek kozzé.

Website Architecture - Az a méd, ahogyan egy webhely oldalai és szakaszai strukturalva és
O0sszekapcsolva vannak.

Website Quality - Egy webhely tartalmanak, felhaszndléi éiményének és megbizhatdésaganak
altaldnos szinvonala.

Website Structure - Az oldalak rendszerezése és hierarchidja egy webhelyen belll.
White Hat SEO - Etikus SEO-gyakorlatok, amelyek tiszteletben tartjdk a keresémotorok iranyelveit.
WordPress - A legszélesebb kdrben hasznélt tartalomkezeld rendszer webhelyek épitéséhez.

WPO (Website Performance Optimization) - Egy webhely betoltési sebességének és altaldnos
teljesitményének javitdsa.

X

X-Robots-Tag - HTTP-fejléc, amely barmilyen fajltipus indexelését és feltérképezését vezérli.

XML (Extensible Markup Language) - Rugalmas jeldlényelv, amelyet strukturalt adatok
téroldsara és tovabbitasdra hasznalnak.
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XML Sitemap - Gép altal olvashaté fajl, amely felsorolja egy webhely URL-jeit a keres6motorok
szdmara. Mas néven Sitemap.xml.

Y

Yahoo - Régéta m(ikodé webportdl és keresémotor, amelynek taldlatait a Bing szolgaltatja.
Yandex - A vezetd keresémotor Oroszorszagban.

YMYL (Your Money or Your Life) - Oldalak, amelyek befolydsolhatjdk az egészséget, a

pénziigyeket vagy a biztonsagot, és amelyekre a Google magasabb mindségi normakat alkalmaz.

Yoast SEO - Népszerl SEO-b6vitmény a WordPresshez.

Z

Zero-Click Search - Keresés, amelyet kézvetlenil a taldlati oldalon vélaszolnak meg, egy
webhelyre vald kattintas nélkdil.

Zombie Pages - Kevés értékli oldalak, amelyek nem hoznak forgalmat, és felhigithatjdk egy
webhely altaldnos minéségét.
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