SEO vardnica

DiagnoSEO - skaidras, faktiski parbauditas SEO terminu definicijas.
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10 Blue Links - Tradicionalais, vienkarsais desmit organisko rezultatu saraksts, pirms paradijas
uzlabotas SERP funkcijas.

10x Content - Saturs, kas radits, lai batu manami labaks par visu, kas paslaik ierindojas par kadu
tému.

200 OK - HTTP statusa kods, kas norada, ka pieprasijums bija veiksmigs.

2xx Status Codes - HTTP statusa kodu saime, kas norada veiksmigu pieprasijumu.

301 Redirect - Pastaviga novirziSana, kas parsuta lielako dalu ranzéSanas signalu uz jaunu URL.
302 Redirect - Pagaidu novirziSana, kas norada, ka pareja uz jaunu URL nav pastaviga.

304 Not Modified - Statuss, kas pazino parliukam, ka ta saglabata resursa kopija joprojam ir
aktuala.

307 Redirect - Pagaidu novirziSana, kas saglaba sakotnéja pieprasijuma metodi.

403 Forbidden - Statuss, kas nozimé&, ka serveris saprata pieprasijumu, bet atsakas to atlaut.

404 Error - Statuss, kas tiek atgriezts, kad pieprasito lapu serveri nevar atrast.

404 Not Found - HTTP statusa kods, kas nozimé&, ka pieprasitais resurss neeksisté.

410 Gone - Statuss, kas nozimé, ka resurss ir apzinati un pastavigi nonemts.

4xx Status Codes - HTTP statusa kodu saime, kas norada klienta puses kludas.

500 Internal Server Error - Visparigs statuss, kas nozimé, ka serveris saskaras ar negaiditu kltdu.
502 Bad Gateway - Statuss, kas nozimé, ka serveris sanéma nederigu atbildi no cita servera.

503 Service Unavailable - Statuss, kas nozimé&, ka serveris uz laiku nevar apstradat pieprasijumu.

5xx Status Codes - HTTP statusa kodu saime, kas norada servera puses kludas.

A

A/B Testing - Divu lapas vai elementa versiju salidzinasana, lai noskaidrotu, kura darbojas labak.
Pazistams ari ka Split Testing.

Above the Fold - Timekla lapas dala, kas redzama, neritinot.

Absolute URL - Pilna timekla adrese, kura ietverts protokols un doméns, pieméram,
https://example.com/page.

Accept-Language Header - HTTP galvene, kas norada lietotaja vélamas valodas un palidz
piegadat lokalizétu saturu.

Access Log - Servera fails, kas registré katru pieprasijumu un tiek izmantots, lai analizétu robotu un
lietotaju patieso uzvedibu.

Accessibility - Timekla vietnu veidosana ta, lai tas varétu izmantot cilvéki ar invaliditati un
paligtehnologijas.

Ad Impressions - Reizu skaits, cik reklama tiek paradita lietotajiem.

Ad Keyword - Atslégvards, par kuru reklamdevéjs licité, lai aktivizétu savu maksas reklamu.
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Ad Rank - Vértiba Google Ads, kas nosaka reklamas poziciju, pamatojoties uz solijumu, kvalitati un
kontekstu.

ADA Website Compliance - Atbilstiba ASV ADA likuma piek|ustamibas prasibam timekl|a vietném.
Adobe Analytics - Adobe uznémuma limena timekla analitikas platforma.

Advanced Search Operators - Ipasas komandas, pieméram, site: vai intitle:, kas precizé un filtré
mekléSanas vaicajumus.

AEO (Answer Engine Optimization) - Satura optimizéSana ta, lai atbilzu dzing&ji un Ml asistenti to
pasniegtu ka tieSu atbildi.

Affiliate - Partneris, kurs nopelna komisiju par pardosanu vai potencialajiem klientiem, kas novirziti
caur izsekotam saitém.

Ahrefs - Komercials SEO riku komplekts, ko biezi izmanto saiSu analizei, atslégvardu izpétei un
ranzéjuma uzraudzibai.

Al Citation Eligibility - Vai saturs ir pietiekami strukturéts un uzticams, lai Ml atbilzu sistéma to
citétu ka avotu.

Al Overview - Google M| generéts kopsavilkums virs daziem rezultatiem, kas attistijies no Search
Generative Experience.

Al Snapshot - Ml generéts kopsavilkums, kas paradas virs rezultatiem generativas meklésanas
pieredze.

AlO (Al Optimization) - Satura un entitiju optimizésana ta, lai Ml sistémas saprastu, paraditu un
citétu zimolu.

Algorithmic Penalty - Ranzéjuma zaudé&jums, ko automatiski pieméro mekléSanas algoritms, nevis
cilvéks vértéetajs.

Algorithmic Suppression - Algoritmiska apspieSana, kas notur lapu vai vietni zemu ranz&juma bez
manualas darbibas.

Alt Text - Aprakstoss teksts attélam, kas atbalsta pieklGstamibu un palidz meklétajprogrammam
saprast attélu. Pazistams ari ka Alt Attribute.

Alternate Page With Proper Canonical - Search Console statuss dublétai lapai, kas pareizi
norada uz savu vélamo kanonisko versiju.

Ambiguous Intent - Vaicajums, kura mérkis ir neskaidrs un kas sapratigi varétu atbilst vairakiem
dazadiem nodomiem.

AMP (Accelerated Mobile Pages) - Atvérta pirmkoda ietvars vienkarSotu, atri ieladéjamu mobilo
timekla lapu versiju veidoSanai.

Anchor Text - Hipersaites redzamais, klikSkinamais teksts, kas meklétajprogrammam sniedz
kontekstu par saistito lapu.

Anchor Text Ratio - Enkura teksta veidu sadalijums visa vietnes saisu profila.

Answer Box - SERP funkcija, kas sniedz tieSu atbildi uz vaicajumu, biezi nemtu no izvéléta
fragmenta.

Answer Sourcing - Veids, ka Ml vai atbilzu dzinéjs atlasa un cité avotus aiz generétas atbildes.

API (Application Programming Interface) - Definéts noteikumu kopums, kas lauj
programmatirai apmainities ar datiem un funkcijam.

Article Spinning - EsoSa raksta parrakstiSana ar sinonimiem, lai masveida raditu skietami unikalas
kopijas - black hat taktika.

Article Syndication - Raksta atkartota publicéSana citas vietnés, lai sasniegtu plasaku auditoriju.

ASO (App Store Optimization) - Mobilas lietotnes ieraksta optimizésana veikala ta, lai tas
ierindotos augstak un labak konvertétu.
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Assisted Conversions - Konversijas, kuras kanals spéléja atbalstoSu lomu agrak cela, nevis pédéja
klikski.
Async - Skripta atribats, kas ieladé failu, neblokéjot HTML parsésanu.

Attribution Modeling - Noteikumi, kas sadala nopelnu par konversiju starp lietotaja cela
saskarsmes punktiem.

Author Authority - Satura autora uztverta kompetence un uzticamiba, kas saistita ar E-E-A-T.

Author Entity - Autors, kas pasniegts ka atpazita entitija, ko meklétajprogrammas saista ar témam
un darbiem.

Authority - Kopéja uzticiba un ranzésanas spéks, ko lapa vai vietne ieguvusi meklétajprogrammu
acis. Pazistams ari ka Website Authority.

Authority Dilution - SaiSu vértibas vajinasanas, kad ta tiek izkliedéta pa parak daudzam saitém vai
lapam.

Authority Score - Semrush patentétais raditajs, kas novérté doména kvalitati un kopéjo autoritati.
Authority Site - Loti uzticama, iedibinata vietne, kas labi ierindojas un uz kuru citi biezi saista.

Auto-Generated Content - Saturs, ko automatiski razo programmatudra un kas parkapj vadlinijas,
ja tas ir méstule vai nederigs.

Average Position - Lapas vai atslégvarda vidéja ranzéjuma pozicija mekléSanas rezultatos.

B2B - Business-to-business - produktu un pakalpojumu marketings vai pardosana citiem
uznémumiem.

B2C - Business-to-consumer - produktu un pakalpojumu marketings vai pardoSana tiesi
privatpersonam.

Backlink - Saite no citas vietnes, kas norada uz jusu lapu un ko meklétajprogrammas uztver ka
uzticibas balsi. Pazistams ar ka Inbound Link, Incoming Link.

Backlink Profile - Kopéja uz vietni noradoSo saisu kolekcija, daudzveidiba un kvalitate.
Baidu - Vadosa timekla meklétajprogramma Kina.

Bait and Switch - Lapas ierindoSana ar vienu saturu un péc tam ta aizstasana ar ko citu -
maldinosa taktika.

Banner Blindness - Lietotaju tendence ignorét lapas elementus, kas izskatas péc baneriem vai
reklamam.

BERT - Google 2019. gada valodas modelis, kas labak interpreté vardu kontekstu vaicajuma.
BigCommerce - Mitinata e-komercijas platforma tieSsaistes veikalu veidoSanai un parvaldisanai.
Bing - Microsoft timekla meklétajprogramma.

Bing Webmaster Tools - Microsoft bezmaksas platforma, lai uzraudzitu un uzlabotu to, ka vietne
paradas Bing.

Black Hat SEO - Taktikas, kas apzinati parkapj meklétajprogrammu vadlinijas, lai manipulétu ar
ranzejumu.

Blocked by Noindex - Search Console statuss, kas nozimé&, ka lapa ir izslégta no indeksa noindex
direktivas dél.

Blog Commenting - Komentaru atstasana blogos, dazkart saisu dél, kas parasti ir nofollow un
zemas vertibas.

Body Content - Lapas galvenais saturs, kas atSkiras no navigacijas, galvenes un kajenes.

Bounce Rate - Sesiju procentuala dala, kas beidzas péc vienas lapas bez papildu mijiedarbibas.
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Brand Authority - Zimola uzticiba un atpazistamiba, kas var ietekmét ranzé&jumu un kliksku
uzvedibu.

Brand Mention - Jebkura zimola pieminéSana tieSsaisté, ar saiti vai bez tas.

Brand Mention Link Building - Nesaistitu zimola pieminéjumu parvérsana atpakalsaités,
sazinoties ar izdevéju.

Branded Anchor Text - Enkura teksts, kas izmanto zimola nosaukumu ka saites tekstu.
Branded Content - Saturs, kas izce| konkrétu zimolu vai ir veidots ap to.

Branded Keyword - Meklésanas vaicajums, kas satur zimola vai produkta nosaukumu.
Branded SEO - OptimizéSana meklésanas vaicajumiem, kas satur jiasu zimola nosaukumu.
Breadcrumb Navigation - Sekundaras navigacijas pédas, kas parada lapas vietu vietnes
hierarhija.

Broad Match Keyword - Atbilstibas veids Google Ads, kas aktivizé reklamas saistitiem
mekléjumiem, ne tikai precizam terminam.

Broken Link Building - Bojatu saiSu atrasana citas vietnés un savas atbilstosas lapas piedavasana
ka aizstajeju.

Brotli - Mlsdienigs saspieSanas algoritms, kas sarausina teksta failus atrakai lapas piegadei.

Browser - Programmatura, kas pieprasa, atveido un parada timekla lapas, pieméram, Chrome vai
Safari.

Bundling - Vairaku JavaScript vai CSS failu apvienoSana mazaka failu skaita, lai samazinatu
pieprasijumu skaitu.

Byline Trust - Uzticibas signali, kas izriet no skaidri noradita un ticama autora paraksta.

C

Cache - Islaicigi saglabatas failu kopijas, kas lauj atrak ieladét lapas atkartotos apmekléjumos.
Cache-Control - HTTP galvene, kas parlukiem un CDN pazino, cik ilgi paturét saglabatos resursus.
Caching - Resursu kopiju saglabasana, lai tos varétu piegadat atrak un samazinatu servera slodzi.

Call to Action (CTA) - Aicinajums, kas virza lietotajus uz konkrétu darbibu, pieméram, «Pirkt
tagad» vai «Pierakstities».

Canonical URL - Lapas vélama versija, ko meklétajprogrammam vajadzéetu indeksét, ja pastav
dublétas vai hdzigas lapas. Pazistams ari ka Canonical Tag, rel="canonical".

Canonicalization - Process, kura izvélas un atzimé vélamo URL starp dublétam vai gandriz
dublétam lapam.

Carousel - SERP funkcija ar horizontalu ritinaSanu, kas parada vairakus rezultatus, attélus vai
kartites.

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) - Divu burtu augstaka limena doméns, kas saistits ar
valsti, pieméram, .lv vai .de, kas biezi kalpo ka geomérkésanas signals.

CDN (Content Delivery Network) - I1zkliedéts serveru tikls, kas piegada saturu no vietas tuvu
katram lietotajam.

Channel - Trafika grupéSana péc avota, pieméram, organiska, maksas, novirziSanas vai tiesa.

Churn and Burn SEO - Agresivas black hat taktikas, kas paredzétas, lai atri ierindotu vietni, pirms
ta neizbégami tiek sodita.

Citation - Uznémuma vai avota pieminéSana tieSsaisté, jo ipasi ta nosaukuma, adreses un talruna
numura.

Citation Building - Aktiva konsekventu uznémumu ierakstu veidoSana katalogos un platformas.
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Citation Flow - Majestic raditajs, kas prognozé URL ietekmi, pamatojoties uz uz to noradoso saisu
skaitu.

Citation Grounding - M| generétas atbildes nostiprinasana parbaudamos avotos, lai samazinatu
halucinacijas.

Click Potential - Semrush raditajs, kas novérté, cik iespéjams, ka atslégvarda SERP radis
organiskus klikskus.

Click Share - Dala no visiem pieejamajiem klikSkiem atslégvardu kopai, ko iegtist doméns.

Clickbait - Sensacionali virsraksti, kas raditi, lai vilinatu klikskus, biezi solot vairak, neka saturs
sniedz.

Clickstream Data - Anonimizéti dati par lietotaju patiesajiem navigacijas un kliksku celiem,
izmantoti meklésanas raditaju novértésanai.

Client-Side Rendering (CSR) - Lapas satura atveidosana parlika, izmantojot JavaScript, nevis
serverl.

Cloaking - Atskiriga satura radiSana meklétajprogrammam un lietotajiem - black hat vadliniju
parkapums. Pazistams ari ka Page Cloaking.

CMS (Content Management System) - Programmatira vietnes satura veidoSanai, parvaldisanai
un publicéSanai bez manualas kodésanas, pieméram, WordPress.

Cold Outreach - Cilvéku uzrunasana bez iepriekSéjas attiecibas, pieméram, lai piedavatu saiti vai
sadarbibu.

Cold Start - Gratibas, ar kuram saskaras pilnigi jauna vietne vai lapa, ranzéjoties, pirms ta uzkrajusi
signalus vai vésturi.

Commercial Investigation Query - Mekléjums, kura lietotajs péta un salidzina produktus pirms
iesp&jamas pirkSanas.

Common Keywords - Atslégvardi, par kuriem kopa ierindojas divi vai vairaki konkuréjosi doméni.

Competitive Density - Semrush raditajs no 0 lidz 1, kas parada, cik intensivi reklamdevéji konkuré
par atslégvardu.

Competitor Analysis - Konkurentu stratégiju, atslégvardu un saisSu izpéte, lai vadttu jisu pasu SEO
[Emumus.

Competitor Backlink Analysis - Konkurentu atpakalsaiSu izpéte, lai atrastu saiSu iespé€jas, ko ari
jus varat izmantot.

Competitors in Google Ads - Domeéni, kas licité par tiem pasiem maksas atslégvardiem ka jus.

Competitors in Organic Search - Doméni, kas konkuré ar jums par tiem pasiem organiskajiem
atslegvardiem.

Computer-Generated Content - Saturs, ko razo programmatira vai Ml, nevis raksta cilvéks.
Content - Teksts, attéli, video un citi materiali lapa, kas sniedz vértibu lietotajiem.
Content Curation - Labaka esosa satura par tému atlase, sakartoSana un dalisanas ar to.

Content Decay - Pakapenisks trafika un ranzéjuma zudums, saturam novecojot vai klastot mazak
konkurétspéjigam.

Content Federation - Ta pasSa satura izplatiSana pa vairakam platformam vai partneru vietnem.

Content Fingerprints - Unikali paraksti, ko meklétajprogrammas aprékina no satura, lai atklatu
dublikatus un gandriz dublikatus.

Content Gap - Téma vai vaicajums, ko jusu vietne vél nesedz, bet ko vélas konkurenti vai lietotaji.

Content Gap Analysis - JUsu satura salidzinaSana ar konkurentu saturu, lai atrastu trikstosas
témas un atslégvardu iespégjas.

Content Hub - Centrala lapa, kas saista uz saistita satura kopu par tému.
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Content Marketing - Vértiga satura veidosana un izplatiSana, lai piesaistitu, iesaistitu un noturétu
auditoriju.

Content Negotiation - Servera puses mehanisms, kas piegada dazadas resursa versijas,
pamatojoties uz pieprasijuma galveném, pieméram, valodu.

Content Pruning - Zemas vértibas lapu nonemsana vai apvienosana, lai paaugstinatu vietnes
kopéjo kvalitati. Pazistams ari ka Pruning.

Content Relevance - Cik labi lapas saturs atbilst vaicajumam un lietotaja pamata esosajam
nodomam.

Content Silo - Saistita satura grupéSana cieSi tematiskas sadalas.

Content Spinning - Satura automatiska parformulésana, lai raditu neskaitamas gandriz dublétas
versijas, ko meklétajprogrammas neatbalsta.

Content Syndication - Satura izplatisana treso pusu vietnés, ideala gadijuma ar kanonisko saiti uz
originalu.

Content Velocity - Temps, kada jauns saturs tiek publicéts noteikta laika perioda.
Content-Based Classifier - MaSinmaciSanas sistéma, kas klasificé lapas, analizéjot to saturu.
Contextual Link - Saite, kas ievietota lapas galvenaja teksta un ko ieskauj tematiski saistits teksts.

Conversion - Pabeigta vélama darbiba, pieméram, pirkums, pierakstiSanas vai veidlapas
iesniegSana.

Conversion (Goal) - Konkréta darbiba, kas iestatita izsekoSanai ka konversija analitikas rika.
Conversion Rate - Apmeklétaju procentuala dala, kas veic vélamo darbibu.
Copied Content - Saturs, kas dubléts no cita avota bez batiskas originalas vértibas.

Core Web Vitals (CWV) - Google lietotaja pieredzes raditaju kopums (LCP, INP un CLS), kas méra
ieladi, interaktivitati un vizualo stabilitati.

Cornerstone Content - Jlsu svarigakas un visaptverosakas lapas, par kuram visvairak vélaties
ierindoties galvenajas témas.

Cost % - Raditajs, kas izsaka reklamas izmaksas vai maksas trafika procentualo dalu atslégvardam.

CPA (Cost Per Acquisition) - Vidéjas izmaksas, lai iegltu konversiju vai klientu, izmantojot
reklamu.

CPC (Cost Per Click) - Summa, ko reklamdevéjs maksa katru reizi, kad lietotajs noklikskina uz vina
reklamas.

CPM (Cost Per Thousand Impressions) - Izmaksas par tikstoS reklamas radijumiem, kur M
apzimé latinu mille (tukstotis).

Crawl Anomaly - Search Console etikete nenoteiktai parmeklésanas klldai, bieZi negaiditai 4xx vai
5xx atbildei.

Crawl Budget - Lapu skaits, ko meklétajprogramma parmeklé vietné noteikta laika perioda.

Crawl Delay - Direktiva, kas ludz robotus gaidit starp pieprasijumiem; dazi dzin€&ji, pieméram, Bing,
to ievéro, Google to ignoré.

Crawl Demand - Cik |oti meklétajprogramma vélas parmeklét vietni, atkariba no tas popularitates
un svaiguma.

Crawl Depth - Cik klikSku attaluma no sakumlapas atrodas lapa, kas ietekmé, cik viegli to
parmeklé.

Crawl Efficiency - Cik labi vietnes parmeklésanas budzets tiek téréts vértigiem, indekséjamiem
URL, nevis izSkiests.

Crawl Error - Probléma, kas nelauj meklétajprogrammai veiksmigi piek|tt URL.
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Crawl Rate Limit - Maksimalais parmekléSanas atrums, ko meklétajprogramma izmanto, lai
neparslogotu serveri.

Crawl Trap - Vietnes struktira, pieméram, bezgaligi URL parametri, kas notur robotus zemas
vértibas lapas un izSkieZz parmeklésanas budzetu. Pazistams ari ka Spider Trap.

Crawlability - Cik viegli meklétajprogrammu roboti var pieklat vietnes lapam un tas parmeklét.

Crawled but Not Indexed - Search Console statuss, kura lapa ir parmekléta, bet apzinati izlaista
no indeksa.

Crawler - Automatizéta programma, kas parluko timekli, lai atklatu, iegutu un nodotu lapas
indeksésanai. Pazistams ari ka Bot, Spider, Web crawler.

Crawler Directives - Instrukcijas robots.txt, meta robots vai HTTP galvenés, kas robotiem norada,
ka parmeklét vai indeksét.

Crawling - Process, kura meklétajprogrammu roboti atklaj un iegust timekla lapas.

Critical Rendering Path - Solu seciba, ko parliks iziet, lai parvérstu HTML, CSS un JavaScript
atveidotos pikselos.

CRM - Klientu attiecibu parvaldibas programmatira, ko izmanto potencialo klientu, klientu un
pardoSanas mijiedarbibu izsekoSanai.

CRO (Conversion Rate Optimization) - Sistematiska vietnes uzlabosana, lai palielinatu
konvertéjoSo apmeklétaju Tpatsvaru.

Cross-Linking - Saistitu lapu savstarpéja saistiSana, lai izplatitu nozimigumu un palidzétu
navigacijai.

CSS (Cascading Style Sheets) - Valoda, kas kontrolé timekla lapu vizualo noformé&jumu un
izkartojumu.

CTR (Click-Through Rate) - Radijumu dala, kas noved pie klikska.

CTR Manipulation - KlikSku biezuma maksliga uzpisana, méginot ietekmét ranzéjumu -
manipulativa taktika.

Cumulative Layout Shift (CLS) - Core Web Vital raditajs, kas méra, cik negaiditi lapas elementi
parvietojas ielades laika.

Curated Content - TreSo pusu saturs, kas apkopots un pasniegts kopa ar papildu kontekstu vai
komentaru.

Customer Journey - Viss cels, ko klients iziet no pirmas iepaziSanas, caur pirkumu un talak.

D

<!DOCTYPE html> - Deklaracija HTML dokumenta sakuma, kas parlUkam norada izmantot
standarta reZimu.

Data - Neapstradati fakti un skaitli, kas savakti analizei.

Data Sampling - Reprezentativa datu parauga analize, nevis visa kopa, kas var samazinat parskatu
precizitati.

Dead-End Page - Lapa bez izejoSam saitém, kas nelauj lietotajiem un robotiem doties talak.
Declined Keywords - Atslégvardi, kuru ranzéjuma pozicijas kada perioda ir kritusas vietnei.

Deep Link - Saite, kas ved uz konkrétu iekS€jo lapu, nevis uz vietnes sakumlapu.

Deindexing - Lapu nonemsS$ana no meklétajprogrammas indeksa.

Demographics - Auditorijas statistiskas pazimes, pieméram, vecums, dzimums un atrasanas vieta.

Destination Site - Vietne, uz kuru saite vai kampana ved lietotajus.
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Digital PR - Zimola pieminéjumu un saiSu nopelniSana no medijiem un publikacijam, izmantojot
zinu vértigus stastus.

Direct Traffic - Apmekléjumi no lietotajiem, kas nonak vietné bez novirzisanas avota, pieméram,
ievadot URL.

Directory Links - Atpakalsaites no tieSsaistes uznémumu katalogiem vai timek|a katalogiem.
Disallow - Robots.txt direktiva, kas robotiem norada nepiekl|tut noraditajiem celiem.

Disavow - Lugums Google ignorét konkrétas atpakalsaites, novértéjot jusu vietni.

Disavow File - Teksta fails, kura uzskaititi domeéni vai URL, ko vélaties, lai Google ignoré.
Disavow Tool - Riks Google Search Console, lai iesniegtu sarakstu ar atpakalsaitém, kas Google
jaignore.

Discovered but Not Indexed - Search Console statuss, kura Google atradis URL, bet vél nav to
parmeklégjis un indekséjis.

Display Ads - Vizualas, baneriem lidzigas reklamas, kas paradas vietnés caur reklamu tikliem.

Distance - Lokalaja SEO - cik talu uznémums atrodas no meklétaja, galvenais lokalais ranzésanas
faktors. Pazistams ari ka Proximity.

DNS (Domain Name System) - Sistéma, kas parvérs lasamus doménu nosaukumus IP adresés, ko
izmanto serveri.

Dofollow Link - Parasta saite, kas parsita ranzéSanas signalus - nokluséjuma stavoklis, kad
neviens rel atriblts to neierobezo.

DOM (Document Object Model) - Lapas strukturéta atminas attélojuma, ko izveido parluks un ko
skripti var lasit un mainit.

DOM Size - Mezglu skaits lapas DOM, kas parmériga daudzuma var paléninat atveidosanu.
Domain - Vietnes lasama adrese, pieméram, example.com.
Domain Age - Cik ilgi doméns ir registréts, dazkart minéts ka sekundars uzticibas signals.

Domain Authority (DA) - Moz patentétais raditajs no 0 lidz 100, kas prognozé&, cik labi doméns
varétu ierindoties.

Domain Name - Registréetais nosaukums, kas identificé vietni, pieméram, example.com.

Domain Name Registrar - Uznémums, kas akreditéts doménu nosaukumu registréSanai un
parvaldisanai.

Domain Rating (DR) - Ahrefs raditajs no 0 [idz 100, kas méra doména atpakalsaisSu profila
stiprumu.

Domain Structure - Veids, ka vietnes domeéns, apakSdoméni un katalogi ir organizéti.

Doorway Page - Zemas veértibas lapa, kas radita tikai, lai ierindotos mekléjumos un novirzitu
lietotajus citur, pretruna ar vadlinijam. Pazistams ari ka Gateway Page, Bridge Page.

DuckDuckGo - Uz privatumu vérsta timekla meklétajprogramma.
Duplicate Content - Identisks vai |oti lidzigs saturs, kas paradas vairak neka viena URL.

Dwell Time - Cik ilgi lietotajs uzkavéjas lapa péc klikSka uz meklésanas rezultata, pirms atgriezas
SERP.

Dynamic URL - URL, kura saturs atkarigs no vaicajuma parametriem un kas bieZi satur tadas
rakstzimes ka ? un &.

E

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) - Google kvalitates
ietvars no vértétaju vadlinijam, kas iepriekSéjam E-A-T pievienoja Pieredzi.
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Ecommerce - PreCu vai pakalpojumu pirksana un pardosana tieSsaiste.

Ecommerce SEO - TieSsaistes veikalu un to kategoriju un produktu lapu optimizéSana organiskajai
meklésanai.

Edge Caching - Satura keSosana serveros tikla mala, tuvu lietotajiem, atrakai piegadei.
Edge SEO - SEO izmainu ieviesana CDN vai tikla malas [imeni, nemainot vietnes pirmkodu.
Edge SEO Testing - SEO eksperimentu veikSana caur tikla malas vai CDN slani.

Editorial Link - Atpakalsaite, kas nopelnita dabiski péc pasu nopelniem, neprasot un nemaksajot
par to.

Ego Bait - Saturs, kas glaimo ietekmigiem cilvékiem, lai nopelnttu vinu saites vai daliSanos.

Email Outreach - Cilvéku uzrunasana ar personiskiem e-pastiem, lai piedavatu saturu, saiti vai
sadarbibu.

Engagement - Cik liela méra lietotaji mijiedarbojas ar jusu saturu.

Engagement Metrics - Lietotaju mijiedarbibas merijumi, pieméram, laiks lapa, ritinasanas dzilums
vai klikski.

Engagement Rate - GA4 - sesiju procentuala dala, kas bija iesaistitas sesijas.

Enterprise SEO - SEO, kas veikts liela méroga vietném ar tikstoSiem lapu un sarezgitam
organizacijam.

Entities - Skaidri definétas, atskirigas lietas - cilvéki, vietas, zimoli, jédzieni - ko
meklétajprogrammas atpazist un sasaista.

Entity Grounding - Satura vai Ml atbildes nostiprinasana zinama entitija, lai nozime batu
neparprotama.

Entity-Based SEO - OptimizéSana ap skaidri definétam entitijam un attiecibam starp tam, ne tikai
ap atslégvardiem.

Entry Page - Pirma lapa, uz kuru apmeklétajs nonak sesijas laika.

Estimated Accuracy - Semrush raditajs par to, cik uzticams ir konkréts trafika vai atslégvarda
novertéjums.

Estimated Traffic - SEO rika aptuvens novértéjums par to, cik daudz organiska trafika sanem
vietne vai lapa.

ETag - HTTP galvene, kas identificé konkrétu resursa versiju, lai to varétu efektivi kesot.

Event Rich Results - Uzlaboti mekléSanas rezultati, kas parada pasakuma detalas, pieméram,
datumu un vietu, no strukturétiem datiem.

Evergreen Content - Saturs, kas paliek aktuals un noderigs ilgi péc publicésanas.

Exact Match Anchor Text - Enkura teksts, kas precizi atbilst mérka atslégvardam lapa, uz kuru tas
saista.

Exact Match Keyword - Atslégvards, kas tiek mérkéts ta precizaja forma; Google Ads - atbilstibas

Expertise-Authority-Trust (E-A-T) - lepriekS&ja Google satura kvalitates ietvara versija, pirms
tika pievienota Pieredze.

External Link / Outbound Link - Saite jusu lapa, kas ved uz citu vietni.

F

Faceted Navigation - Uz filtriem balstita navigacija lielas vai komercialas vietnés, kas var radit
neskaitamas parmekléjamu URL kombinacijas.
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FAQ Rich Result - Uzlabots rezultats, kas parada izvérSamus jautajumus un atbildes no
strukturétiem FAQ datiem.

FAQ Schema - Strukturéti dati, kas atzimé jautajumu un atbilzu parus; Google tagad rada uzlabotus
FAQ rezultatus tikai autoritativam vietném.

Favicon - Mazs ikona, kas parstav vietni parlika cilnés un blakus daziem mekléSanas rezultatiem.

Featured Image - Galvenais reprezentativais attéls, kas pieskirts ierakstam vai lapai, izmantots
siktéliem un daliSanai.

Featured Snippet - Izcelta atbilde, kas paradas dazu mekléSanas rezultatu augspus€, nemta no
ranzejosas lapas.

Fetch and Render - Parbaude, ka Googlebot iegust un vizuali atveido lapu, lai atklatu
parmekléSanas vai atveidoSanas problémas.

Fetch and Render Tool - Novecojis Search Console riks, kas paradija, ka Googlebot ieguva un
atveidoja URL.

File Compression - Faila izméra samazinasana, lai ietaupitu joslas platumu un paatrinatu lapas
ieladi.

First Contentful Paint (FCP) - Veiktspéjas raditajs, kas atzimé laiku lidz pirma teksta vai attéla
uzzimésanai ekrana.

First Link Priority - Ideja, ka Google varbut skaita tikai pirmo saiti uz konkrétu URL lapa un ignoré
vélakos dublikatus.

Focus Keyword - Vienigais galvenais atslégvards, par kuru lapa ir optimizéta ranzéties.
Follow-Up - Atgadinajuma zina, kas nosutita péc tam, kad sakotnéjais e-pasts palicis bez atbildes.
Footer Link - Saite, kas ievietota vietnes kajené un biezi paradas visas lapas.

Freshness - Cik nesen saturs ir publicéts vai atjauninats - ranzésanas faktors laikjutigiem
vaicajumiem.

FTP (File Transfer Protocol) - Standarta protokols failu parsatiSanai starp klientu un serveri.

G

GA4 (Google Analytics 4) - Pasreizéja, uz notikumiem balstita Google Analytics versija, kas 2023.
gada aizstaja Universal Analytics.

Gated Content - Saturs, kuram apmeklétajs pieklist tikai péc savu kontaktinformacijas sniegSanas.

Gateway Timeout (504) - HTTP 504 statuss, kas tiek atgriezts, kad vartejas serveris savlaicigi
nesanem atbildi no augsupplismas servera.

GBP Optimization - Google Business profila uzlaboSana, lai tas labak ierindotos un vairak
konvertétu lokalajos rezultatos.

GDPR - ES Vispariga datu aizsardzibas regula, kas regulé personas datu apstradi.

GEO (Generative Engine Optimization) - Satura optimizésana ta, lai to paraditu un citétu Ml
generativas meklétajprogrammas.

GEO (Geolocation Optimization) - Vietnes optimizéSana uz atrasanas vietu balstitiem signaliem
un mérkésanai lokalajos mekl&jumos.

Geo-Targeting - Satura vai reklamu radiSana lietotajiem, pamatojoties uz vinu geografisko
atrasanas vietu.

Geographic Modifiers - Atrasanas vietas vardi, kas pievienoti atslégvardam, pieméram,
«santehnikis Riga», lai mérkétu lokalu nodomu.

Google - Pasaulé visvairak izmantota timekla meklétajprogramma un uznémums, kas to vada.

Google Ads - Google maksas-par-klikski reklamas platforma, agrak pazistama ka AdWords.
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Google Ads Keyword - Atslégvards, kas tiek mérkéts Google Ads kampana, lai aktivizétu maksas
reklamas.

Google AdSense - Google programma, kas lauj izdevé&jiem nopelnit naudu, radot reklamas savas
vietnés.

Google Alerts - Bezmaksas Google pakalpojums, kas stta e-pasta pazinojumus, kad jauns saturs
atbilst izvélétam vaicajumam.

vy =V

Google Algorithm - RanzéSanas sistému kopums, ko Google izmanto, lai sakartotu meklésanas
rezultatus. Pazistams ari ka Search Algorithm, Algorithm.

Google Algorithm Update - Izmainas Google ranzéSanas sistémas, kas var mainit to, ka vietnes
ierindojas. Pazistams ari ka Algorithm Update, Algorithm Updates.

Google Analytics (GA) - Google bezmaksas platforma vietnes trafika un lietotaju uzvedibas
mérisanai.

Google Analytics Goals - Konversijas, kas tika iestatitas Universal Analytics; GA4 tas aizstaja ar
konversijam un galvenajiem notikumiem.

Google Autocomplete - MekléSanas ieteikumi, ko Google piedava, lietotajam ievadot vaicajumu.

Google Bowling - Black hat méginajums panakt konkurenta sodisanu, virzot uz vina vietni zemas
kvalitates saites.

Google Business Profile (GBP) - Bezmaksas Google ieraksts, kas parvalda, ka uznémums paradas
Meklésana un Maps. Pazistams ari ka Google My Business.

Google Caffeine - 2010. gada indekséSanas infrastruktiras atjauninajums, kas lava Google
indeksét saturu atrak un svaigak.

Google Dance - Slenga termins ranz&juma nestabilitatei, ko piedzivo jauna vietne vai lapa, kamér
Google nosaka tas vietu.

Google Fred - Google 2017. gada atjauninajums, parasti saistits ar plana, reklamu parslogota,
zemas veértibas satura pazeminasanu.

Google Keyword Planner - Riks Google Ads, kas sniedz atslégvardu idejas un meklésanas apjoma
novértéjumus.

Google Looker Studio - Bezmaksas Google riks interaktivu parskatu un informacijas panelu
veidoSanai no jlsu datiem, agrak Data Studio.

Google Maps - Google karsu pakalpojums, galvenais lokalajai atklasanai un lokalajai SEO.

Google Mobile-Friendly Test - Google riks, lai parbauditu, cik viegli lapu izmantot mobilajas
iericés.

Google PageSpeed Insights - Bezmaksas Google riks, kas zino par lapas veiktsp&ju un Core Web
Vitals ar uzlabojumu padomiem.

Google Penalty - Pazeminasana vai nonemsana, ko Google pieméro par vadliniju parkapumiem, jo
Tpasi ar manualam darbibam.

Google Pigeon - Google 2014. gada atjauninajums, kas uzlaboja lokalo meklésanas rezultatu
nozimigumu un precizitati.

Google Pirate - Google 2012. gada atjauninajums, kas pazemina vietnes ar daudzam derigam
autortiesibu (DMCA) nonemsanas stdzibam.

Google Possum - Google 2016. gada atjauninajums, kas dazadoja lokalos rezultatus, pamatojoties
uz meklétaja atrasanas vietu un filtréSanu.

Google Quality Guidelines - Google noteikumi, kas definé pienemamu praksi, tagad izteikti ar
pretméstulu politikam un Search Essentials.

Google Search Console (GSC) - Google bezmaksas platforma vietnes indekséSanas, mekléSanas
veiktspéjas un tehnisko problému uzraudzibai. Pazistams ari ka Google Webmaster Tools.
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Google Search Operators - Ipasas komandas, pieméram, site: vai intitle:, kas precizé un filtré
Google mekléjumus.

Google Search Text Ads - Maksas, uz tekstu balstitas reklamas, kas paradas starp Google
mekléSanas rezultatiem.

Google Tag Manager - Bezmaksas Google riks marketinga un analitikas tagu ievieSanai un
parvaldisanai, neredigéjot kodu.

Google Top Heavy Update - Google 2012. gada atjauninajums, kas pazemina lapas ar parak
daudzam reklamam virs ekrana locijuma.

Google Trends - Bezmaksas Google riks, kas parada mekléjumu relativo popularitati laika gaita.

Google Webmaster Guidelines - lepriekséjais Google vietnu vadliniju nosaukums, tagad Google
Search Essentials.

Googlebot - Google timekla robots, kas atklaj un ieglst lapas meklésanas indeksam.

Gray Hat SEO - Taktikas starp white hat un black hat metodém, kas saistitas ar lielaku risku neka
pilniba godiga SEO.

Guest Blogging - leraksta rakstiSana un publicéSana cita vietné, biezi lai veidotu autoritati un
nopelnitu saites.

Guest Posting - Satura publicéSana cita cilvéka vietné, parasti ka taktika atpakalsaiSu iegtsanai.

Guestographic - Infografika, ko jus izveidojat un ko publicé cita vietne, parasti ar saiti atpakal uz
jums.

Gzip - Plasi izmantota saspieSanas metode, kas sarausina failus atrakai piegadei.

H

H1 Tag - Augstaka limena HTML virsraksts, parasti izmantots lapas galvenajam nosaukumam.
H2 / H3 Tags - Apaksvirsrakstu tagi, kas organize satura sadalas zem H1.

Hallucination Suppression - Metodes, kas samazina Ml modela tendenci generét nepatiesus vai
nepamatotus apgalvojumus.

Head Term - Iss, plads atslégvards ar lielu apjomu, pretstats garas astes atslégvardam.

Header Tags - HTML virsrakstu tagi no H1 lidz H6, kas strukturé saturu péc svariguma. Pazistams
arl ka Heading Tags.

Helpful Content Update - Google iniciativa, kas uzsakta 2022. gada un vélak integréta pamata
ranzésana, kas atalgo noderigu, uz cilvéku vérstu saturu.

Hidden Text - Teksts, kas paslépts no lietotajiem, bet redzams robotiem - manipulativa black hat
taktika.

Hilltop Algorithm - 2000. gadu sakuma algoritms, kas atrod autoritativas lapas caur saitém no
ekspertu lapam par tému.

Historical Data - Dati par iepriek$éjo veiktspéju, izmantoti tendencu un izmainu atklasanai laika
gaita.

Hit - Katrs atsevisks pieprasijums serverim péc faila, pieméram, lapas, attéla vai skripta. Pazistams
arl ka Website Hit.

Holistic SEO - Visu vietnes aspektu - satura, tehnikas un UX - uzlabosana, nevis izolétas taktikas.
Home Page - Vietnes galvena ieejas lapa, parasti saknes URL.

Homepage Link - Atpakalsaite, kas ved uz vietnes sakumlapu, nevis uz iekS€jo lapu.

Host Status - Search Console sadala, kas zino, vai Google bija problémas ar jusu resursdatora
parmekléSanu, pieméram, robots.txt, DNS vai servera problémas.
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Hostload - Cik daudz parmeklésanas serveris iztur, pirms riské tikt parslogots.

HowTo Rich Result - Uzlabots rezultats, kas parada soli pa solim instrukcijas no strukturétiem
HowTo datiem, ko Google kops ta laika ir partraucis.

Hreflang - Atributs, kas Google norada par lapas valodas un redgiona variantiem.

Hreflang Attribute - Konkrétais rel-alternate hreflang markéjums, kas norada lapas valodu un
regionu.

HSTS (HTTP Strict Transport Security) - Atbildes galvene, kas piespiez parlikus savienoties ar
vietni tikai caur HTTPS.

HTML (HyperText Markup Language) - Markésanas valoda, kas strukturé timekla lapu saturu.

HTML Sitemap - Lasama lapa, kura uzskaititas vietnes lapas, lai palidzétu lietotajiem un robotiem
navigeét.

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) - Protokols, ko parluki un serveri izmanto, lai apmainitos ar
timek|a datiem.

HTTP/2 - Nozimiga HTTP parskatiSana, kas paatrina ieladi, multiplekséjot daudzus pieprasijumus pa
vienu savienojumu.

HTTP/3 - Jaunaka HTTP versija, kas darbojas caur QUIC, nodrosinot mazaku latentumu un
uzticamakus savienojumus.

HTTPS - Sifréta, dro$a HTTP versija, kas aizsarga datus parsatianas laika, izmantojot TLS.
Hub - Centrala lapa, kas organizé un saista uz saistita satura par tému.

Hub and Spoke Model - Satura struktura ar centralo mezgla lapu, kas saista uz saistitam,
konkrétakam apakslapam.

Hummingbird - Google 2013. gada algoritma parskatiSana, kas parcéla fokusu uz vaicajuma nozimi
un nodomu. Pazistams ari ka Google Hummingbird.

Hydration - Process, kura klienta puses JavaScript pievieno interaktivitati serveri atveidotam HTML.

Image Carousel - SERP funkcija, kas parada attélu rindu ar horizontalu ritinasanu.

Image Compression - Attélu faila izméra samazinasana, lai paatrinatu lapas ieladi, nesabojajot
kvalitati.

Image Filename - Attéla faila aprakstoSais nosaukums, sekundars signals attélu SEO.

Image Pack - SERP funkcija, kas parada grupétu attélu bloku starp meklésanas rezultatiem.
Image SEO - Attélu optimizéSana, ieskaitot faila nosaukumu, alt tekstu un izméru, meklésanai un
veiktspéjai.

Image Sitemap - Vietnes karte vai tas paplasinajums, kura uzskaititi attéli, lai palidzétu
meklétajprogrammam tos atklat.

Image Title - Attéla title atribats, kas paradas ka rika padoms, ar sekundaru nozimi SEO.
Impression - Viena reize, kad jlsu ieraksts vai reklama paradas meklésanas rezultatos.
Impression Share - Google Ads - radijumu dala, ko sanémat no tiem, par kuriem bijat tiesigs.
Improved Keywords - Atslégvardi, kuru ranzéjuma pozicijas kada perioda ir uzlabojusas vietnei.

Incremental Static Regeneration (ISR) - Next.js tehnika, kas atjauno atseviSkas statiskas lapas
péc pieprasijuma péc vietnes izvietosanas.

Index - Lapu datubaze, ko meklétajprogramma ir saglabajusi un var atgriezt rezultatos.

Index Bloat - Kad parak daudz zemas vértibas lapu tiek indeksétas un atSkaida vietnes kopéjos
kvalitates signalus.
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Index Coverage Report - Search Console parskats, kas parada, kuras lapas ir indeksétas un kapéc
citas nav. Pazistams ari ka Page Indexing Report.

Indexability - Vai lapu ir atlauts un to var pievienot meklétajprogrammas indeksam.
Indexation Rate - Vietnes lapu procentuala dala, ko meklétajprogramma faktiski indeksé.
Indexing - Process, kura lapa tiek analizéta un pievienota meklétajprogrammas indeksam.

IndexNow - Protokols, kas lauj vietném nekavéjoties pazinot iesaistitajiem dzin&jiem, pieméram,
Bing un Yandex, par mainitajiem URL.

Infographic - Vizuals informacijas vai datu attélojums, biezi radits, lai piesaistitu saites.

Information Gain - Cik daudz jaunas, unikalas informacijas lapa pievieno papildus tam, ko
ranzéjosas lapas jau aptver.

Informational Query - Mekléjums, kura lietotajs vélas macities vai atrast informaciju, nevis pirkt.

Intent Cluster - Atslégvardu vai vaicajumu grupa, kam ir tas pats pamata esosSais meklésanas
nodoms.

Interaction to Next Paint (INP) - Core Web Vital raditajs, kas méra, cik atri lapa reagé uz lietotaja
mijiedarbibam; 2024. gada aizstaja FID.

Internal Link - Saite no vienas lapas uz citu lapu taja pasa vietné.

Internal Linking - SaistiSana starp lapam taja pasa vietné, lai palidzétu navigacijai un izplatitu
autoritati.

International SEO - Vietnes optimizésana, lai mérkétu lietotajus vairakas valstis un valodas.

IP Address - Skaitlisks markéjums, kas identificé ierici vai serveri tikla.

J

JavaScript (JS) - Programmésanas valoda, kas timekla lapam pievieno interaktivitati un dinamisku
uzvedibu.

JavaScript SEO - Prakse, ka padarit ar JavaScript bagatas vietnes parmekléjamas un indekséjamas
meklétajprogrammam.

JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data) - Formats, ko Google iesaka strukturétu
datu pievienoSanai lapai ar skripta bloku.

K

Kanban - Vizuals délis, kas parvalda uzdevumus un darbplismu ka kartites, kas parvietojas pa
kolonnam.

Keyword - Vards vai fraze, ko cilvéki ievada meklétajprogrammas un ko jus optimizéjat, lai
mérkeétu.

Keyword (Google Ads) - Termins, par kuru reklamdevéjs licité, lai varétu aktivizét maksas
reklamas.

Keyword (Not Provided) - Atslégvardu dati, ko Google slépj no analitikas, atziméti ka not
provided.

Keyword (Organic) - Termins, par kuru jls censaties ierindoties organiskajos, neapmaksatajos
mekléSanas rezultatos.

Keyword (Related) - Termins, kas semantiski saistits ar jusu galveno atslégvardu un atbalsta to
pasu tému.

Keyword Analysis - Atslégvardu novértésana attieciba uz nozimigumu, apjomu, gritibu un
meklésanas nodomu.
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Keyword Cannibalization - Kad vairakas vietnes lapas konkuré par to pasu atslégvardu un vajina
viena otras ranzeéjumu.

Keyword Categorization - Atslégvardu grupéSana témas vai kategorijas, lai organizétu stratégiju
un saturu.

Keyword Clustering - Ciesi saistitu atsléegvardu grupésana, ko viena lapa var mérkét kopa.

Keyword Competition - Konkurences limenis, lai ierindotos organiski vai licitétu reklamas par
atslegvardu.

Keyword Density - Cik biezi atslégvards paradas attieciba pret kop€&jo vardu skaitu lapa.
Keyword Difficulty - Rika raditajs, kas novérté, cik grati butu ierindoties par konkrétu atslégvardu.
Keyword Explorer - SEO rika funkcija atslégvardu ideju atklasanai un to raditaju analizei.
Keyword Frequency - Atslégvarda neapstradatais paradiSanas skaits satura.

Keyword Funnel - Atslégvardu organizéSana péc pirkSanas cela posma, ko tie atspogulo.

Keyword Overview - Rika parskats, kas apkopo atslégvarda galvenos raditajus, pieméram,
apjomu, gratibu un nodomu.

Keyword Prominence - Cik redzami un agri atslégvards paradas lapa, pieméram, nosaukuma vai
pirmaja rindkopa.
Keyword Proximity - Cik tuvu viens otram mérka atslégvardi paradas teksta.

Keyword Ranking - Lapas pozicija meklésanas rezultatos par konkrétu atslégvardu. Pazistams ari
ka Keyword Rank.

Keyword Research - Auditorijas mekléto terminu atrasana un analize, lai vaditu saturu un SEO.

Keyword Stemming - Varda samazinasana lidz ta saknei, lai variacijas, pieméram, run un running,
tiktu uztvertas ka saistitas.

Keyword Stuffing - Lapas parslogoSana ar atslegvardiem, méginot manipulét ar ranzéjumu.
Pazistams arl ka Keyword Spam.

Knowledge Graph - Google entitiju un attiecibu starp tam datubaze, izmantota rezultatu
bagatinasanai. Pazistams ari ka Google Knowledge Graph.

Knowledge Panel - SERP lodzins, kas parada galvenos faktus par entitiju, nemtus no Knowledge
Graph. Pazistams arl ka Google Knowledge Panel.

KPI (Key Performance Indicator) - Izmérama vértiba, kas izseko progresu pret konkrétu mérki.

L

Landing Page - Lapa, uz kuru apmeklétajs nonak no kampanas, izstradata, lai izsauktu vienu
darbibu.

Largest Contentful Paint (LCP) - Core Web Vital raditajs, kas méra laiku Ihdz lielaka redzama
elementa atveidoSanai lapa.

Last Crawl - Jaunakais datums, kad meklétajprogramma parmeklé&ja konkrétu lapu.
Last-Modified - HTTP galvene, kas klientiem norada, kad resurss pédé&joreiz mainits.

Latent Semantic Analysis (LSA) - Dabiskas valodas tehnika, kas analizé attiecibas starp
dokumentiem un tajos esoSajiem terminiem.

Lazy Loading - Arpus ekrana esosu attélu vai resursu ielades atlikdana, Iidz tie nepiecie$ami, lai
paatrinatu sakotnejo ieladi.
Lead - Potencials klients, kas izradijis interesi, pieméram, sniedzot savu informaciju.

Lead Magnet - Bezmaksas stimuls, pieméram, e-gramata, piedavats apmaina pret apmeklétaja
kontaktinformaciju.
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Link Accessibility - Vai saites var atklat un sekot roboti, nevis tas ir pasléptas aiz skriptiem.

Link Attribution - Saites bitibas signalizéSana ar rel atribGtiem, pieméram, nofollow, sponsored
vai ugc.

Link Authority - Stiprums un uzticiba, ko var parsitit saistosa lapa.

Link Bait - Saturs, kas radits ipasi, lai piesaistitu lielu skaitu atpakalsaiSu. Pazistams ari ka Linkbait.

Link Building - Process, ka iegut atpakalsaites no citam vietném, lai uzlabotu autoritati un
ranzejumu.

Link Burst - PEkSns nesen iegltu atpakalsaiSu pieaugums isa laika perioda.
Link Churn - Dabiska vietnes atpakalsaiSu zaudésana un iegGsana laika gaita.

Link Condom - Vecs slengs metodém, pieméram, nofollow, kas nelauj saitei parsitit ranzésanas
vertibu.

Link Distance - Saisu |écienu skaits starp uzticamu avota vietni un konkrétu lapu.
Link Diversity - Vietnes atpakalsaiSu avotu, veidu un enkura tekstu daudzveidiba.
Link Equity - RanzéSanas vértiba, kas parsitita no vienas lapas uz citu caur saiti.

Link Exchange - Savstarpéja vienosanas, kura divas vietnes piekrit saistit viena uz otru.

Link Farm - Vietnu grupa, kas izveidota tikai, lai saistitu viena uz otru un manipulétu ar ranzéjumu.

Link Gap - Atpakalsaites, kas ir konkurentiem, bet nav jasu vietnei.

Link Hoarding - NevéléSanas saistit uz citam vietném, méginot paturét visu saisSu vertibu ieksgji.

Link Insert (Niche Edit) - Atpakalsaites pievienoSana esoSam, jau publicétam rakstam cita vietné.

Link Intersect - Analize, kas atrod vietnes, kuras saista uz vairakiem jasu konkurentiem, bet ne uz
jums.

Link Juice - Neformals termins ranzésanas vértibai, ko saite parsita savam mérkim.

Link Neighborhood - Vietnu kopa, uz kuram jus saistat un kuras saista uz jums, kas signalizé jusu
asociacijas.

Link Placement Quality - Cik vértiga ir saites izvietojuma un apkartéja konteksta vieta lapa.
Link Popularity - Uz vietni noradoSo atpakalsaiSu skaits un kvalitate.

Link Profile - Visu uz vietni noradoSo atpakalsaiSu kopé€jais sastavs.

Link Prospect - Vietne vai lapa, kas identificéta ka potencials atpakalsaiSu avots.

Link Reclamation - Zaudéto atpakalsaiSu atglSana vai nesaistitu zimola pieminéjumu parvérsana
saités.

Link Relevancy - Cik tematiski saistita ir saistosa lapa ar lapu, uz kuru ta saista.
Link Rot - Dabiska saisu tendence laika gaita kllt bojatam, lapam parvietojoties vai pazldot.

Link Scheme - Jebkura saiSu prakse, kas paredzéta ranzéjuma manipulésanai un parkapj Google
vadlinijas.

Link Spam - Nebdutiskas vai manipulativas saites, kas izvietotas, méginot ietekmét ranzejumu.

Link Suppression - Kad meklétajprogramma devalve vai ignoré saiti, lai ta neparsita ranzésanas
vértibu.

Link Toxicity - Cik liela méra atpakalsaisu profils satur kaitigas vai méstulu saites.
Link Velocity - Temps, kada vietne iegust vai zaudé atpakalsaites laika gaita.
Link Volume - Kopéjais uz vietni vai lapu noradoSo atpakalsaisu skaits.

Linkable Asset - Augstas vértibas saturs, kas radits 1pasi, lai piesaistitu atpakalsaites.
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Linked Unstructured Citations - Uznémuma pieminéjumi satura, kas ietver saiti, bet ne
strukturetu kataloga ierakstu.

Listicle Placement - Jisu zimola ieklauSana saraksta formata raksta cita vietné.

Listing Management - Precizu un konsekventu uznémuma ierakstu uzturéSana vairakas
platformas.

LLM Visibility - Cik biezi un cik redzami zimols paradas lielo valodas modelu atbildés.

LLMO (Large Language Model Optimization) - Satura un entitiju optimizéSana ta, lai lielie
valodas modeli paraditu un citétu zimolu savas atbildés.

Local Ads - Maksas reklamas, kas mérké lokalu auditoriju, piemé&ram, Google Local Services Ads.

Local Business Schema - Strukturéti dati, kas apraksta lokalu uznémumu, piemé&ram, nosaukumu,

adresi un darba laiku, meklétajprogrammam.

Local Citation - Jebkurs tieSsaistes pieminéjums lokala uznémuma nosaukumam, adresei un
talruna numuram. Pazistams ari ka Local Citations, Citation (Local SEO).

Local Citations Consistency - Uznémuma nosaukuma, adreses un talruna numura saglabasana
identiska visos ierakstos.

Local Filtering - Kad Google filtré lidzigus lokalus uznémumus, kam ir kopiga atrasanas vieta vai
talruna numurs, lai dazadotu rezultatus.

Local Finder - PaplaSinatais lokalo rezultatu saraksts, kas paradas péc tam, kad lietotajs
noklikSkina talak no Local Pack.

Local Keyword Research - MekléSanas terminu ar lokalu nodomu atrasana uznémuma
apgabalam.

Local Listings - Uznémuma profili katalogos, kartés un atsauksmju platformas.

Local Pack - SERP funkcija, kas parada karti un isu lokalu uznémumu sarakstu lokalam
mekléjumam.

Local Query - Mekléjums ar lokalu nodomu, kas parasti meklé tuvuma esoSus uznémumus,
produktus vai pakalpojumus.

Local Ranking Factors - Signali - galvenokart nozimigums, attalums un nozimiba -, kas nosaka
lokalo ranzéjumu.

Local Search - Uznémumu, produktu vai pakalpojumu mekléSana tuvu konkrétai atrasanas vietai.

Local Search Grid - Rika skats, kas parada, ka uznémums ierindojas geografiska punktu rezgr.

Local Search Marketing - Prakse, ka uzlabot lokala uznémuma redzamibu lokalajos mekl&jumos.

Local Search Marketing Services - Agenturas pakalpojumi, kas uzlabo uznémuma klatbutni
lokalajos meklésanas rezultatos.

Local SEO - Vietnes un ierakstu optimizésana, lai ierindotos uz atrasanas vietu balstitos
mekléjumos un karsu rezultatos.

Local Teaser - Kompakta lokala SERP vieniba, kas priekSskata tuvuma esoSus uznémumus uz
atrasanas vietu balstitam mekléjumam.

Log File Analysis - Servera Zurnalu izpéte, lai redzétu, ka meklétajprogrammu roboti un lietotaji
faktiski nonak vietné.

Long-Tail Keyword - Garaks, konkrétaks mekléjums ar mazaku apjomu, bet skaidraku nodomu.
Lost Link - Atpakalsaite, kas iepriekS pastavéja, bet vairs nav klat.

LSl Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) - Izplatits nepareizs apziméjums
semantiski saistitiem terminiem; ista latent semantic indexing nav veids, ka Google ranzé.

M
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<meta name="viewport"> - Metatags, kas kontrolé, ka lapa tiek mérogota un izvietota mobilajas
iericés.

Main Thread Blocking - Kad gari JavaScript uzdevumi aiznem parluka galveno pavedienu un kaité
atsaucibai.

Manual Action - PazeminaSana vai nonemsana, ko pieméro cilvéks vértétajs par Google vadliniju
parkapsSanu. Pazistams ari ka Manual Penalty.

Map Rank Tracker - Riks, kas izseko uznémuma lokalo ranz&jumu dazadas vietas karté.

Map Spam - Lokalo karSu rezultatu manipuléSana ar viltus vai ar atslégvardiem parslogotiem
uznémumu ierakstiem.

Market Consolidation - Cik liela méra nedaudz doménu iegust lielako dalu tirgus mekléSanas
trafika.

Market-Level Indexing - Indeksa vai redzamibas datu organizéSana visa tirgus vai valsts [Tmeni.

Match Score - Rika raditajs, kas novérté, cik ciesi rezultats atbilst vaicajumam vai atslégvardu
kopai.

Merchant Listings - Uzlaboti rezultati, kas parada produkta detalas, pieméram, cenu un
pieejamibu, no strukturétiem datiem.

Meta Description - Lapas HTML kopsavilkums, kas biezi paradas zem tas nosaukuma meklésanas
rezultatos.

Meta Keywords - Novecojis metatags atslégvardu uzskaitiSanai, ko Google ranzéjot ignoré.

Meta Refresh - Kods, kas novirza parluku uz citu URL péc noraditas aizkaves. Pazistams ari ka Meta
Redirect.

Meta Robots Tag - HTML tags, kas meklétajprogrammam norada, ka parmeklét un indeksét lapu.
Meta Tags - Fragmenti HTML galvenég, kas meklétajprogrammam sniedz informaciju par lapu.
Metric - Kvantificéjams raditajs, ko izmanto veiktspéjas izsekoSanai un novértésanai.

Microdata - legults HTML panémiens strukturétu datu pievienosanai caur elementu atribGtiem.
Minification - Nevajadzigu rakstzimju nonemsana no koda, lai samazinatu faila izméru un
paatrinatu ieladi.

Mobile Optimization - Vietnes pielagosSana ta, lai ta labi darbotos un paraditos mobilajas iericés.
Mobile Usability - Cik viegli apmeklétaji var izmantot lapu un mijiedarboties ar to mobilajas iericés.
Mobile-First Indexing - Google prakse izmantot vietnes mobilo versiju indeksésanai un
ranzésanai.

Mobile-Friendly Website - Vietne, kas labi paradas un darbojas mobilajas iericés.

Model Confidence - Cik parliecinats ir Ml modelis par konkrétu prognozi vai generétu atbildi.
Money Page - Lapa, kas tiesi rada ienémumus, pieméram, produkta vai pardosanas lapa.

Morningscore - SEO riks, kas spélé forma parvérs ranzéjuma, saisSu un optimizacijas uzdevumu
izsekosanu.

MozBar - Moz bezmaksas parlika paplaSinajums, kas parada SEO raditajus, pieméram, domain un
page authority.

Multi-Domain Strategy - Vairaku doménu izmantosSana, pieméram, pa regioniem vai zZimoliem, ka
dala no SEO pieegjas.

MUM (Multitask Unified Model) - Google Ml modelis, kas saprot un generé valodu vairakos
formatos un valodas.
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NAP (Name, Address, Phone Number) - Uznémuma pamata kontaktinformacija, konsekventi
izmantota lokalajos SEO pieminéjumos.

NAP Consistency - Uznémuma nosaukuma, adreses un talruna numura saglabasana identiska
katra ieraksta.

Natural Language Understanding (NLU) - NLP nozare, kas vérsta uz nozimes, nodoma un
nianses uztversanu aiz valodas.

Natural Link - Saite, kas pieskirta redakcionali péc pasu nopelniem, neprasot un nemaksajot par to.

Navigation - Izvé|nu un saiSu sistéma, kas palidz lietotajiem parvietoties pa vietni. Pazistams ari ka
Website Navigation.

Navigational Query - Mekléjums, kura lietotajs censas sasniegt konkrétu vietni vai lapu.

Negative Keywords - Termini, ko izslédzat maksas kampanas, lai neraditu reklamas par
nebuatiskiem mekléjumiem.

Negative SEO - Kaitigas taktikas, kas paredzétas, lai kaitétu konkurenta mekléSanas ranzejumam.

News Box - SERP funkcija, kas izcel nesenus, atbilstoSus zinu rakstus, biezi apziméta ka Top
Stories.

Niche - Konkréts, fokuséts segments plasaka tirgd vai téma.

NLP (Natural Language Processing) - Joma, kas lauj datoriem apstradat, analizét un saprast
cilvéku valodu.

Nofollow Link - Saite, kas Iidz meklétajprogrammas neparsitit ranzésanas signalus tas mérkim.
Pazistams ari ka rel="nofollow".

Noindex - Direktiva, kas meklétajprogrammam norada neieklaut lapu sava indeksa.

Noopener and Noreferrer - Rel atrib(ti, kas pievienoti saitém, kas atveras jauna cilng, drosibas un
privatuma apsvérumu dél. Pazistams ari ka rel="noopener", rel="noreferrer".

Number of Results - Lapu skaits, ko meklétajprogramma zino ka atbilstoSu konkrétam
vaicajumam.

o

Off-Page SEO - Aktivitates arpus jasu vietnes, galvenokart saiSu veidosana, kas veido autoritati un
uzticibu.

On-Page SEO - Lapas pasa satura un HTML optimizéSana, lai ta ierindotos augstak meklgjumos.
Online Directories - Vietnes, kas uzskaita uznémumus un biezi kalpo ka lokalo pieminéjumu avots.

Online Review Management - Klientu atsauksmju uzraudziSana, atbildéSana uz tam un to
veicinasana dazadas platformas. Pazistams ari ka Review Management.

Online Reviews - Klientu vértéjumi un atsauksmes par uznémumu, publicéti tieSsaisté. Pazistams
ari ka Reviews.

Online Visibility - Cik viegli zimolu var atrast meklétajprogrammas un timekli kopuma.

Open Graph - Metatagi, kas kontrolg, ka URL paradas, kad tas tiek kopigots socialajas platformas.
Pazistams arl ka Open Graph Meta Tags.

Opt-In - Lietotaja skaidra piekriSsana sanemt sazinu vai tikt izsekotam.
Opt-Out - Lietotaja izvéle atteikties no sazinas vai izsekoSanas, ko vins citadi sanemtu.

Organic Search Results - Neapmaksati rezultati, kas sakartoti péc nozimiguma, nevis péc
reklamas.

Organic Traffic - Apmeklétaji, kas nonak vietné no neapmaksatajiem mekléSanas rezultatiem.

Origin Server - Serveris, kas mitina vietnes originalo saturu, novietots aiz iespéjama CDN.
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ORM (Online Reputation Management) - Ta parvaldiSana un uzlabosana, ka zimols tiek uztverts
mekléSanas rezultatos un timekli. Pazistams ari ka Reputation Management.

Orphan Page - Lapa, uz kuru nenorada neviena iekséja saite no paréjas vietnes.

Out of Stock Handling - Veids, ka e-komercijas vietne parvalda uz laiku nepieejamu produktu
lapas.

Outreach - Cilvéku vai vietnu uzrunasana, lai veidotu attiecibas un nopelnitu saites vai
pieminéjumus.

Over-Optimization - SEO taktiku pielietosana tik agresivi, ka tas darbojas pretéji un kaite
ranzejumam.

P

Page Authority (PA) - Moz raditajs no 0 lidz 100, kas prognozé, cik spécigi atseviska lapa varétu
ierindoties.

Page Experience - Google signalu kopums, kas atspogulo, ka lietotaji uztver lapas pieredzi,
ieskaitot Core Web Vitals.

Page Speed - Cik atri timekla lapa ieladéjas un klust lietojama apmeklétajiem.
Page Title - Lapas title elements, kas paradas ka klikskinamais nosaukums mekléSanas rezultatos.
Page View - Viena reize, kad lapa tiek ieladéta un paradita. Pazistams ari ka Pageview.

PageRank (PR) - Google fundamentalais algoritms, kas novérté lapas svarigumu péc uz to
noradoso saiSu skaita un kvalitates.

Pages per Session - Vidéjais lapu skaits, ko apmeklétajs apskata viena sesija.
Pagination - Satura sadaliSana pa numurétam lapam un to savstarpéja saistiSana navigacijai.
Paid Link - Atpakalsaite, kas ieguta par samaksu.

Paid Search Engine Result - Reklamas ieraksts, kas paradas meklésanas rezultatos, jo
reklamdeveéjs samaksaja par izvietojumu.

Paid Traffic - Apmeklétaji, kas nonak vietné caur maksas reklamu.

Panda - Google atjauninajums, kas vérsts pret planu, zemas kvalitates saturu, tagad dala no
pamata algoritma. Pazistams ari ka Google Panda, Panda Update.

Partial Match Anchor Text - Enkura teksts, kas satur dalu no mérka atslégvarda kopa ar citiem
vardiem.

Partial Match Penalty - Manuala darbiba vai pazeminasana, kas skar tikai konkrétas lapas vai
atslégvardus, ne visu vietni.

Passage Indexing - Google spéja ranzét vienu atbilstosu lapas fragmentu, ne tikai lapu kopuma.

Passage Retrieval - Visatbilstosaka fragmenta izglSana no dokumentiem, lai atbildétu uz
vaicajumu.

Passage Weighting - Atskiriga svariguma pieskirsana atseviskiem fragmentiem, ranzg&jot lapu.

PBN (Private Blog Network) - Vietnu tikls, kas izveidots tikai, lai virzitu saites uz mérka vietni -
vadliniju parkapums.

Penguin - Google atjauninajums, kas vérsts pret manipulativam saitém un méstulém, tagad dala no
pamata algoritma. Pazistams ari ka Google Penguin.

People Also Ask (PAA) - SERP funkcija, kas parada izvérSamus jautajumus, kas saistiti ar lietotaja
mekléjumu.

People Also Ask Boxes - Atseviskie, izvérSamie jautajumu un atbilzu lodzini People Also Ask
funkcija.
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Persona - Fiktivs profils, kas parstav jusu mérkauditorijas segmentu.

Personalization - Satura vai mekléSanas rezultatu pielagoSana atseviska lietotaja kontekstam un
vésturei.

Pillar Page - Plasa, visaptverosa lapa, kas nostiprina tému kopu un saista uz saistitam apaksSlapam.
Pitch - Zina, ar kuru jus piedavajat savu saturu, saiti vai ideju potencialam partnerim.

Pogo-Sticking - Kad lietotajs noklikskina uz rezultata un péc tam atri atgriezas SERP, lai izvélétos
Citu.

Poison Words - Vardi, par kuriem kadreiz domaja, ka tie aktivizé méstulu filtrus vai kavé lapas
ranzéjumu.

Position - Konkréta vieta, ko rezultats ienem mekléSanas rezultatu lapa.

PPA (Pay Per Action) - Reklamas modelis, kura jus maksajat tikai tad, kad notiek noradita darbiba,
pieméram, pierakstiSanas.

PPC (Pay Per Click) - Reklamas modelis, kura jis maksajat katru reizi, kad kads noklikSkina uz jasu
reklamas.

Precision - Informacijas izguvé - atgriezto rezultatu dala, kas patieSam ir atbilstosa.

Price Competitiveness - Ka produkta cena salidzinas ar konkurentu cenam - batiski iepirkSanas un
produktu rezultatos.

Primary Category - Galvena kategorija, kas pieSkirta uznémuma profilam vai produktam, kas
veido nozimigumu.

Primary Keyword - Vienigais galvenais atslégvards, ap kuru lapa ir veidota un optimizéta, lai
ierindotos.

Product Grid SEO - E-komercijas produktu un kategoriju rezga lapu optimizéSana redzamibai
organiskajos mekléjumos.

Product Schema - Strukturéti dati, kas apraksta produktu, pieméram, ta cenu, pieejamibu un
vertéjumus.

Programmatic SEO - Neskaitamu lapu generéSana méroga no datiem un veidném, lai mérkétu
lielas lidzigu mekl€jumu kopas.

Programming Language - Formala valoda, ko izmanto, lai rakstitu instrukcijas, ko izpilda
programmatura.

Progressive Web Apps (PWA) - Timekla lietotnes, kas uzvedas ka vietéjas lietotnes, ar funkcijam,
pieméram, bezsaistes lietoSanu un iespéju instalét.

Prominence - Lokalaja SEO - cik pazistams un iedibinats ir uznémums, lokals ranzéSanas faktors.
Prompt Bank - Saglabata atkartoti izmantojamu uzvednu kolekcija Ml rikiem.

Prospecting - Potencialu mérku identificeSana saitém, partneribam vai klientiem, ko uzrunat.
Protocol - Noteikumu kopums, kas nosaka, ka dati tiek apmainiti, pieméram, HTTP vai HTTPS.
Public Relations - Ta parvaldisana, ka organizaciju uztver sabiedriba un mediji.

Pull Channel - Marketinga kanals, kura klienti nak pie jums, pieméram, organiska mekléSana.
Pull Marketing - Klientu piesaistiSana, padarot sevi atrodamu, kad vini aktivi meklé risinajumus.
Purchase Conversion - Konversija, kura apmeklétajs pabeidz pirkumu.

Purchased Link - Saite, kas nopirkta, lai ietekmeétu ranzeéjumu, kas parkapj vadlinijas, ja ta netiek
atklata un nav nofollow.

Push Channel - Kanals, caur kuru jus sutat zinas auditorijai, pieméram, displeja reklamas vai
e-pasts.

Push Marketing - Zinu proaktiva piegade auditorijai, kas tas aktivi nav mekléjusi.
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Q

Qualified Lead - Potencials klients, kas atbilst kritérijiem, kas norada uz realu pardosanas
potencialu.

Qualified Traffic - Apmeklétaji, kas atbilst jusu mérkauditorijai un ir lielaka iespéja, ka konvertés.
Quality Content - Saturs, kas ir noderigs, precizs un patieSam apmierina lietotaja nodomu.

Quality Score - Google Ads vértéjums par atslégvardu, reklamu un galalapu kvalitati, kas ietekmé
reklamas izmaksas un poziciju.

Query Deserves Diversity (QDD) - Jédziens, kas dod priekSroku dazadam rezultatu sajaukumam
neviennozimigiem vaicajumiem ar vairakam nozimém.

Query Deserves Freshness (QDF) - Google jédziens, kas dod priekSroku svaigakam saturam
vaicajumiem, kas parada intereses pieaugumu.

QUIC - MUsdienigs transporta protokols, ko izmanto HTTP/3, kas samazina latentumu, darbojoties
caur UDP.

R

Rank Distribution - Veids, ka vietnes atslégvardi ir sadaliti pa ranzéjuma poziciju diapazonu.
Rank Tracking - Vietnes atslégvardu poziciju izmainu uzraudzisana laika gaita.

RankBrain - Google masinmacisanas sistéma, kas palidz interpretét jaunus un neviennozimigus
vaicajumus. Pazistams ari ka Google RankBrain.

Ranking - Pozicija, ko lapa ienem mekléSanas rezultatos par vaicajumu.

Ranking Factor - Signals, ko meklétajprogramma izmanto, lai noteiktu savu rezultatu secibu.
Readability Score - Raditajs, kas novérte, cik viegli teksts ir lasams.

Reciprocal Link - VienoSanas, kura divas vietnes saista viena uz otru.

Reconsideration Request - Pieprasijums, kas IUdz Google atkartoti novértét vietni péc tam, kad
manuala darbiba ir novérsta.

Redirect - Veids, ka automatiski nosatit lietotajus un robotus no viena URL uz citu.
Redirect Chain - Vairaku novirzisanu seciba, ko pieprasijums iziet pirms galiga URL.

Redirected Link - Saite, kas iziet cauri vienai vai vairakam novirziSanam, pirms ta sasniedz galigo
URL.

Referral Traffic - Apmeklétaji, kas nonak jusu vietné caur saitém citas vietnés.
Referring Domain - Unikals doméns, kas saista uz jusu vietni vismaz vienu reizi.

Regex (Regular Expressions) - Teksta raksti, ko izmanto, lai saskanotu virknes, noderigi filtros,
auditos un Search Console.

Regional Keywords - Atslégvardi, kas saistiti ar konkrétu regionu vai vietu.
Reinclusion - Vietnes vai tas lapu atgrieSana indeksa péc nonems$anas vai soda.

Related Searches - Meklésanas ieteikumi, kas saistiti ar jisu vaicajumu, paraditi rezultatu lapas
apaksa.

Relative URL - URL, kas rakstits attieciba pret pasreizéjo lapu, izlaiZzot protokolu un doménu.

Relevance - Cik labi lapa vai uznémums atbilst meklétaja vaicajumam - galvenais ranzeSanas
faktors.

Render-Blocking Scripts - Skripti, kas jaieladé un jaizpilda, pirms parliks var atveidot redzamo
saturu.

Rendering - Process, kura lapas kods tiek parveérsts vizualaja izskata, ko redz lietotajs.
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Rendering Delay - Aizkave starp pieprasijumu un bridi, kad lapas saturs ir pilniba atveidots.

Resource Hints - HTML norades, pieméram, preload, preconnect un dns-prefetch, kas paatrina
resursu ieladi.

Resource Pages - Apkopotas lapas, kas savac un saista uz noderigiem resursiem par tému.

Responsive Design - Dizaina pieeja, kura lapas izkartojums vienmérigi pielagojas jebkuram ekrana
izméram.

Retrieval-Augmented Generation (RAG) - Ml pieeja, kas izgUst atbilstoSus dokumentus un
izmanto tos, lai nostiprinatu generétu atbildi.

Review Sentiment - Kopéjais pozitivais vai negativais tonis, kas izteikts uznémuma atsauksmés.
Review Velocity - Temps, kada uznémums laika gaita savac jaunas atsauksmes.

Rich Snippet - MekléSanas rezultats, kas bagatinats ar papildu informaciju, kas iegata no lapas
strukturétiem datiem.

Robots Meta Directives (nosnippet, max-snippet, max-image-preview, noarchive) - Robots
direktivas, kas kontrolg, ka lapa var paradities rezultatos, ieskaitot fragmenta garumu, attélu
priekSskatijumus un kesosanu.

Robots.txt - Fails, kas robotiem norada, kuram vietnes dalam tie var vai nevar pieklat.
ROI (Return on Investment) - Raditajs par guto pelnu attieciba pret ieguldijuma izmaksam.

Root Domain - Registrétais augstaka limena doméns, bez jebkada apakSdoména prefiksa.

S

SaaS (Software as a Service) - Programmatura, ko piegada interneta uz abonementa pamata,
nevis instalé lokali.

SAM (Serviceable Available Market) - Kopégja tirgus dala, ko uznémums realistiski var apkalpot.
sameAs - Schema 1pasiba, kas saista entitiju ar tas oficialajiem profiliem un URL.

Schema Markup - Strukturétu datu vardnica, kas pievienota lapam, lai iesp&jotu uzlabotus
rezultatus.

Schema.org - Kopiga vardnica, kas standartizé strukturétus datus dazadas meklétajprogrammas.
Scraped Content - Saturs, kas kopéts no citam vietném bez atlaujas vai pievienotas vértibas.

Scraping (Web Scraping) - Datu vai satura automatiska iegi$ana no vietném, izmantojot
programmaturu.

Screaming Frog - Plasi izmantots darbvirsmas robots tehnisko SEO auditu veikSanai.
Scroll Depth - Cik talu lejup lapa apmeklétaji ritina, pirms aiziet.
Scrum Board - Vizuals délis, kas izseko uzdevumus un progresu Scrum darbpliusma.

Search Demand Curve - MekléSanas pieprasijuma sadalijums, no liela apjoma terminiem
augspuse lidz garajai astei.

Search Engine - Programmatira, kas atrod, indeksé un ranzé timekla lapas, atbildot uz lietotaju
mekléjumiem.

Search Engine Advertising - Maksasana par reklamu radisanu meklétajprogrammas rezultatos.

Search Engine Poisoning - Rezultatu manipuléSana, lai mekléjumos paraditos kaitigas vai
maldinosas lapas.

Search Engine Rank - Pozicija, ko lapa ienem meklétajprogrammas rezultatos.

Search Engine Results Page (SERP) - Rezultatu lapa, ko meklétajprogramma atgriez par
konkrétu vaicajumu.
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Search Generative Experience Visibility - Cik biezi un cik redzami zimols paradas Ml generétas
meklésanas atbildés.

Search Intent - Pamata esosais mérkis, kas lietotajam ir, ievadot mekléjumu.

Search Quality Rater Guidelines - Google publiska rokasgramata, kas vada cilvékus vértétajus
rezultatu kvalitates un E-E-A-T vértésana.

Search Query - Vardi, ko lietotajs ievada mekletajprogramma, lai kaut ko atrastu. Pazistams ari ka
Query, Search Term.

Search Result Snippet - Nosaukums, URL un apraksts, kas paradits atseviskam rezultatam SERP.

Search Results - leraksti, ko meklétajprogramma atgriez, atbildot uz mekléjumu. Pazistams ari ka
Results.

Search Traffic - Apmeklétaji, kas nonak vietné caur meklétajprogrammam.

Search Visibility - Raditajs, kas novérté, cik redzama ir vietne péc atslégvardiem, par kuriem ta
ierindojas.

Search Volume - Cik reizu atslégvards tiek mekléts noteikta laika perioda. Pazistams ari ka
Volume.

Seasonal Trends - Paredzami mekléSanas pieprasijuma kapumi un kritumi gada laika.

Secondary Keywords - Atbalstosi atslégvardi, ko lapa mérke lidzas savam galvenajam
atslegvardam.

Seed Keywords - Pirmie pamata termini, ko izmanto, lai uzsaktu atslégvardu izpéti.

SEM (Search Engine Marketing) - Marketings, kas palielina redzamibu meklétajprogrammas,
biezi caur maksas reklamam.

Semantic Completeness - Cik pilnigi lapa aptver jédzienus un apakstémas, kas saistitas ar tas
tému.

Semantic Core - Pilns atslégvardu kopums, kas definé vietnes tematisko tvérumu.

Semantic Search - MekléSana, kas interpreté nozimi un nodomu aiz vaicajuma, ne tikai
atslegvardus.

Semantic Similarity - Cik tuvi péc nozimes ir divi teksta gabali vai termini.

Semrush - Populara, visaptveroSa programmatiras komplekts SEO un digitalajam marketingam.
Semrush Rank - Semrush doménu ranzeéjums péc to aplésta organiska meklésanas trafika.
Sentiment - Emocionalais tonis, pozitivs vai negativs, kas izteikts par zimolu vai tému.

Sentiment Analysis - Dabiskas valodas apstrades izmantosana, lai noteiktu emociju, kas izteikta
teksta.

SEO (Search Engine Optimization) - Prakse, ka uzlabot vietni, lai ta ierindotos augstak
organiskajos mekléSanas rezultatos.

SEO Audit - Rupiga vietnes SEO veselibas, problému un iespéju parbaude.

SEO Benchmarking - SEO veiktspéjas mérisana pret konkurentiem vai pret iepriekSé&jiem
rezultatiem.

SEO Briefing - Dokuments, kas vada rakstitajus, ka optimizét satura gabalu.

SEO Checklist - Uzdevumu saraksts, ko izmanto, lai nodroSinatu, ka lapa vai vietne ir pareizi
optimizéta.

SEO Consultant - Eksperts, kas konsulté uznémumus, ka uzlabot to meklésanas veiktspéju.

SEO Emojis - Emocijzimju izmantoSana nosaukumos vai metatagos, lai piesaistitu uzmanibu, lai gan
Google tas biezi nonem no fragmentiem.

SEO Podcast - Audio programma, kas veltita meklétajprogrammu optimizacijas témam.
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SEO Service - Profesionals pakalpojums, kas paredzéts klienta SEO rezultatu uzlabosanai.
SEO Silo - Saistita satura grupésana ciesi tematiskas sadalas, lai veidotu tematisko nozimigumu.
SEO Tips - Praktiski ieteikumi vietnes meklésanas veiktspéjas uzlabosanai.

SEO URL - Tira, aprakstoSa, atslegvardiem draudziga URL, kas izstradata, lai atbalstitu mekléjumus
un lietotajus.

SEO vs. SEM - Salidzinajums starp organisko optimizaciju (SEO) un maksas meklésanas marketingu
(SEM).

SEOnaut - Rotaligs iesauka SEO specialistam.

SERP Feature - Jebkurs nestandarta rezultats SERP, pieméram, fragments, attélu kopa vai lokala
kopa.

SERP Real Estate - Vizualas telpas apjoms, ko jusu ieraksti aiznem rezultatu lapa.

SERP Shaker - Termins nozimigai, plasai meklétajprogrammu ranzejuma mainai.

SERP Source - Vietne, no kuras nak konkréts mekléSanas rezultats.

SERP Volatility - Ranzéjuma svarstibu pakape mekléSanas rezultatos laika gaita.

Server-Side Rendering (SSR) - Lapas HTML generésana serveri, pirms tas tiek nosatits parlikam.

Service Area Business (SAB) - Uznémums, kas apkalpo klientus to atrasanas vietas, nevis no
veikala.

SGE (Search Generative Experience) - Google eksperiments, kas radija Ml generétas atbildes
virs rezultatiem un attistijas par Al Overviews.

Shopify - Plasi izmantota, mitinata e-komercijas platforma tieSsaistes veikalu veidoSanai.
Shopping Grid - Produktu ierakstu rezdis, kas paradits iepirkSanas meklésanas rezultatos.
Short-Tail Keywords - Isi, plasi, liela apjoma atslégvardi, kas nes neviennozimigu nodomu.
Site Architecture - Veids, ka vietnes lapas ir strukturétas, organizétas un savstarpéji saistitas.
Site Audit - Automatizéta parmeklésana, kas identificé tehniskas un on-page SEO problémas.
Site Speed - Cik atri vietnes lapas kopuma ieladéjas tas apmeklétajiem.

Sitelinks - Papildu saites uz apakSlapam, kas paraditas zem galvena rezultata, lai palidzétu
navigacijai. Pazistams ari ka Google Sitelinks.

Sitemap - Fails, kura uzskaititi vietnes URL, lai palidzétu meklétajprogrammam tos atklat un
parmeklét.

Sitemap Index - Fails, kas norada uz vairakam vietnu kartém, izmantots |oti lielam vietném.
Sitewide Backlink - Atpakalsaite, kas paradas katra saisto$as vietnes lapa.
Sitewide Link - Saite, kas atkartota visas vietnes lapas, biezi ievietota galvené vai kajené.

Skyscraper Technique - Populara satura atrasana, kaut ka labaka izveidoSana un saisu
nopelnisana, ko tas piesaistija.

SMM (Social Media Marketing) - Zimola un ta satura marketings caur socialo mediju platformam.

SMO (Social Media Optimization) - Satura un profilu optimizéSana, lai palielinatu sasniedzamibu
un iesaisti socialajas platformas.

Social Signals - lesaiste socialajos medijos, pieméram, patik un daliSanas, dazkart saistita ar
redzamibu.

Social Syndication - Satura atkartota publicéSana socialajos kanalos, lai paplasinatu ta
sasniedzamibu.

Social Traffic - Apmeklétaji, kas nonak vietné no socialo mediju platformam.

Soft 404 - Lapa, kas atgriez veiksmigu statusa kodu, bet rada lietotajiem nav-atrasts zinojumu.
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Source Attribution - Satura, datu vai apmekléjuma sakotnéja avota identificésana un
attiecinasana.

SOV (Share of Voice) - Jisu zimola dala kopé&ja mekléSanas redzamiba atslégvardu kopai
salidzinajuma ar konkurentiem.

Spam - Nebdtisks, manipulativs vai zemas kvalitates saturs, kas radits, lai maldinatu meklésanas
sistémas.

Spam Classifier - Sistéma, kas automatiski atklaj un atzimé méstulu saturu vai saites.
Spam Score - Moz raditajs, kas noverté varbuatibu, ka vietne ir méstule vai sodita.
Spam Signals - Lapas vai vietnes pazimes, kas liecina, ka ta varétu but méstule.

Spamdexing - Meklétajprogrammas indeksa un ranzéjuma manipuléSana ar méstulu panémieniem.
Pazistams arl ka Webspam, Search Engine Spam.

Spammy Tactics - Manipulativas SEO metodes, kas parkapj meklétajprogrammu vadlinijas.
Splash Page - levada lapa, kas paradita pirms galvenas vietnes, biezi reklamas.

Sponsored Link - Saite, kas atziméta ka apmaksata vai sponsoréta ar rel atribttu, ka prasa
vadlinijas. Pazistams ari ka rel="sponsored".

Sponsored Link Disclosure - Apmaksatu saiSu un satura skaidra atzimésana ka sponsoréta, ka
prasa vadlinijas.

Srcset - HTML attéla atributs, kas piedava vairakus attélu avotus atsaucigai ieladei.

SSL Certificate - Digitals sertifikats, kas iespéjo Sifrétus HTTPS savienojumus, misdienas tehniski
caur TLS.

Static URL - URL, kas paliek nemainigs un nesatur dinamiskus vaicajuma parametrus.
Status Code - HTTP kods, ko serveris atgriez, lai noraditu pieprasijuma rezultatu.
Stop Words - Biezi vardi, pieméram, the, and vai of, ko meklétajprogrammas biezi ignore.

Structured Data - Standartizéts markéjums, kas apraksta lapas saturu, lai meklétajprogrammas to
saprastu.

Subdirectory - Mape, kas iegulta vietnes URL struktlra, apaksmapes ekvivalents.
Subdomain - Doména prefikss, kas veido atsevisku sadalu, pieméram, blog.example.com.
Subfolder - Direktorija URL cela, pieméram, example.com/blog.

Submission - Vietnes vai URL iesniegSana meklétajprogrammam vai katalogiem.

SXO (Search Experience Optimization) - SEO apvienosana ar lietotaja pieredzi, lai lapa
apmierinatu lietotajus, ne tikai ranzejumu.

T

TAM (Total Addressable Market) - Kopé&ja ienémumu iespéja, kas pieejama produktam vai
pakalpojumam.

Taxonomy - Kategoriju un birku sistéma, ko izmanto vietnes satura organizéSanai.
Taxonomy SEO - Kategoriju, birku un citu taksonomijas lapu optimizésana mekléjumiem.

Technical SEO - Vietnes parmeklésanas, indekséSanas un pamata esosas infrastrukttras
optimizésana.

The Fold - Linija lapa, zem kuras saturs prasa ritinasanu, lai to redzétu.
Thin Content - Lapas, kas lietotajiem piedava maz vai nekadas pievienotas vértibas.

Three-Way Link Exchange - VienoSanas, kura vietne A saista uz B, B saista uz C, un C saista
atpakal uz A, lai sléptu savstarpigumu.
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Thumbnails - Mazi priekSskatijuma attéli, pieméram, tie, kas paraditi video mekléSanas rezultatos.

Tiered Link Building - SaiSu veidoSana uz jisu esosajam atpakalsaitém, slanos, lai pastiprinatu to
spéku.

Time on Page - Vidéjais laiks, ko apmeklétaji pavada atseviska lapa.
Time to First Byte (TTFB) - Laiks no pieprasijuma lidz pirma servera atbildes baita sanemsanai.

Title Tag Optimization - Lapas title elementa veidoSana, lai uzlabotu nozimigumu un klikSku
biezumu.

TLD (Top-Level Domain) - Doména galotne aiz pédéja punkta, pieméram, .com, .org vai .lv.

TLS (Transport Layer Security) - Protokols, kas Sifré datus starp klientu un serveri, SSL péctecis.
Top Stories - Zinu funkcija SERP, kas izcel aktualus, atbilstoSus rakstus par mekléjumu.

Topic Cluster - Saistitu lapu grupa, kas organizéta ap centralo pilara lapu.

Topic Efficiency - Cik efektivi vietne iegust trafiku par tému attieciba pret ieguldito saturu.
Topical Authority - Vietnes uztverta kompetence un dzilums visa témas joma.

Topical Coverage - Cik visaptverosi vietne aptver visus témas aspektus.

Topical Relevance - Cik ciesi satura gabals ir saistits ar konkrétu tému.

Total Blocking Time (TBT) - Laboratorijas raditajs, kas saskaita laiku, kad galvenais pavediens
bija blokéts, atspogulojot interaktivitati.

Toxic Backlinks - Kaitigas vai méstulu saites, kas var kaitét vietnes ranz&jumam.

Tracking Code - Koda fragments, kas ievietots vietng, lai vaktu analitikas vai konversijas datus.
Traffic - Kopéjais apmeklétaju skaits, ko sanem vietne.

Traffic % - Kopéja trafika dala, kas pieder atslégvardam, lapai vai kanalam.

Traffic Cost - Apléstas izmaksas, lai iegUtu jusu organisko trafiku caur maksas reklamam.
Traffic Potential - Kopéjais organiskais trafiks, ko téma vai atslégvards realistiski var nest.
Transactional Query - Mekléjums, kas signalizé nodomu pirkt vai pabeigt konkrétu darbibu.
Trend - Visparéjais virziens, kura kaut kas, pieméram, mekléSanas interese, virzas.

Trust Dampening - Ranzésanas vértibas devalvéSana, ko parsita saites no zemas uzticibas
avotiem.

Trust Flow - Majestic raditajs, kas novérté vietnes saisu kvalitati, pamatojoties uz to, cik uzticami ir
tas avoti.

TrustRank - Algoritms, kas atdala noderigas lapas no méstulém, sakot no uzticamam avota
vietném.

Twitter Cards - Metatagi, kas kontrolé, ka URL paradas, kad tas tiek kopigots Twitter, tagad X.

U

UGC Link Attribute - Rel vértiba, kas atzimé saites, kas paradas lietotaju veidota satura. Pazistams
arl ka rel="ugc".

Unique Visit - Apmekléjums, kas tiek skaitits tikai vienu reizi uz katru atskirigu apmeklétaju
noteikta laika perioda.

Universal Analytics (UA) - Google iepriekSéja analitikas platforma, ko 2023. gada aizstaja GA4.

Universal Search - DaZzadu veidu rezultatu, pieméram, attélu, zinu un video, sajaukSana viena
SERP.

Unlinked Mention - Atsauce uz jusu zimolu satura, kas neietver saiti.
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Unnatural Link - Saite, kas radita, lai manipulétu ar ranz&jumu, nevis nopelnita redakcionali.
URL (Uniform Resource Locator) - Timekl|a adrese, kas norada uz konkrétu resursu tiessaiste.
URL Folder - Direktorijas segments URL cela.

URL Parameter - Atslégas-vértibas paris, kas pievienots URL aiz jautajuma zimes, lai nosuatitu
datus.

URL Rating (UR) - Ahrefs raditajs no 0 [idz 100 lapas atpakalsaiSu profila stiprumam.
URL Slug - Lasama URL dala, kas identificé konkrétu lapu. Pazistams ari ka Slug.

URL Structure - Veids, ka vietnes URL ir organizéti un formatéti visa vietne.

Usability - Cik viegli un intuitivi vietne ir lietojama apmeklétajiem.

User Engagement - Cik aktivi lietotaji mijiedarbojas ar vietni vai tas saturu.

User Experience (UX) - Kopé€&ja personas mijiedarbibas kvalitate ar vietni vai produktu.
User Intent - Mérkis, ko lietotajs cenSas sasniegt, veicot mekléjumu.

User Interface (Ul) - Vizualie elementi un vadiklas, caur kuram lietotajs mijiedarbojas ar produktu.
User-agent - Virkne, kas identificé parliku vai robotu, kas nosuta pieprasijumu serverim.
User-Friendly - Izstradats ta, lai cilvékiem butu viegli, skaidri un patikami lietot.

UTM Code - Birka, kas pievienota URL, lai izsekotu kampanas veiktspé&ju analitika.

UTM Parameters - AtseviSkas atslégas-vértibas birkas UTM atziméta kampanas URL.

\"/

Variant Indexing - Veids, ka meklétajprogrammas apstrada vairaku produkta vai lapas variantu
indeksésanu.

Vary Header - HTTP galvene, kas keSatminam norada, ka atbilde mainas atkariba no pieprasijuma
galveném.

Vector Search - MekléSana, kas saskano saturu péc semantiskas lidzibas, izmantojot vektoru
iegulSanas.

Vertical Search - MekléSana, kas ierobeZota ar konkrétu satura kategoriju, pieméram, attéliem vai
darba sludinajumiem.

Vertical Search Engine - Meklétajprogramma, kas vérsta uz vienu tému vai satura veidu.
Video Carousel - SERP funkcija, kas parada video rindu ar horizontalu ritinasanu.

Video Optimization - Video satura optimizésana, lai tas labi darbotos mekléjumos un piesaistitu
skatitajus.

Viewport - Timekla lapas redzama zona ierices ekrana.

Viral Content - Saturs, kas izplatas atri un plasi caur daliSanos.

Visibility - Cik redzami vietne paradas mekléSanas rezultatos.

Visibility Score - Raditajs, kas novérté vietnes kopéjo redzamibu mekléjumos.

Visit (Session) - Viena parlikoSanas sesija, kas lietotajam ir vietné.

Voice Search - MekléSana, skali izrunajot mekléjumu iericei vai asistentam.

Voice Search SEO - Satura optimizésana, lai to varétu izcelt caur balss mekléjumiem.

Volatility - Meklétajprogrammu ranzéjuma svarstibu pakape laika gaita.

w

Warm Cache - Kesatmina, kas jau aizpildita ar datiem, lai pieprasijumi tiktu apkalpoti atri.
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Web Architecture - Strukturalais dizains tam, ka timek|a sistémas, serveri un lapas savienojas.
Web Stories - Pieskaramie, pilnekrana vizualie stasti, kas var paradities Google meklésana.
Webpage - Viens atsevisks dokuments timekli, pieejams sava URL.

Website - Saistitu timekla lapu kolekcija, kas publicéta zem viena doména.

Website Architecture - Veids, ka vietnes lapas un sadalas ir strukturétas un savienotas.
Website Quality - Vietnes satura, lietotaja pieredzes un uzticamibas kopé&jais standarts.
Website Structure - Lapu organizacija un hierarhija vietné.

White Hat SEO - Etiska SEO prakse, kas ievéro meklétajprogrammu vadlinijas.

WordPress - Visvairak izmantota satura parvaldibas sistéma vietnu veidoSanai.

WPO (Website Performance Optimization) - Vietnes ielades atruma un kopéjas veiktspéjas
uzlabosana.

X

X-Robots-Tag - HTTP galvene, kas kontrolé indeksésanu un parmekléSanu jebkuram faila tipam.

XML (Extensible Markup Language) - Elastiga markéSanas valoda, ko izmanto strukturétu datu
glabasanai un parsatisanai.

XML Sitemap - Masinlasams fails, kura uzskaititi vietnes URL meklétajprogrammam. Pazistams ari
ka Sitemap.xml.

Y

Yahoo - Sen pastavoss timekla portals un meklétajprogramma, kuras rezultatus nodrosina Bing.
Yandex - Vadosa meklétajprogramma Krievija.

YMYL (Your Money or Your Life) - Lapas, kas var ietekmét veselibu, finanses vai drosibu un ko
Google tur pie augstakiem kvalitates standartiem.

Yoast SEO - Populars SEO spraudnis WordPress.

y 4

Zero-Click Search - Mekléjums, uz kuru atbild tieSi rezultatu lapa, bez klikSka uz vietni.

Zombie Pages - Zemas vértibas lapas, kas nenes trafiku un var atSkaidit vietnes kopé&jo kvalitati.
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