Stownik SEO

DiagnoSEO - jasne, zweryfikowane definicje poje¢ SEO.
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10 Blue Links - Tradycyjna prosta lista dziesieciu wynikéw organicznych sprzed ery rozbudowanych
elementéw SERP.

10x Content - Tres¢ tworzona tak, by byta radykalnie lepsza od czegokolwiek aktualnie
rankujgcego na dany temat.

200 OK - Kod statusu HTTP wskazujacy, ze zadanie zakohczyto sie powodzeniem.
2xx Status Codes - Rodzina kodéw statusu HTTP, ktére oznaczajg udane zgdanie.

301 Redirect - Trwate przekierowanie, ktére przekazuje wiekszos¢ sygnatéw rankingowych do
nowego adresu URL.

302 Redirect - Tymczasowe przekierowanie, ktére sygnalizuje, ze przeniesienie pod nowy adres
URL nie jest trwate.

304 Not Modified - Status informujacy przeglgdarke, ze jej zbuforowana kopia zasobu jest nadal
aktualna.

307 Redirect - Tymczasowe przekierowanie, ktére zachowuje pierwotng metode zadania.

403 Forbidden - Status oznaczajacy, ze serwer zrozumiat zgdanie, ale odmawia jego autoryzacji.
404 Error - Status zwracany, gdy zadanej strony nie mozna znalez¢ na serwerze.

404 Not Found - Kod statusu HTTP wskazujacy, ze zadany zasdéb nie istnieje.

410 Gone - Status wskazujacy, ze zasdb zostat celowo i trwale usuniety.

4xx Status Codes - Rodzina koddéw statusu HTTP, ktdére oznaczajg btedy po stronie klienta.

500 Internal Server Error - Ogdélny status oznaczajacy, ze serwer napotkat nieoczekiwany btad.

502 Bad Gateway - Status oznaczajacy, ze jeden serwer otrzymat nieprawidtowg odpowiedz od
innego serwera.

503 Service Unavailable - Status oznaczajacy, ze serwer chwilowo nie jest w stanie obstuzy¢
zadania.

5xx Status Codes - Rodzina kodéw statusu HTTP, ktére oznaczaja btedy po stronie serwera.

A

A/B Testing - Poréwnywanie dwéch wersji strony lub elementu, aby sprawdzié, ktéra dziata lepie;j.
Znane tez jako Split Testing.

Above the Fold - Czes$¢ strony internetowej widoczna bez przewijania.

Absolute URL - Petny adres internetowy zawierajacy protokét i domene, na przyktad
https://example.com/strona.

Accept-Language Header - Nagtéwek HTTP sygnalizujgcy preferowane jezyki uzytkownika,
uzywany do serwowania zlokalizowanej tresci.

Access Log - Plik serwera rejestrujgcy kazde zgdanie, uzywany do analizy rzeczywistego
zachowania robotéw i uzytkownikéw.

Accessibility - Projektowanie witryn tak, aby mogty z nich korzysta¢ osoby z
niepetnosprawnosciami i technologie wspomagajgce.
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Ad Impressions - Liczba wyswietlen reklamy uzytkownikom.

Ad Keyword - Stowo kluczowe, na ktére licytuje reklamodawca, aby wyswietli¢ swoja ptatna
reklame.

Ad Rank - Wartos¢ w Google Ads okreslajgca pozycje reklamy na podstawie stawki, jakosci reklamy
i kontekstu.

ADA Website Compliance - Spetnianie wymogéw dostepnosci amerykanskiej ustawy ADA
(Americans with Disabilities Act) dla stron internetowych.

Adobe Analytics - Korporacyjna platforma analityki internetowej firmy Adobe.

Advanced Search Operators - Specjalne komendy, takie jak site: czy intitle:, ktére zawezajq i
filtrujg zapytania.

AEO (Answer Engine Optimization) - Optymalizacja tresci tak, aby byta prezentowana jako
bezposrednia odpowiedz przez silniki odpowiedzi i asystentow Al.

Affiliate - Partner, ktéry zarabia prowizje za generowanie sprzedazy lub leadéw poprzez sSledzone
linki.

Ahrefs - Komercyjny zestaw narzedzi SEO szeroko stosowany do analizy linkéw, badania stéw
kluczowych i monitoringu pozyciji.

Al Citation Eligibility - To, czy tres¢ jest na tyle ustrukturyzowana i wiarygodna, by by¢ cytowana
jako Zrédto przez systemy odpowiedzi Al.

Al Overview - Wygenerowane przez Al podsumowanie Google wyswietlane nad czescig wynikéw,
rozwiniete z Search Generative Experience.

Al Snapshot - Wygenerowane przez Al podsumowanie wyswietlane nad wynikami w
generatywnych doswiadczeniach wyszukiwania.

AlIO (Al Optimization) - Optymalizacja tresci i encji tak, aby systemy Al rozumiaty marke oraz
prezentowaty i cytowaty ja w odpowiedziach.

Algorithmic Penalty - Spadek pozycji naktadany automatycznie przez algorytm wyszukiwania, a
nie przez weryfikatora.

Algorithmic Suppression - Algorytmiczne ttumienie, ktére bez recznej kary obniza pozycje strony
lub witryny w wynikach.

Alt Text - Tekst opisujgcy obraz, ktéry wspiera dostepnos¢ i pomaga wyszukiwarkom go zrozumie¢.
Znane tez jako Alt Attribute.

Alternate Page With Proper Canonical - Status w Search Console dla zduplikowanej strony,
ktéra poprawnie wskazuje swojg preferowana wersje kanoniczna.

Ambiguous Intent - Zapytanie, ktérego cel jest niejasny i moze w uzasadniony sposéb pasowac do
kilku réznych intencji.

AMP (Accelerated Mobile Pages) - Otwarty framework do tworzenia uproszczonych, szybko
tadujgcych sie wersji mobilnych stron internetowych.

Anchor Text - Widoczny, klikalny tekst odnosnika, ktéry dostarcza wyszukiwarkom kontekstu o
stronie docelowej.

Anchor Text Ratio - Rozktad typéw tekstéw odnosnikéw w profilu linkowym witryny.

Answer Box - Element SERP udzielajgcy bezposredniej odpowiedzi na zapytanie, czesto
zaczerpnietej z fragmentu z odpowiedzia.

Answer Sourcing - Sposéb, w jaki Al lub silnik odpowiedzi wybiera i wskazuje Zrédta stojace za
wygenerowang odpowiedzia.

API (Application Programming Interface) - Zdefiniowany zestaw regut umozliwiajacy aplikacjom
wymiane danych i funkcji.
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Article Spinning - Przepisywanie istniejgcego artykutu z uzyciem synoniméw w celu masowej
produkcji pozornie unikalnych kopii, technika black hat.

Article Syndication - Ponowna publikacja artykutu na innych witrynach, aby dotrze¢ do szerszej
publicznosci.

ASO (App Store Optimization) - Optymalizacja wizytédwki aplikacji mobilnej, aby uzyska¢ wyzsza
pozycje i lepszg konwersje w sklepach z aplikacjami.

Assisted Conversions - Konwersje, w ktérych kanat odegrat role wspierajgca wczesniej na Sciezce,
a nie przy ostatnim kliknieciu.

Async - Atrybut skryptu, ktéry taduje plik bez blokowania parsowania kodu HTML.

Attribution Modeling - Reguty przypisujace udziat w konwersji do poszczegdélnych punktéw styku
na $ciezce uzytkownika.

Author Authority - Postrzegana wiedza i wiarygodnos$¢ autora tresci, istotna w kontekscie E-E-A-T.

Author Entity - Autor reprezentowany jako rozpoznawalna encja, ktérg wyszukiwarki wigzg z
tematami i publikacjami.

Authority - Ogdlne zaufanie i sita rankingowa, jaka strona lub witryna zdobyta w oczach
wyszukiwarek. Znane tez jako Website Authority.

Authority Dilution - Ostabienie mocy linkéw, gdy jest ona rozproszona na zbyt wiele odno$nikéw
lub stron.

Authority Score - Autorska metryka Semrush szacujgca ogding jakos¢ i autorytet domeny.

Authority Site - Wysoce zaufana, ugruntowana witryna, ktéra dobrze rankuje i jest szeroko
cytowana przez innych.

Auto-Generated Content - Tres¢ tworzona automatycznie przez oprogramowanie, ktéra tamie
wytyczne, gdy jest spamerska lub bezuzyteczna.

Average Position - Srednia pozycja strony lub stowa kluczowego w wynikach wyszukiwania.

B2B - Business-to-business, marketing lub sprzedaz produktéw i ustug innym firmom.

B2C - Business-to-consumer, marketing lub sprzedaz produktéw i ustug bezposrednio osobom
prywatnym.

Backlink - Odnosnik z innej witryny prowadzacy do Twojej strony, traktowany przez wyszukiwarki
jako gtos zaufania. Znane tez jako Inbound Link, Incoming Link.

Backlink Profile - Ogdélny zbiér, r6znorodnos¢ i jakos¢ linkéw prowadzacych do witryny.
Baidu - Wiodaca chinska wyszukiwarka internetowa.

Bait and Switch - Wypozycjonowanie strony na jednej tresci, a nastepnie podmiana jej na co$
innego, technika wprowadzajgca w btad.

Banner Blindness - Tendencja uzytkownikéw do ignorowania elementéw strony przypominajgcych
banery lub reklamy.

BERT - Model przetwarzania jezyka naturalnego Google z 2019 roku, ktéry lepiej rozumie kontekst
stéw w zapytaniu.

BigCommerce - Hostowana platforma e-commerce do budowy i prowadzenia sklepéw
internetowych.

Bing - Wyszukiwarka internetowa firmy Microsoft.

Bing Webmaster Tools - Darmowa platforma Microsoftu do monitorowania i poprawy widocznosci
witryny w wyszukiwarce Bing.
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Black Hat SEO - Techniki, ktére celowo tamig wytyczne wyszukiwarek, aby manipulowad
pozycjami.

Blocked by Noindex - Status w Search Console oznaczajacy, ze strona jest wykluczona z indeksu z
powodu dyrektywy noindex.

Blog Commenting - Zostawianie komentarzy na blogach, czasem dla linkéw, ktére zwykle sa
nofollow i maja niskg wartos¢.

Body Content - Gtéwna tres¢ strony, w odréznieniu od nawigacji, nagtéwka i stopki.

Bounce Rate - Udziat sesji, ktére koncza sie po obejrzeniu jednej strony bez dalszej interakcji.
Brand Authority - Zaufanie i rozpoznawalnos¢ marki, ktére moga wptywad na pozycje i zachowania
kliknied.

Brand Mention - Kazda wzmianka o marce w sieci, niezaleznie od tego, czy zawiera odnosnik, czy
nie.

Brand Mention Link Building - Przeksztatcanie wzmianek o marce bez linku w odnosniki dzieki
kontaktowi z wydawca.

Branded Anchor Text - Tekst odnosnika, ktéry jako klikalny tekst linku wykorzystuje nazwe marki.
Branded Content - Tres¢, ktéra eksponuje konkretng marke lub jest wokét niej tworzona.
Branded Keyword - Zapytanie zawierajgce nazwe marki lub produktu.

Branded SEO - Optymalizacja pod zapytania zawierajgce nazwe Twojej marki.

Breadcrumb Navigation - Dodatkowa $ciezka nawigacyjna pokazujgca potozenie strony w
hierarchii witryny.

Broad Match Keyword - Typ dopasowania w Google Ads, ktéry wyzwala reklamy dla powiazanych
wyszukiwan, a nie tylko doktadnej frazy.

Broken Link Building - Znajdowanie martwych linkéw na innych witrynach i proponowanie swoje;j
powigzanej strony jako zamiennika.

Brotli - Nowoczesny algorytm kompresji, ktéry zmniejsza pliki tekstowe, aby przyspieszy¢
dostarczanie strony.

Browser - Oprogramowanie, ktére pobiera, renderuje i wyswietla strony internetowe, np. Chrome
lub Safari.

Bundling - Lgczenie wielu plikéw JavaScript lub CSS w mniejsza liczbe plikdw, aby ograniczy¢ liczbe
zadan.

Byline Trust - Sygnaty zaufania wynikajace z jasno przypisanego i wiarygodnego podpisu autora.

C

Cache - Tymczasowo przechowywane kopie plikéw, dzieki ktérym strony tadujg sie szybciej przy
ponownych wizytach.

Cache-Control - Nagtéwek HTTP, ktéry informuje przegladarki i sieci CDN, jak dtugo przechowywad
zasoby w pamieci podrecznej.

Caching - Przechowywanie kopii zasobdw, aby serwowac je szybciej i przy mniejszym obcigzeniu
serwera.

Call to Action (CTA) - Wezwanie zachecajace uzytkownikéw do konkretnego dziatania, np. Kup
teraz lub Zarejestruj sie.

Canonical URL - Preferowana wersja strony, ktérg wyszukiwarki powinny indeksowa¢, gdy istnieja
duplikaty lub podobne adresy. Znane tez jako Canonical Tag, rel="canonical".

Canonicalization - Proces wybierania i sygnalizowania jednego preferowanego adresu URL sposréd
duplikatéw lub niemal identycznych stron.
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Carousel - Przewijany poziomo element SERP, ktéry prezentuje wiele wynikéw, obrazéw lub kart.

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) - Dwuliterowa domena hajwyzszego poziomu
przypisana do kraju, np. .pl lub .de, czesto traktowana jako sygnat geolokalizacji.

CDN (Content Delivery Network) - Rozproszona sie¢ serwerdéw dostarczajgca tresci z lokalizacji
potozonej blisko uzytkownika.

Channel - Pogrupowanie ruchu wedtug zrédfa, np. organiczny, ptatny, z odestan lub bezposredni.

Churn and Burn SEO - Agresywne techniki black hat majace szybko wypozycjonowac witryne,
zanim nieuchronnie zostanie ukarana.

Citation - Wzmianka w sieci o firmie lub Zzrédle, zwtaszcza jej nazwa, adres i numer telefonu.
Citation Building - Aktywne tworzenie spdéjnych wpiséw firmowych w katalogach i na platformach.

Citation Flow - Metryka Majestic prognozujgca wptyw adresu URL na podstawie liczby
prowadzacych do niego linkéw.

Citation Grounding - Zakotwiczenie wygenerowanej przez Al odpowiedzi w weryfikowalnych
zrédtach, aby ograniczy¢ halucynacje.

Click Potential - Metryka Semrush szacujgca, jak prawdopodobne jest, ze SERP dla stowa
kluczowego wygeneruje klikniecia organiczne.

Click Share - Udziat wszystkich dostepnych kliknie¢ dla zestawu stéw kluczowych, ktéry zdobywa
jedna domena.

Clickbait - Sensacyjne nagtéwki tworzone, by przyciggac klikniecia, czesto obiecujgce wiecej, niz
daje tresc.

Clickstream Data - Zanonimizowane dane o rzeczywistych Sciezkach przeglgdania i kliknie¢
uzytkownikéw, uzywane do szacowania metryk wyszukiwania.

Client-Side Rendering (CSR) - Renderowanie tresci strony w przegladarce za pomocg JavaScriptu
zamiast po stronie serwera.

Cloaking - Pokazywanie wyszukiwarkom innej tresci niz uzytkownikom, naruszenie wytycznych z
kategorii black hat. Znane tez jako Page Cloaking.

CMS (Content Management System) - Oprogramowanie do tworzenia, zarzadzania i
publikowania tresci witryny bez kodowania, np. WordPress.

Cold Outreach - Kontaktowanie sie z potencjalnymi odbiorcami bez wczesniejszej relacji, np. w celu
zaproponowania linku lub wspétpracy.

Cold Start - Trudnos¢, z jaka zupetnie nowa witryna lub strona rankuje, zanim zgromadzi sygnaty
lub historie.

Commercial Investigation Query - Zapytanie, w ktérym uzytkownik bada i poréwnuje produkty
przed prawdopodobnym zakupem.

Common Keywords - Stowa kluczowe, na ktére rankujg jednoczesnie co najmniej dwie konkurujgce
domeny.

Competitive Density - Metryka Semrush w skali od 0 do 1 pokazujgca, jak intensywnie
reklamodawcy konkurujg o stowo kluczowe.

Competitor Analysis - Badanie strategii, stéw kluczowych i linkéw konkurencji, aby wesprze¢
wtasne decyzje SEO.

Competitor Backlink Analysis - Analiza linkéw konkurencji w celu odkrycia mozliwosci linkowych,
ktére réwniez mozesz wykorzystac.

Competitors in Google Ads - Domeny, ktére licytujg te same ptatne stowa kluczowe co Ty.

Competitors in Organic Search - Domeny, ktére konkurujg z Toba o te same organiczne stowa
kluczowe.

DiagnoSEO - Stownik SEO



Computer-Generated Content - Tres¢ tworzona przez oprogramowanie lub Al, a nie pisana przez
cztowieka.

Content - Tekst, obrazy, wideo i inne materiaty na stronie, ktére dostarczajg wartosci
uzytkownikom.

Content Curation - Wybieranie, porzgdkowanie i udostepnianie najlepszych istniejgcych tresci na
dany temat.

Content Decay - Stopniowa utrata ruchu i pozycji w miare dezaktualizacji tresci lub spadku jej
konkurencyjnosci.

Content Federation - Dystrybucja tej samej tresci w wielu platformach lub witrynach partnerskich.

Content Fingerprints - Unikalne sygnatury wyliczane przez wyszukiwarki z tresci, stuzace do
wykrywania duplikatéw i niemal duplikatéw.

Content Gap - Temat lub zapytanie, ktérego Twoja witryna jeszcze nie obejmuje, a ktérego
oczekujag konkurenci lub uzytkownicy.

Content Gap Analysis - Poréwnanie Twoich tresci z konkurencjg w celu znalezienia brakujacych
tematéw i szans na stowa kluczowe.

Content Hub - Centralna strona, ktéra odsyta do zbioru powigzanych tresci na jeden temat.

Content Marketing - Tworzenie i dystrybucja wartosciowych tresci w celu przyciagniecia,
zaangazowania i utrzymania odbiorcéw.

Content Negotiation - Mechanizm serwera serwujacy rézne wersje zasobu na podstawie
nagtéwkow zadania, np. jezyka.

Content Pruning - Usuwanie lub taczenie stron o niskiej wartosci w celu podniesienia ogdinej
jakosci witryny. Znane tez jako Pruning.

Content Relevance - Jak dobrze tres¢ strony odpowiada zapytaniu i ukrytej intencji
wyszukujgcego.

Content Silo - Grupowanie powigzanych tresci w Scisle potagczone wewnetrznie sekcje tematyczne.

Content Spinning - Automatyczne przeredagowywanie tresci w celu utworzenia wielu niemal
identycznych wersji, niezalecane przez wyszukiwarki.

Content Syndication - Dystrybucja tresci do witryn oséb trzecich, najlepiej z atrybucja kanoniczna
do oryginatu.

Content Velocity - Tempo, w jakim publikowane sg nowe tresci w danym okresie.

Content-Based Classifier - System uczenia maszynowego, ktéry kategoryzuje strony na
podstawie analizy ich tresci.

Contextual Link - Odnos$nik umieszczony w gtéwnej tresci strony i otoczony tematycznie
powigzanym tekstem.

Conversion - Zrealizowane pozadane dziatanie, np. zakup, rejestracja lub wystanie formularza.

Conversion (Goal) - Konkretne dziatanie skonfigurowane do sledzenia jako konwersja w narzedziu
analitycznym.

Conversion Rate - Odsetek odwiedzajgcych, ktérzy wykonujg pozadane dziatanie.
Copied Content - Tres¢ skopiowana z innego Zrédta bez znaczacej wartosci oryginalne;j.

Core Web Vitals (CWV) - Zestaw metryk doswiadczenia uzytkownika Google (LCP, INP i CLS)
mierzacych tadowanie, interaktywnos¢ i stabilno$¢ wizualna.

Cornerstone Content - Najwazniejsze, najbardziej wyczerpujace strony, ktére najbardziej chcesz
wypozycjonowac na kluczowe tematy.

Cost % - Metryka wyrazajgca koszt reklamy lub udziat ruchu ptatnego dla stowa kluczowego w
procentach.
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CPA (Cost Per Acquisition) - Sredni koszt pozyskania jednej konwersji lub klienta za pomoca
reklamy.

CPC (Cost Per Click) - Kwota, ktéra reklamodawca ptaci za kazde klikniecie jego reklamy przez
uzytkownika.

CPM (Cost Per Thousand Impressions) - Koszt tysigca wyswietleh reklamy, gdzie M oznacza
tacifhskie mille (tysigc).

Crawl Anomaly - Okreslenie w Search Console dla nieokreslonego btedu indeksowania, czesto
nieoczekiwanej odpowiedzi 4xx lub 5xx.

Crawl Budget - Liczba stron, ktére wyszukiwarka zindeksuje w obrebie witryny w danym przedziale
czasu.

Crawl Delay - Dyrektywa proszace roboty o odczekanie miedzy zgdaniami, respektowana przez
czes¢ wyszukiwarek (np. Bing), ignorowana przez Google.

Crawl Demand - Jak bardzo wyszukiwarka chce indeksowa¢ witryne, co zalezy od jej popularnosci i
Swiezosci.

Crawl Depth - Liczba kliknie¢ dzielgca strone od strony gtéwnej, co wptywa na to, jak chetnie jest
indeksowana.

Crawl Efficiency - Jak dobrze budzet indeksowania witryny jest wydawany na wartosciowe,
indeksowalne adresy zamiast marnowany.

Crawl Error - Problem uniemozliwiajgcy wyszukiwarce pomysiny dostep do adresu URL.

Crawl Rate Limit - Maksymalna predkos$¢ indeksowania stosowana przez wyszukiwarke, aby nie
przecigzy¢ serwera.

Crawl Trap - Struktura witryny, np. nieskofczone parametry URL, ktéra zapetla roboty na
bezwartosciowych stronach i marnuje budzet indeksowania. Znane tez jako Spider Trap.

Crawlability - Latwos¢, z jaka roboty wyszukiwarek moga uzyskac dostep do stron witryny i je
zindeksowac.

Crawled but Not Indexed - Status w Search Console, w ktérym strona zostata zindeksowana
(pobrana), ale celowo pominieta w indeksie.

Crawler - Automatyczny program, ktéry przeglada sie¢, aby odkrywac i pobierac strony oraz
przekazywac je do indeksowania. Znane tez jako Bot, Spider, Web crawler.

Crawler Directives - Instrukcje w pliku robots.txt, meta robots lub nagtéwkach HTTP, ktére mdwig
robotom, jak indeksowad.

Crawling - Proces, w ktérym roboty wyszukiwarek odkrywaja i pobierajg strony internetowe.

Critical Rendering Path - Sekwencja krokdw, jakie przegladarka wykonuje, by zamieni¢ HTML, CSS
i JavaScript w wyrenderowane piksele.

CRM - Oprogramowanie do zarzgdzania relacjami z klientami, stuzace do $ledzenia leaddw, klientéw
i interakcji sprzedazowych.

CRO (Conversion Rate Optimization) - Systematyczne ulepszanie witryny w celu zwiekszenia
odsetka odwiedzajacych, ktérzy dokonujg konwers;ji.

Cross-Linking - Wzajemne linkowanie powigzanych stron, aby rozprowadzac trafnos¢ i utatwiac
nawigacje uzytkownikom.

CSS (Cascading Style Sheets) - Jezyk odpowiadajacy za wizualna prezentacje i uktad stron
internetowych.

CTR (Click-Through Rate) - Odsetek wyswietlen, ktére koncza sie kliknieciem.

CTR Manipulation - Sztuczne zawyzanie wspétczynnika klikalnosci w celu wptyniecia na pozycje,
technika manipulacyjna.

DiagnoSEO - Stownik SEO



Cumulative Layout Shift (CLS) - Metryka Core Web Vitals mierzaca, jak bardzo elementy strony
nieoczekiwanie przesuwajg sie podczas tadowania.

Curated Content - Tresci 0séb trzecich zebrane i zaprezentowane wraz z dodanym kontekstem lub
komentarzem.

Customer Journey - Petna sciezka, jakg klient przechodzi od pierwszej Swiadomosci przez zakup i
dalej.

D

<IDOCTYPE html> - Deklaracja na poczatku dokumentu HTML, ktéra nakazuje przeglgdarce uzy¢
trybu zgodnego ze standardami.

Data - Surowe fakty i liczby zbierane do analizy.

Data Sampling - Analiza reprezentatywnej prébki danych zamiast petnego zbioru, co moze obnizad
doktadnos¢ raportéw.

Dead-End Page - Strona bez odnosnikéw wychodzacych, ktéra nie daje uzytkownikom ani robotom
dokad przejs¢ dale;j.

Declined Keywords - Stowa kluczowe, dla ktérych pozycje witryny spadty w danym okresie.
Deep Link - Odnosnik prowadzacy do konkretnej podstrony, a nie do strony gtéwnej witryny.
Deindexing - Usuniecie stron z indeksu wyszukiwarki.

Demographics - Statystyczne cechy odbiorcéw, takie jak wiek, ptec i lokalizacja.
Destination Site - Witryna, do ktérej odnosnik lub kampania kieruje uzytkownikéw.

Digital PR - Zdobywanie publikacji o marce i linkéw w mediach dzieki tematom o wartosci
informacyjne;.

Direct Traffic - Wizyty uzytkownikdéw, ktérzy trafiajg na witryne bez Zrédta odsytajacego, np.
wpisujgc adres URL.

Directory Links - Odnosniki z internetowych katalogéw firm lub stron.

Disallow - Dyrektywa w pliku robots.txt, ktéra zabrania robotom dostepu do wskazanych sciezek.
Disavow - Poinformowanie Google, aby ignorowato okreslone odnosniki przy ocenie Twojej witryny.
Disavow File - Plik tekstowy z listg domen lub adreséw URL, ktére Google ma ignorowac.

Disavow Tool - Narzedzie w Google Search Console stuzace do przestania listy odnosnikéw, ktére
Google ma ignorowacd.

Discovered but Not Indexed - Status w Search Console, w ktérym Google zna adres URL, ale
jeszcze go nie zindeksowat ani nie odwiedzit.

Display Ads - Wizualne reklamy banerowe wyswietlane na stronach w sieciach reklamowych.

Distance - W lokalnym SEO odlegtos¢ firmy od wyszukujgcego, kluczowy lokalny czynnik
rankingowy. Znane tez jako Proximity.

DNS (Domain Name System) - System ttumaczacy czytelne dla cztowieka nazwy domen na
adresy IP uzywane przez serwery.

Dofollow Link - Standardowy odnosnik przekazujacy sygnaty rankingowe, domysiny, gdy nie
ogranicza go atrybut rel.

DOM (Document Object Model) - Ustrukturyzowana, przechowywana w pamieci reprezentacja
strony w przegladarce, ktérg skrypty moga odczytywad i modyfikowad.

DOM Size - Liczba weztéw w DOM strony, ktéra przy nadmiarze moze spowalnia¢ renderowanie.

Domain - Czytelny dla cztowieka adres witryny, np. example.com.
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Domain Age - Jak dtugo domena jest zarejestrowana, bywa wskazywane jako drobny sygnat
zaufania.

Domain Authority (DA) - Autorska metryka Moz w skali 0-100 prognozujaca, jak dobrze domena
moze rankowac.

Domain Name - Zarejestrowana nazwa identyfikujgca witryne, np. example.com.
Domain Name Registrar - Firma akredytowana do rejestrowania domen i zarzgdzania nimi.
Domain Rating (DR) - Metryka Ahrefs w skali 0-100 mierzgca site profilu linkowego domeny.
Domain Structure - Sposéb organizacji domeny, subdomen i katalogéw witryny.

Doorway Page - Strona o niskiej wartosci tworzona tylko po to, by rankowa¢ na zapytania i
przekierowywad uzytkownikéw gdzie indziej, niezgodna z wytycznymi. Znane tez jako Gateway
Page, Bridge Page.

DuckDuckGo - Wyszukiwarka internetowa nastawiona na prywatnos¢.

Duplicate Content - Identyczna lub bardzo podobna tres¢, ktéra pojawia sie pod wiecej niz jednym
adresem URL.

Dwell Time - Jak dtugo uzytkownik pozostaje na stronie po kliknieciu wyniku, zanim wréci do SERP.

Dynamic URL - Adres URL, ktérego tres¢ zalezy od parametréw zapytania, czesto zawierajacy znaki
? oraz &.

E

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) - Ramy oceny jakosci
Google z wytycznych dla oceniajgcych, ktére do wczesniejszego E-A-T dodaty Doswiadczenie.

Ecommerce - Kupowanie i sprzedawanie towardéw lub ustug w internecie.

Ecommerce SEO - Optymalizacja sklepdw internetowych oraz ich stron kategorii i produktéw pod
katem wyszukiwania organicznego.

Edge Caching - Przechowywanie tresci w pamieci podrecznej na serwerach na brzegu sieci, blisko
uzytkownikéw, aby przyspieszy¢ dostarczanie.

Edge SEO - Wdrazanie zmian SEO na warstwie CDN lub brzegu sieci, bez modyfikowania kodu
witryny.

Edge SEO Testing - Przeprowadzanie eksperymentéw SEO za posrednictwem warstwy brzegowej
lub CDN.

Editorial Link - Odnosnik zdobyty naturalnie, dzieki wartosci tresci, bez prosby ani optaty.
Ego Bait - Tres¢ schlebiajgca wptywowym osobom, aby zdoby¢ od nich linki lub udostepnienia.

Email Outreach - Kontaktowanie sie z ludzmi spersonalizowanym e-mailem w celu zaproponowania
tresci, linkéw lub wspétpracy.

Engagement - Stopien, w jakim uzytkownicy wchodzg w interakcje z Twoja trescia.

Engagement Metrics - Miary interakcji uzytkownikdw, np. czas na stronie, gtebokos¢ przewijania
czy klikniecia.

Engagement Rate - W GA4 odsetek sesji, ktére byty sesjami zaangazowanymi.

Enterprise SEO - SEO prowadzone na duzg skale dla witryn z tysigcami stron i ztozonych
organizacji.

Entities - Odrebne, jednoznacznie okreslone byty - osoby, miejsca, marki, pojecia - ktére
wyszukiwarki rozpoznaja i tacza.

Entity Grounding - Powigzanie tresci lub odpowiedzi Al ze znang encjg, aby jej znaczenie byto
jednoznaczne.
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Entity-Based SEO - Optymalizacja oparta na jednoznacznie okreslonych encjach i ich relacjach, a
nie wytacznie na stowach kluczowych.

Entry Page - Pierwsza strona, na ktéra trafia odwiedzajgcy w trakcie sesji.

Estimated Accuracy - Wskaznik Semrush okreslajacy, jak wiarygodne jest dane oszacowanie ruchu
lub stowa kluczowego.

Estimated Traffic - Przyblizenie narzedzia SEO co do wielkosci ruchu organicznego witryny lub
strony.

ETag - Nagtéwek HTTP identyfikujgcy konkretna wersje zasobu, aby mozna go byto efektywnie
cache'owac.

Event Rich Results - Wzbogacone wyniki wyszukiwania pokazujace szczegéty wydarzenia, np. date
i miejsce, na podstawie danych strukturalnych.

Evergreen Content - Tres¢, ktéra pozostaje aktualna i przydatna diugo po publikacji.

Exact Match Anchor Text - Tekst odnosnika, ktéry doktadnie odpowiada docelowemu stowu
kluczowemu linkowanej strony.

Exact Match Keyword - Stowo kluczowe celowane w doktadnej formie; w Google Ads typ
dopasowania wyzwalajgcy reklamy tylko dla tej frazy lub bliskich wariantéw.

Expertise-Authority-Trust (E-A-T) - Wczesniejsza wersja ram oceny jakosci tresci Google, sprzed
dodania Doswiadczenia.

External Link / Outbound Link - Odnosnik z Twojej strony prowadzacy do innej witryny.

F

Faceted Navigation - Nawigacja oparta na filtrach na duzych witrynach lub sklepach, ktéra moze
tworzy¢ wiele indeksowalnych kombinacji adreséw URL.

FAQ Rich Result - Wynik rozszerzony pokazujgcy rozwijane pytania i odpowiedzi na podstawie
danych strukturalnych FAQ.

FAQ Schema - Dane strukturalne oznaczajace pary pytanie-odpowiedz; Google pokazuje wyniki
rozszerzone FAQ juz tylko dla autorytatywnych witryn.

Favicon - Mata ikona reprezentujgca witryne na kartach przegladarki i obok czesci wynikéw
wyszukiwania.

Featured Image - Gtdwny obraz reprezentujacy wpis lub strone, uzywany do miniatur i
udostepniania.

Featured Snippet - Wyrézniona odpowiedz pokazywana na gérze czesci wynikéw, zaczerpnieta z
rankujgcej strony.

Fetch and Render - Sprawdzanie, jak Googlebot pobiera i wizualnie renderuje strone, aby wykry¢
problemy z indeksowaniem lub renderowaniem.

Fetch and Render Tool - Dawne narzedzie w Search Console, ktére pokazywato, jak Googlebot
pobierat i renderowat dany adres URL.

File Compression - Zmniejszanie rozmiaru plikdéw, aby oszczedzad transfer i przyspieszad
tadowanie strony.

First Contentful Paint (FCP) - Metryka wydajnosSci wskazujaca czas do wyrenderowania na
ekranie pierwszego tekstu lub obrazu.

First Link Priority - Zatozenie, ze Google moze liczy¢ tylko pierwszy odnosnik do danego adresu
URL na stronie, ignorujgc kolejne duplikaty.

Focus Keyword - Gtéwne stowo kluczowe, na ktére optymalizowana jest strona, by rankowac.
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Follow-Up - Kolejna wiadomos¢ w ramach outreachu wysytana, gdy pierwszy e-mail pozostaje bez
odpowiedzi.

Footer Link - Odnos$nik umieszczony w stopce witryny, czesto pojawiajacy sie na wszystkich
podstronach.

Freshness - Jak niedawno tres¢ opublikowano lub zaktualizowano, czynnik rankingowy dla zapytan
wrazliwych na czas.

FTP (File Transfer Protocol) - Standardowy protokét do przesytania plikéw miedzy klientem a
serwerem.

G

GA4 (Google Analytics 4) - Obecna, oparta na zdarzeniach wersja Google Analytics, ktéra w 2023
r. zastapita Universal Analytics.

Gated Content - Tres$¢, do ktérej odwiedzajacy uzyskuje dostep dopiero po podaniu danych
kontaktowych.

Gateway Timeout (504) - Status HTTP 504 zwracany, gdy serwer dziatajacy jako brama nie
otrzyma w pore odpowiedzi z serwera nadrzednego.

GBP Optimization - Ulepszanie profilu Google Business Profile, aby lepiej rankowat i konwertowat w
wynikach lokalnych.

GDPR - Unijne ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych (RODO), regulujagce sposéb przetwarzania
danych osobowych.

GEO (Generative Engine Optimization) - Optymalizacja tresci tak, aby byfa prezentowana i
cytowana przez generatywne wyszukiwarki Al.

GEO (Geolocation Optimization) - Optymalizacja witryny pod sygnaty i kierowanie oparte na
lokalizacji w wyszukiwaniu lokalnym.

Geo-Targeting - Serwowanie tresci lub reklam uzytkownikom w zaleznosci od ich potozenia
geograficznego.

Geographic Modifiers - Stowa lokalizacyjne dodawane do stowa kluczowego, np. ,,hydraulik
Warszawa”, aby trafi¢ w intencje lokalna.

Google - Najpowszechniej uzywana wyszukiwarka internetowa na swiecie oraz firma, ktéra jg
prowadzi.

Google Ads - Platforma reklamowa Google rozliczana za klikniecie, dawniej znana jako AdWords.

Google Ads Keyword - Stowo kluczowe celowane w kampanii Google Ads, aby wyzwala¢ ptatne
reklamy.

Google AdSense - Program Google, ktéry pozwala wydawcom zarabia¢ na wyswietlaniu reklam na
swoich stronach.

Google Alerts - Darmowa ustuga Google, ktéra wysyta e-mailem powiadomienia, gdy nowa tres¢
pasuje do wybranego zapytania.

Google Algorithm - Zestaw systemdw rankingowych, ktérych Google uzywa do uszeregowania
wynikéw dla zapytania. Znane tez jako Search Algorithm, Algorithm.

Google Algorithm Update - Zmiana w systemach rankingowych Google, ktéra moze przesungd¢
pozycje witryn. Znane tez jako Algorithm Update, Algorithm Updates.

Google Analytics (GA) - Darmowa platforma Google do pomiaru ruchu na stronie i zachowanh
uzytkownikéw.

Google Analytics Goals - Konwersje konfigurowane w Universal Analytics; GA4 zastapito je
konwersjami i kluczowymi zdarzeniami.
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Google Autocomplete - Podpowiedzi wyszukiwania, ktére Google sugeruje w trakcie wpisywania
zapytania.

Google Bowling - Préba w stylu black hat, by doprowadzi¢ do ukarania konkurenta przez
kierowanie na jego witryne niskiej jakosci linkéw.

Google Business Profile (GBP) - Darmowy wpis Google, ktéry zarzadza tym, jak firma pojawia sie
w wyszukiwarce i Mapach. Znane tez jako Google My Business.

Google Caffeine - Aktualizacja infrastruktury indeksowania z 2010 r., ktéra pozwolita Google
indeksowac tresci szybciej i Swiezej.

Google Dance - Slangowe okreslenie wahan pozycji, jakie przechodzi nowa witryna lub strona,
zanim Google ustali jej miejsce.

Google Fred - Aktualizacja Google z 2017 r. powszechnie kojarzona z obnizaniem cienkiej,
przetadowanej reklamami tresci o niskiej wartosci.

Google Keyword Planner - Narzedzie w Google Ads dostarczajgce propozycji stéw kluczowych i
szacunkéw liczby wyszukiwan.

Google Looker Studio - Darmowe narzedzie Google do tworzenia interaktywnych raportéw i
pulpitéw z Twoich danych, dawniej Data Studio.

Google Maps - Ustuga map Google, kluczowa dla lokalnego odkrywania firm i lokalnego SEO.

Google Mobile-Friendly Test - Narzedzie Google do sprawdzania, jak tatwo mozna korzysta¢ ze
strony na urzadzeniach mobilnych.

Google PageSpeed Insights - Darmowe narzedzie Google raportujgce wydajnosc strony i Core
Web Vitals wraz z sugestiami poprawy.

Google Penalty - Obnizenie pozycji lub usuniecie naktadane przez Google za naruszenie
wytycznych, zwtaszcza przez reczna kare.

Google Pigeon - Aktualizacja Google z 2014 r., ktéra poprawita trafnos¢ i doktadnos$¢ lokalnych
wynikéw wyszukiwania.

Google Pirate - Aktualizacja Google z 2012 r., ktéra obniza pozycje witryn z licznymi zasadnymi
zgtoszeniami naruszen praw autorskich (DMCA).

Google Possum - Aktualizacja Google z 2016 r., ktéra zréznicowata wyniki lokalne w zaleznosci od
lokalizacji wyszukujgcego i filtrowania.

Google Quality Guidelines - Zasady Google okreslajagce dopuszczalne praktyki, obecnie wyrazone
w politykach antyspamowych i Search Essentials.

Google Search Console (GSC) - Darmowa platforma Google do monitorowania indeksowania,
skutecznosci w wyszukiwarce i probleméw technicznych witryny. Znane tez jako Google Webmaster
Tools.

Google Search Operators - Specjalne komendy, takie jak site: czy intitle:, ktére zawezaja i filtruja
wyszukiwania Google.

Google Search Text Ads - Tekstowe reklamy ptatne wyswietlane wsréd wynikéw wyszukiwania
Google.

Google Tag Manager - Darmowe narzedzie Google do wdrazania i zarzadzania tagami
marketingowymi oraz analitycznymi bez ingerencji w kod.

Google Top Heavy Update - Aktualizacja Google z 2012 r., ktéra obniza pozycje stron z
nadmiarem reklam w czesci widocznej bez przewijania.

Google Trends - Darmowe narzedzie Google pokazujace wzgledna popularnosé¢ zapytah w czasie.

Google Webmaster Guidelines - Dawna nazwa wytycznych Google dla witryn, obecnie
okreslanych jako Google Search Essentials.

Googlebot - Robot Google, ktéry odkrywa i pobiera strony do indeksu wyszukiwarki.
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Gray Hat SEO - Techniki plasujgce sie miedzy metodami white hat a black hat, obarczone
wiekszym ryzykiem niz w petni zgodne SEO.

Guest Blogging - Pisanie i publikowanie wpisu na cudzej witrynie, czesto by budowac autorytet i
zdobywad linki.

Guest Posting - Publikowanie tresci na cudzej stronie, zwykle jako taktyka pozyskiwania
odnosnikow.

Guestographic - Infografika, ktérag tworzysz, a publikuje ja inna witryna, zwykle z linkiem zwrotnym
do Ciebie.

Gzip - Powszechnie stosowana metoda kompresji, ktéra zmniejsza pliki, aby przyspieszy¢ ich
dostarczanie.

H

H1 Tag - Nagtéwek HTML najwyzszego poziomu, zwykle uzywany jako gtéwny tytut strony.
H2 / H3 Tags - Znaczniki podtytutéw, ktére porzadkuja sekcje tresci pod nagtéwkiem H1.

Hallucination Suppression - Techniki ograniczajgce sktonno$¢ modelu Al do generowania
fatszywych lub nieuzasadnionych stwierdzen.

Head Term - Krétkie, ogélne stowo kluczowe o duzej liczbie wyszukiwan, przeciwienstwo frazy
long-tail.

Header Tags - Znaczniki nagtéwkéw HTML od H1 do H6, ktére porzadkujg tres¢ wedtug waznosci.
Znane tez jako Heading Tags.

Helpful Content Update - Inicjatywa Google z 2022 r., pdéZniej wtagczona do rdzenia rankingu,
nagradzajgca pomocne tresci tworzone z mysla o ludziach.

Hidden Text - Tekst ukryty przed uzytkownikami, lecz widoczny dla robotéw, manipulacyjna
technika black hat.

Hilltop Algorithm - Algorytm z poczatku lat 2000., ktéry wskazuje autorytatywne strony na
podstawie linkéw z tematycznych stron eksperckich.

Historical Data - Dane historyczne o wynikach, uzywane do wykrywania trendéw i zmian w czasie.

Hit - Kazde pojedyncze zadanie pliku skierowane do serwera, np. strony, obrazu lub skryptu. Znane
tez jako Website Hit.

Holistic SEO - Ulepszanie kazdego aspektu witryny - tresci, techniki i UX - zamiast pojedynczych
taktyk.

Home Page - Giéwna strona wejsciowa witryny, zwykle pod jej adresem gtéwnym.
Homepage Link - Odnosnik prowadzgcy do strony gtéwnej witryny, a nie do podstrony.

Host Status - Sekcja Search Console raportujaca, czy Google miato problemy z indeksowaniem
hosta, np. z robots.txt, DNS lub serwerem.

Hostload - Jak duze obcigzenie indeksowaniem serwer moze przyjaé, zanim grozi mu przecigzenie.

HowTo Rich Result - Wynik rozszerzony pokazujacy instrukcje krok po kroku z danych
strukturalnych HowTo, obecnie wycofany przez Google.

Hreflang - Atrybut, ktéry informuje Google o wariantach jezykowych i regionalnych strony.

Hreflang Attribute - Konkretny znacznik rel-alternate hreflang, ktéry deklaruje jezyk i region
strony.

HSTS (HTTP Strict Transport Security) - Nagtéwek odpowiedzi, ktéry wymusza na
przegladarkach taczenie sie z witryna wytgcznie przez HTTPS.

HTML (HyperText Markup Language) - Jezyk znacznikéw, ktéry nadaje strukture tresci stron
internetowych.
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HTML Sitemap - Czytelna dla cztowieka strona z listg stron witryny, utatwiajgca nawigacje
uzytkownikom i robotom.

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) - Protokét, ktérego przegladarki i serwery uzywaja do
wymiany danych w sieci.

HTTP/2 - Duza wersja HTTP, ktéra przyspiesza tadowanie dzieki multipleksowaniu wielu zadah w
jednym potaczeniu.

HTTP/3 - Najnowsza wersja HTTP, dziatajgca na QUIC dla nizszych opéznien i pewniejszych
potaczen.

HTTPS - Szyfrowana, bezpieczna wersja HTTP, chronigca dane w trakcie przesytu za pomoca TLS.
Hub - Centralna strona, ktéra porzadkuje powigzane tresci na dany temat i do nich linkuje.

Hub and Spoke Model - Struktura tresci z centralng strong-hubem linkujgca do powigzanych,
bardziej szczeg6towych stron-szprych.

Hummingbird - Gruntowna przebudowa algorytmu Google z 2013 r., ktéra przesuneta nacisk na
znaczenie i intencje zapytania. Znane tez jako Google Hummingbird.

Hydration - Proces, w ktérym JavaScript po stronie klienta dotgcza interaktywnos$¢ do HTML
wyrenderowanego ha serwerze.

Image Carousel - Element SERP pokazujacy przewijany poziomo rzad obrazéw.

Image Compression - Zmniejszanie rozmiaru plikéw graficznych, aby przyspieszy¢ tadowanie
strony bez psucia jakosci.

Image Filename - Opisowa nazwa pliku graficznego, drobny sygnat dla SEO obrazéw.
Image Pack - Element SERP wysSwietlajacy zgrupowany blok obrazéw w wynikach wyszukiwania.

Image SEO - Optymalizacja obrazéw, w tym nazwy pliku, tekstu alt i rozmiaru, pod katem
wyszukiwania i wydajnosci.

Image Sitemap - Mapa witryny lub jej rozszerzenie, ktére wymienia obrazy, aby pomadc
wyszukiwarkom je odkry¢.

Image Title - Atrybut title obrazu, wyswietlany jako dymek i o niewielkim znaczeniu dla SEO.
Impression - Pojedyncze wysSwietlenie Twojego wyniku lub reklamy w wynikach wyszukiwania.

Impression Share - W Google Ads odsetek wyswietlen, ktére uzyskates, sposréd tych, do ktérych
sie kwalifikowates.

Improved Keywords - Stowa kluczowe, dla ktérych pozycje witryny wzrosty w danym okresie.

Incremental Static Regeneration (ISR) - Technika w Next.js, ktéra przebudowuje pojedyncze
strony statyczne na zadanie po wdrozeniu witryny.

Index - Baza stron, ktére wyszukiwarka zapisata i moze zwréci¢ w wynikach.

Index Bloat - Sytuacja, gdy indeksowanych jest zbyt wiele stron o niskiej wartosci, co rozmywa
sygnaty jakosci witryny.

Index Coverage Report - Raport w Search Console pokazujacy, ktére strony sg zindeksowane i
dlaczego inne nie. Znane tez jako Page Indexing Report.

Indexability - To, czy strona moze i ma prawo zosta¢ dodana do indeksu wyszukiwarki.
Indexation Rate - Odsetek stron witryny faktycznie zindeksowanych przez wyszukiwarke.
Indexing - Proces analizy strony i dodania jej do indeksu wyszukiwarki.

IndexNow - Protokét, ktéry pozwala witrynom natychmiast powiadamia¢ uczestniczace
wyszukiwarki, np. Bing i Yandex, o zmienionych adresach URL.
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Infographic - Wizualne przedstawienie informacji lub danych, czesto tworzone, by przyciagac linki.

Information Gain - lle nowych, unikalnych informacji wnosi strona ponad to, co juz pokrywajg
strony rankujgce.

Informational Query - Zapytanie, w ktérym uzytkownik chce sie czegos dowiedzie¢ lub znalez¢
informacje, a nie dokona¢ zakupu.

Intent Cluster - Grupa stéw kluczowych lub zapytan, ktére majg te sama lezacg u podstaw intencje
wyszukiwania.

Interaction to Next Paint (INP) - Metryka Core Web Vitals mierzaca, jak szybko strona reaguje na
interakcje uzytkownika; w 2024 r. zastapita FID.

Internal Link - Odnosnik z jednej strony do innej strony w obrebie tej samej witryny.

Internal Linking - Linkowanie miedzy stronami w obrebie tej samej witryny, by utatwia¢ nawigacje
i rozprowadzad autorytet.

International SEO - Optymalizacja witryny pod katem uzytkownikéw w wielu krajach i jezykach.

IP Address - Numeryczny identyfikator urzagdzenia lub serwera w sieci.

J

JavaScript (JS) - Jezyk programowania, ktéry dodaje stronom interaktywnos$¢ i dynamiczne
zachowanie.

JavaScript SEO - Praktyka zapewniania, by witryny mocno oparte na JavaScripcie byty
indeksowalne przez wyszukiwarki.

JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data) - Zalecany przez Google format
dodawania danych strukturalnych do strony za pomoca bloku skryptu.

K

Kanban - Wizualna tablica zarzadzajgca zadaniami i przeptywem pracy jako karty przesuwane przez
kolumny.

Keyword - Stowo lub fraza, ktére ludzie wpisuja w wyszukiwarki i pod ktére optymalizujesz tresc.
Keyword (Google Ads) - Fraza, na ktérg licytuje reklamodawca, aby wyzwala¢ ptatne reklamy.

Keyword (Not Provided) - Dane o stowie kluczowym, ktére Google ukrywa w analityce, oznaczone
jako not provided.

Keyword (Organic) - Fraza, na ktéra chcesz rankowad w bezptatnych, organicznych wynikach
wyszukiwania.

Keyword (Related) - Fraza powigzana znaczeniowo z Twoim gtéwnym stowem kluczowym,
wspierajgca ten sam temat.

Keyword Analysis - Ocena stéw kluczowych pod katem trafnosci, liczby wyszukiwan, trudnosci i
intencji.

Keyword Cannibalization - Sytuacja, gdy wiele stron w witrynie konkuruje o to samo stowo
kluczowe, ostabiajgc swoje pozycje.

Keyword Categorization - Grupowanie stéw kluczowych w motywy lub tematy, aby uporzadkowa¢
strategie i tres¢.

Keyword Clustering - Grupowanie Scisle powigzanych stéw kluczowych, ktére moze obstuzy¢ jedna
strona.

Keyword Competition - Poziom konkurencji o pozycje organiczna lub licytacje w reklamach dla
danego stowa kluczowego.
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Keyword Density - Jak czesto stowo kluczowe pojawia sie w stosunku do catkowitej liczby stéw na
stronie.

Keyword Difficulty - Metryka w narzedziu szacujgca, jak trudno bytoby wypozycjonowa¢ dane
stowo kluczowe.

Keyword Explorer - Funkcja narzedzia SEO stuzaca do odkrywania propozycji stéw kluczowych i
analizy ich metryk.

Keyword Frequency - Surowa liczba wystapien stowa kluczowego w danej tresci.

Keyword Funnel - Porzgdkowanie stéw kluczowych wedtug etapu Sciezki zakupowej, ktéry
odzwierciedlaja.

Keyword Overview - Raport w narzedziu podsumowujacy kluczowe metryki stowa kluczowego, np.
liczbe wyszukiwan, trudnos¢ i intencje.

Keyword Prominence - Jak wyeksponowane i wczesnie pojawia sie stowo kluczowe na stronie, np.
w tytule lub pierwszym akapicie.

Keyword Proximity - Jak blisko siebie pojawiaja sie docelowe stowa kluczowe w tekscie.

Keyword Ranking - Pozycja strony w wynikach wyszukiwania dla konkretnego stowa kluczowego.
Znane tez jako Keyword Rank.

Keyword Research - Wyszukiwanie i analiza fraz, ktérych szukajg Twoi odbiorcy, by ukierunkowa¢
tresc¢ i SEO.

Keyword Stemming - Sprowadzanie stowa do rdzenia, aby warianty takie jak biega¢ i bieganie
traktowac jako powigzane.

Keyword Stuffing - Przetadowywanie strony stowami kluczowymi w celu manipulowania jej
pozycjami. Znane tez jako Keyword Spam.

Knowledge Graph - Baza encji Google i relacji miedzy nimi, uzywana do wzbogacania wynikdéw.
Znane tez jako Google Knowledge Graph.

Knowledge Panel - Ramka w SERP pokazujgca kluczowe fakty o encji, zaczerpniete z Knowledge
Graph. Znane tez jako Google Knowledge Panel.

KPI (Key Performance Indicator) - Mierzalna wartos$¢, ktéra $ledzi postep w realizacji
konkretnego celu.

L

Landing Page - Strona, na ktéra trafia odwiedzajgcy z kampanii, zaprojektowana, by sktoni¢ do
jednego dziatania.

Largest Contentful Paint (LCP) - Metryka Core Web Vitals mierzaca czas do wyrenderowania
najwiekszego widocznego elementu strony.

Last Crawl - Najnowsza data, w ktérej wyszukiwarka zindeksowata (pobrata) dang strone.
Last-Modified - Nagtéwek HTTP, ktéry informuje klientéw, kiedy zaséb zostat ostatnio zmieniony.

Latent Semantic Analysis (LSA) - Technika przetwarzania jezyka naturalnego analizujgca relacje
miedzy dokumentami a zawartymi w nich terminami.

Lazy Loading - Odraczanie fadowania obrazéw lub zasobéw poza ekranem do momentu, gdy sa
potrzebne, aby przyspieszy¢ pierwsze wczytanie.

Lead - Potencjalny klient, ktéry wykazat zainteresowanie, np. przesytajgc swoje dane.

Lead Magnet - Darmowa zacheta, np. e-book, oferowana w zamian za dane kontaktowe
odwiedzajacego.

Link Accessibility - To, czy odnosniki moga zosta¢ odkryte i podgzone przez roboty, a nie ukryte za
skryptami.
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Link Attribution - Sygnalizowanie charakteru odnosnika za pomocg atrybutéw rel, takich jak
nofollow, sponsored czy ugc.

Link Authority - Sita i zaufanie, ktére strona linkujgca jest w stanie przekazad.

Link Bait - Tres¢ tworzona specjalnie po to, by przyciagna¢ duza liczbe odnos$nikéw. Znane tez jako

Linkbait.

Link Building - Proces pozyskiwania odnosnikéw z innych witryn w celu poprawy autorytetu i
pozycji.
Link Burst - Nagty skok liczby swiezo pozyskanych odnosnikéw w krétkim czasie.

Link Churn - Naturalny przyrost i utrata odnosnikéw w obrebie witryny w czasie.

Link Condom - Dawny slang na metody, takie jak nofollow, ktére powstrzymujg odnosnik od
przekazywania wartosci rankingowe;j.

Link Distance - Liczba przeskokéw linkowych miedzy zaufang witryng zrédtowa a dang strona.
Link Diversity - Réznorodnos¢ Zrédet, typdw i kotwic odnosnikéw witryny.

Link Equity - Warto$¢ rankingowa przekazywana z jednej strony na druga przez odnosnik.
Link Exchange - Wzajemne ustalenie, w ktérym dwie witryny zgadzaja sie linkowa¢ do siebie.

Link Farm - Grupa witryn stworzonych wytgcznie po to, by linkowa¢ do siebie i manipulowad
pozycjami.

Link Gap - Odnosniki, ktére majg konkurenci, a ktérych nie ma Twoja witryna.

Link Hoarding - Nieche¢ do linkowania na zewnatrz w celu zatrzymania catej wartosci linkéw
wewnatrz witryny.

Link Insert (Niche Edit) - Dodanie odnosnika do istniejgcego, juz opublikowanego artykutu na
innej stronie.

Link Intersect - Analiza wskazujgca witryny linkujgce do kilku Twoich konkurentéw, ale nie do
Ciebie.

Link Juice - Nieformalne okreslenie wartosci rankingowej, jakg odnosnik przekazuje do celu.

Link Neighborhood - Zbiér witryn, do ktérych linkujesz i ktére linkuja do Ciebie, sygnalizujacy
Twoje powigzania.

Link Placement Quality - Jak wartoSciowe sg potozenie odnosnika i otaczajacy go kontekst na
stronie.

Link Popularity - Liczba i jako$¢ odnosnikéw prowadzacych do witryny.
Link Profile - Ogdlny sktad wszystkich odnosnikéw prowadzgcych do witryny.
Link Prospect - Witryna lub strona zidentyfikowana jako potencjalne Zzrédto odnosnika.

Link Reclamation - Odzyskiwanie utraconych odnosnikéw lub zamiana wzmianek o marce bez
linku na linki.

Link Relevancy - Jak bardzo strona linkujaca jest tematycznie powigzana ze strong, do ktérej
linkuje.

Link Rot - Naturalna tendencja linkdw do przestawania dziata¢ w czasie, gdy strony sie przenoszg
lub znikaja.

Link Scheme - Kazda praktyka linkowa majgca manipulowa¢ pozycjami, ktéra narusza wytyczne
Google.

Link Spam - Nieistotne lub manipulacyjne linki umieszczane w celu wptyniecia na pozycje.

Link Suppression - Sytuacja, gdy wyszukiwarka pomniejsza lub ignoruje odnosnik, tak ze nie
przekazuje on wartosci rankingowe;j.

Link Toxicity - Stopien, w jakim profil linkowy zawiera szkodliwe lub spamerskie odnosniki.
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Link Velocity - Tempo, w jakim witryna zyskuje lub traci odnosniki w czasie.
Link Volume - Catkowita liczba odnosnikéw prowadzgcych do witryny lub strony.
Linkable Asset - Tres¢ o wysokiej wartosci tworzona specjalnie po to, by przyciggad odnosniki.

Linked Unstructured Citations - Wzmianki o firmie w tresci, ktére zawieraja link, ale nie sg
ustrukturyzowanym wpisem katalogowym.

Listicle Placement - Umieszczenie Twojej marki w artykule w formie listy na innej witrynie.

Listing Management - Utrzymywanie doktadnych i spéjnych wpiséw firmowych na wielu
platformach.

LLM Visibility - Jak czesto i jak wyeksponowanie marka pojawia sie w odpowiedziach duzych modeli
jezykowych.

LLMO (Large Language Model Optimization) - Optymalizacja tresci i encji tak, aby duze modele
jezykowe prezentowaty i cytowaty marke w odpowiedziach.

Local Ads - Pfatne reklamy kierowane do lokalnych odbiorcéw, np. Local Services Ads od Google.

Local Business Schema - Dane strukturalne opisujgce lokalna firme, np. nazwe, adres i godziny,
na potrzeby wyszukiwarek.

Local Citation - Kazda wzmianka w sieci o nazwie, adresie i numerze telefonu lokalnej firmy. Znane
tez jako Local Citations, Citation (Local SEO).

Local Citations Consistency - Utrzymywanie identycznej nazwy, adresu i numeru telefonu firmy
we wszystkich wpisach.

Local Filtering - Sytuacja, gdy Google odfiltrowuje podobne lokalne firmy o wspdlnej lokalizacji lub
telefonie, by zréznicowad wyniki.

Local Finder - Rozszerzona lista wynikéw lokalnych pokazywana po przejsciu uzytkownika z Local
Pack.

Local Keyword Research - Wyszukiwanie fraz o intencji lokalnej dla obszaru dziatania firmy.
Local Listings - Profile firmy w katalogach, mapach i serwisach z opiniami.

Local Pack - Element SERP pokazujgcy mape i krétka liste lokalnych wizytéwek firm dla zapytania
lokalnego.

Local Query - Zapytanie o intencji lokalnej, zwykle szukajace pobliskich firm, produktéw lub ustug.

Local Ranking Factors - Sygnaty, przede wszystkim trafnos¢, odlegtosé i prominencja, ktére
decydujg o pozycjach lokalnych.

Local Search - Wyszukiwania firm, produktéw lub ustug w poblizu konkretnej lokalizacji.

Local Search Grid - Widok w narzedziu pokazujacy, jak firma rankuje w siatce punktéw
geograficznych.

Local Search Marketing - Praktyka poprawiania widocznosci lokalnej firmy w wyszukiwaniu
lokalnym.

Local Search Marketing Services - Ustugi agencyjne poprawiajgce obecnos¢ firmy w lokalnych
wynikach wyszukiwania.

Local SEO - Optymalizacja witryny i wizytéwek, by rankowa¢ w wyszukiwaniach lokalnych i
wynikach map.

Local Teaser - Zwarty lokalny element SERP, ktéry zapowiada pobliskie firmy dla zapytania
opartego na lokalizacji.

Log File Analysis - Badanie logéw serwera, aby zobaczy¢, jak roboty wyszukiwarek i uzytkownicy
faktycznie korzystajg z witryny.

Long-Tail Keyword - Dtuzsze, bardziej szczegétowe zapytanie o mniejszej liczbie wyszukiwan, ale
jasniejszej intencji.
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Lost Link - Odnosnik, ktéry istniat wczesniej, ale juz go nie ma.

LSI Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) - Powszechna btedna nazwa dla terminéw
powigzanych znaczeniowo; prawdziwe latent semantic indexing nie jest sposobem rankowania
Google.

M

<meta name="viewport"> - Znacznik meta, ktéry kontroluje skalowanie i ukfad strony na
urzadzeniach mobilnych.

Main Thread Blocking - Sytuacja, gdy dtugie zadania JavaScript blokujg gtéwny watek przegladarki
i pogarszajg responsywnosc.

Manual Action - Obnizenie pozycji lub usuniecie natozone przez weryfikatora za naruszenie
wytycznych Google. Znane tez jako Manual Penalty.

Map Rank Tracker - Narzedzie, ktére Sledzi lokalne pozycje firmy w réznych miejscach na mapie.

Map Spam - Manipulowanie lokalnymi wynikami map za pomocg fatszywych lub przetadowanych
stowami kluczowymi wizytéwek.

Market Consolidation - Stopien, w jakim niewielka liczba domen przejmuje wiekszos$¢ ruchu z
wyszukiwania w danym rynku.

Market-Level Indexing - Porzgdkowanie danych o indeksie lub widocznosci na poziomie catego
rynku lub kraju.

Match Score - Metryka w narzedziu szacujgca, jak blisko wynik odpowiada zapytaniu lub zestawowi
stéw kluczowych.

Merchant Listings - Wyniki rozszerzone pokazujgce szczegéty produktu, np. cene i dostepnosé, na
podstawie danych strukturalnych.

Meta Description - Podsumowanie strony w HTML, ktére czesto pojawia sie pod jej tytutem w
wynikach wyszukiwania.

Meta Keywords - Przestarzaty znacznik meta do wymieniania stéw kluczowych, ktéry Google
ignoruje przy rankingu.

Meta Refresh - Kod, ktéry po ustalonym opdznieniu przekierowuje przegladarke do innego adresu
URL. Znane tez jako Meta Redirect.

Meta Robots Tag - Znacznik HTML, ktéry instruuje wyszukiwarki, jak indeksowac strone.
Meta Tags - Fragmenty w sekcji head HTML, ktére przekazujg wyszukiwarkom informacje o stronie.
Metric - Wymierna miara uzywana do $ledzenia i oceny skutecznosci.

Microdata - Metoda dodawania danych strukturalnych bezposrednio w HTML za pomocg atrybutéw
elementéw.

Minification - Usuwanie zbednych znakéw z kodu, aby zmniejszy¢ rozmiar plikéw i przyspieszy¢
tadowanie.

Mobile Optimization - Dostosowywanie witryny tak, by dziatata i wyswietlata sie dobrze na
urzadzeniach mobilnych.

Mobile Usability - Jak fatwo odwiedzajgcy moga korzystac ze strony i wchodzi¢ z nig w interakcje
na urzadzeniach mobilnych.

Mobile-First Indexing - Praktyka Google polegajaca na uzywaniu mobilnej wersji witryny do
indeksowania i rankingu.

Mobile-Friendly Website - Witryna, ktéra dobrze wyswietla sie i dziata na urzadzeniach
mobilnych.
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Model Confidence - Jak bardzo model Al jest pewny danej predykcji lub wygenerowane;j
odpowiedzi.

Money Page - Strona, ktéra bezposrednio generuje przychdd, np. strona produktu lub sprzedazy.

Morningscore - Narzedzie SEO, ktére grywalizuje $ledzenie pozycji, linkéw i zadan
optymalizacyjnych.

MozBar - Darmowe rozszerzenie przegladarki od Moz, pokazujace metryki SEO, np. autorytet
domeny i strony.

Multi-Domain Strategy - Wykorzystanie kilku domen, np. na region lub marke, jako czes¢ strategii
SEO.

MUM (Multitask Unified Model) - Model Al Google, ktéry rozumie i generuje jezyk w réznych
formatach i wielu jezykach.

NAP (Name, Address, Phone Number) - Podstawowe dane kontaktowe firmy, uzywane spéjnie w
cytacjach lokalnego SEO.

NAP Consistency - Utrzymywanie identycznej nazwy, adresu i numeru telefonu firmy we
wszystkich wpisach.

Natural Language Understanding (NLU) - GatgZ NLP skupiona na uchwyceniu znaczenia, intencji
i niuanséw stojacych za jezykiem.

Natural Link - Odnosnik przyznany redakcyjnie ze wzgledu na wartos¢, bez prosby ani optaty.

Navigation - System menu i odnos$nikéw, ktéry pomaga uzytkownikom porusza¢ sie po witrynie.
Znane tez jako Website Navigation.

Navigational Query - Zapytanie, w ktédrym uzytkownik prébuje dotrze¢ do konkretnej witryny lub
strony.

Negative Keywords - Frazy wykluczane w kampaniach ptatnych, by nie wyswietla¢ reklam dla
nietrafnych wyszukiwan.

Negative SEO - Ztosliwe techniki majgce zaszkodzi¢ pozycjom konkurenta w wyszukiwarce.

News Box - Element SERP prezentujgcy najnowsze, trafne artykuty informacyjne, czesto oznaczony
jako Najwazniejsze wiadomosci.

Niche - Konkretny, wyspecjalizowany segment szerszego rynku lub tematu.

NLP (Natural Language Processing) - Dziedzina, ktéra umozliwia komputerom przetwarzanie,
analize i rozumienie jezyka ludzkiego.

Nofollow Link - Odnosnik, ktéry prosi wyszukiwarki, by nie przekazywaty sygnatéw rankingowych
do celu. Znane tez jako rel="nofollow".

Noindex - Dyrektywa, ktéra méwi wyszukiwarkom, by nie umieszczaty strony w indeksie.

Noopener and Noreferrer - Atrybuty rel dodawane do odnosnikéw otwieranych w nowej karcie, ze
wzgleddéw bezpieczehstwa i prywatnosci. Znane tez jako rel="noopener", rel="noreferrer".

Number of Results - Liczba stron, ktére wyszukiwarka raportuje jako pasujgce do danego
zapytania.

o

Off-Page SEO - Dziatania poza Twoja witryng, gtéwnie link building, ktére budujg autorytet i
zaufanie.

On-Page SEO - Optymalizacja wtasnej tresci i kodu HTML strony, by wyzej rankowata w
wyszukiwarce.
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Online Directories - Witryny, ktére wymieniaja firmy, czesto bedace Zzrédtem lokalnych cytacji.

Online Review Management - Monitorowanie, odpowiadanie na opinie klientéw i zachecanie do
nich na réznych platformach. Znane tez jako Review Management.

Online Reviews - Oceny i opinie klientéw o firmie publikowane w internecie. Znane tez jako
Reviews.

Online Visibility - Jak tatwo mozna znaleZz¢ marke w wyszukiwarkach i szerszej sieci.

Open Graph - Znaczniki meta, ktére kontroluja, jak adres URL wysSwietla sie przy udostepnianiu w
mediach spotecznosciowych. Znane tez jako Open Graph Meta Tags.

Opt-In - Wyrazna zgoda uzytkownika na otrzymywanie komunikacji lub bycie Sledzonym.

Opt-Out - Decyzja uzytkownika o rezygnacji z komunikacji lub Sledzenia, ktére w innym razie by go
obejmowaty.

Organic Search Results - Bezptatne wyniki uszeregowane wedtug trafnosci, a nie reklamy.
Organic Traffic - Odwiedzajacy, ktérzy trafiajg na witryne z bezptatnych wynikéw wyszukiwarki.

Origin Server - Serwer przechowujacy oryginalna tres¢ witryny, znajdujacy sie za ewentualna
siecig CDN.

ORM (Online Reputation Management) - Zarzadzanie i poprawa tego, jak marka jest
postrzegana w wynikach wyszukiwania i sieci. Znane tez jako Reputation Management.

Orphan Page - Strona, do ktérej nie prowadza zadne odnosniki wewnetrzne z reszty witryny.

Out of Stock Handling - Sposdb, w jaki sklep internetowy traktuje strony produktéw chwilowo
niedostepnych.

Outreach - Kontaktowanie sie z ludzmi lub witrynami, by budowac relacje i zdobywac linki lub
publikacje.

Over-Optimization - Stosowanie technik SEO tak agresywnie, ze przynosi to skutek odwrotny i
szkodzi pozycjom.

P

Page Authority (PA) - Metryka Moz w skali 0-100 prognozujaca, jak mocno moze rankowad
pojedyncza strona.

Page Experience - Zestaw sygnatéw Google odzwierciedlajgcych to, jak uzytkownicy odbieraja
doswiadczenie strony, w tym Core Web Vitals.

Page Speed - Jak szybko strona internetowa sie taduje i staje sie uzyteczna dla odwiedzajgcych.
Page Title - Element tytutu strony, wyswietlany jako klikalny nagtéwek w wynikach wyszukiwania.
Page View - Pojedyncze zatadowanie i wyswietlenie strony. Znane tez jako Pageview.

PageRank (PR) - Fundamentalny algorytm Google, ktéry ocenia waznos¢ strony na podstawie
liczby i jakosci prowadzacych do niej linkow.

Pages per Session - Srednia liczba stron, ktére odwiedzajgcy oglada w trakcie jednej sesji.
Pagination - Dzielenie tresci na ponumerowane strony i tagczenie ich odno$nikami dla nawigacji.
Paid Link - Odnosnik pozyskany za pomoca optaty.

Paid Search Engine Result - Reklamowy wynik wyswietlany w wynikach wyszukiwania, poniewaz
reklamodawca zaptacit za umiejscowienie.

Paid Traffic - Odwiedzajacy, ktérzy trafiajg na witryne dzieki ptatnej reklamie.

Panda - Aktualizacja Google wymierzona w cienka, niskiej jakosci tres¢, obecnie czesc rdzenia
algorytmu. Znane tez jako Google Panda, Panda Update.
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Partial Match Anchor Text - Tekst odnosnika, ktéry zawiera czes¢ docelowego stowa kluczowego
obok innych stéw.

Partial Match Penalty - Reczna kara lub obnizenie pozycji dotykajgce tylko czesci stron lub stéw
kluczowych, a nie catej witryny.

Passage Indexing - Zdolno$¢ Google do rankowania pojedynczego trafnego fragmentu w obrebie
strony, a nie tylko catej strony.

Passage Retrieval - Pobieranie najtrafniejszego fragmentu z dokumentéw, by odpowiedzie¢ na
zapytanie.

Passage Weighting - Przypisywanie ré6znej wagi poszczegdélnym fragmentom przy rankowaniu
strony.

PBN (Private Blog Network) - Sie¢ witryn zbudowana wytacznie po to, by kierowac linki do strony
docelowej, naruszenie wytycznych.

Penguin - Aktualizacja Google wymierzona w manipulacyjne linki i spam, obecnie czes¢ rdzenia
algorytmu. Znane tez jako Google Penguin.

People Also Ask (PAA) - Element SERP pokazujacy rozwijane pytania powigzane z zapytaniem
uzytkownika.

People Also Ask Boxes - Pojedyncze rozwijane ramki pytanie-odpowiedz w ramach funkcji People
Also Ask.

Persona - Fikcyjny profil reprezentujacy segment Twojej grupy docelowej.

Personalization - Dopasowywanie tresci lub wynikéw wyszukiwania do kontekstu i historii
indywidualnego uzytkownika.

Pillar Page - Szeroka, wyczerpujaca strona, ktéra stanowi rdzen klastra tematycznego i linkuje do
powigzanych podstron.

Pitch - Wiadomos¢, w ktdrej proponujesz potencjalnemu odbiorcy swoja tresé, link lub pomyst.

Pogo-Sticking - Sytuacja, gdy uzytkownik klika wynik, a nastepnie szybko wraca do SERP, by
wybrac inny.

Poison Words - Stowa, o ktérych kiedys$ sadzono, ze uruchamiajg filtry spamu lub hamujg pozycje
strony.

Position - Konkretna pozycja, jakg wynik zajmuje na stronie wynikéw wyszukiwania.

PPA (Pay Per Action) - Model reklamowy, w ktérym ptacisz tylko wtedy, gdy nastgpi zdefiniowane
dziatanie, np. rejestracja.

PPC (Pay Per Click) - Model reklamowy, w ktérym ptacisz za kazde klikniecie Twojej reklamy.
Precision - W wyszukiwaniu informacji odsetek zwréconych wynikéw, ktére sa faktycznie trafne.

Price Competitiveness - Jak cena produktu wypada na tle konkurencji, istotne w wynikach
zakupowych i produktowych.

Primary Category - Gtéwna kategoria przypisana do profilu firmy lub produktu, ktéra ksztattuje
trafnosc.

Primary Keyword - Gtéwne stowo kluczowe, wokét ktérego strona jest tworzona i optymalizowana,
by rankowac.

Product Grid SEO - Optymalizacja siatek produktéw i stron kategorii w e-commerce pod katem
widocznosci w wyszukiwaniu organicznym.

Product Schema - Dane strukturalne opisujgce produkt, np. jego cene, dostepnosc¢ i oceny.

Programmatic SEO - Generowanie wielu stron na duza skale z danych i szablonéw, by trafia¢ w
duze zbiory podobnych zapytan.
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Programming Language - Formalny jezyk stuzgcy do zapisywania instrukcji wykonywanych przez
oprogramowanie.

Progressive Web Apps (PWA) - Aplikacje webowe, ktére dziatajg jak natywne, z funkcjami takimi
jak praca offline i instalowalnos¢.

Prominence - W lokalnym SEO to, jak znana i ugruntowana jest firma, lokalny czynnik rankingowy.
Prompt Bank - Zapisany zbiér wielokrotnego uzytku promptéw do narzedzi Al.

Prospecting - Identyfikowanie potencjalnych celéw linkowych, partnerskich lub klientéw do
kontaktu.

Protocol - Zbiér regut okreslajgcych, jak wymieniane sg dane, np. HTTP lub HTTPS.

Public Relations - Zarzadzanie tym, jak organizacja jest postrzegana przez opinie publiczng i
media.

Pull Channel - Kanat marketingowy, w ktérym klienci przychodzg do Ciebie, np. wyszukiwanie
organiczne.

Pull Marketing - Przycigganie klientéw przez bycie znalezionym, gdy aktywnie szukajg rozwigzan.
Purchase Conversion - Konwersja, w ktérej odwiedzajgcy finalizuje zakup.

Purchased Link - Link kupiony, by wptyng¢ na pozycje, co narusza wytyczne, o ile nie jest
oznaczony i nofollow.

Push Channel - Kanat, w ktérym wypychasz komunikaty do odbiorcéw, np. reklama displayowa lub
e-mail.

Push Marketing - Aktywne dostarczanie komunikatéw odbiorcom, ktérzy ich aktywnie nie szukali.

Q

Qualified Lead - Lead spetniajgcy kryteria wskazujace na realny potencjat sprzedazowy.

Qualified Traffic - Odwiedzajacy, ktérzy pasujg do Twojej grupy docelowej i sg bardziej sktonni do
konwers;ji.

Quality Content - Tres¢ uzyteczna, doktadna i faktycznie zaspokajajaca intencje uzytkownika.

Quality Score - Ocena jakosci stowa kluczowego, reklamy i strony docelowej w Google Ads,
wptywajgca na koszt i pozycje reklamy.

Query Deserves Diversity (QDD) - Koncepcja faworyzujaca zréznicowany zestaw wynikéw dla
niejednoznacznych zapytan o wielu znaczeniach.

Query Deserves Freshness (QDF) - Koncepcja Google faworyzujgca swiezszg tres¢ dla zapytah
wykazujacych nagty wzrost zainteresowania.

QUIC - Nowoczesny protokét transportowy uzywany przez HTTP/3, ktéry zmniejsza opdznienia dzieki
dziataniu na UDP.

R

Rank Distribution - Jak stowa kluczowe witryny rozktadajg sie w zakresie pozycji rankingowych.
Rank Tracking - Monitorowanie, jak pozycje stéw kluczowych witryny zmieniaja sie w czasie.

RankBrain - System uczenia maszynowego Google, ktéry pomaga interpretowad nowe i
niejednoznaczne zapytania. Znane tez jako Google RankBrain.

Ranking - Pozycja, jaka strona zajmuje w wynikach wyszukiwania dla zapytania.
Ranking Factor - Sygnat, ktérego wyszukiwarka uzywa do ustalenia kolejnosci wynikéw.
Readability Score - Metryka szacujaca, jak tatwy do czytania jest dany tekst.

Reciprocal Link - Uktad, w ktérym dwie witryny linkujg do siebie nawzajem.
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Reconsideration Request - Prosbha o ponowne rozpatrzenie witryny przez Google po usunieciu
przyczyny recznej kary.

Redirect - Sposéb automatycznego kierowania uzytkownikéw i robotédw z jednego adresu URL na
inny.

Redirect Chain - Cigg wielu przekierowan, przez ktére przechodzi zgdanie, zanim dotrze do
docelowego adresu URL.

Redirected Link - Odnosnik, ktéry przechodzi przez jedno lub wiecej przekierowan, zanim dotrze do
docelowego adresu URL.

Referral Traffic - Odwiedzajgcy, ktérzy trafiajg na Twoja witryne przez odnosniki z innych stron.
Referring Domain - Unikalna domena, ktéra linkuje do Twojej witryny co najmniej raz.

Regex (Regular Expressions) - Wzorce tekstowe stuzgce do dopasowywania ciggéw znakdw,
przydatne w filtrach, audytach i Search Console.

Regional Keywords - Stowa kluczowe powigzane z konkretnym regionem lub obszarem.
Reinclusion - Przywrdcenie witryny lub jej stron do indeksu po usunieciu lub karze.

Related Searches - Propozycje zapytan powigzanych z Twoim wyszukiwaniem, pokazywane na
dole strony wynikéw.

Relative URL - Adres URL zapisany wzgledem biezgcej strony, bez protokotu i domeny.

Relevance - Jak dobrze strona lub firma odpowiada zapytaniu wyszukujacego, kluczowy czynnik
rankingowy.

Render-Blocking Scripts - Skrypty, ktére musza sie zatadowac i wykona¢, zanim przegladarka
wyrenderuje widoczng tres¢.

Rendering - Proces zamiany kodu strony na wizualny ukfad, ktéry widzi uzytkownik.

Rendering Delay - OpéZnienie miedzy zgdaniem a momentem petnego wyrenderowania tresci
strony.

Resource Hints - Wskazéwki HTML, takie jak preload, preconnect i dns-prefetch, ktére
przyspieszajg tadowanie zasobdéw.

Resource Pages - Wyselekcjonowane strony, ktére gromadzg i odsytajg do przydatnych zasobéw
na dany temat.

Responsive Design - Podejscie projektowe, w ktérym uktad strony ptynnie dostosowuje sie do
kazdego rozmiaru ekranu.

Retrieval-Augmented Generation (RAG) - Podejscie Al, ktére pobiera trafne dokumenty i
wykorzystuje je do ugruntowania wygenerowanej odpowiedzi.

Review Sentiment - Ogdlny pozytywny lub negatywny wydzwiek wyrazany w opiniach o firmie.
Review Velocity - Tempo, w jakim firma zdobywa nowe opinie w czasie.

Rich Snippet - Wynik wyszukiwania wzbogacony o dodatkowe informacje pobrane z danych
strukturalnych strony.

Robots Meta Directives (nosnippet, max-snippet, max-image-preview, noarchive) -
Dyrektywy robots kontrolujgce, jak strona moze pojawic¢ sie w wynikach, w tym dtugos¢ fragmentu,
podglad obrazéw i cache.

Robots.txt - Plik, ktéry méwi robotom, do ktérych czesci witryny moga lub nie mogg uzyskacd
dostepu.

ROI (Return on Investment) - Miara zysku uzyskanego w stosunku do kosztu inwestycji.

Root Domain - Zarejestrowana domena najwyzszego poziomu, bez przedrostka subdomeny.

S

DiagnoSEO - Stownik SEO 24



SaaS (Software as a Service) - Oprogramowanie dostarczane przez internet w modelu
subskrypcyjnym, a nie instalowane lokalnie.

SAM (Serviceable Available Market) - Czes¢ catkowitego rynku, ktéra firma jest w stanie realnie
obstuzyd.

sameAs - Wiasciwos¢ schema, ktéra taczy encje z jej oficjalnymi profilami i adresami URL.

Schema Markup - Stownik danych strukturalnych dodawany do stron, by umozliwi¢ wyniki
rozszerzone.

Schema.org - Wspdlny stownik, ktéry standaryzuje dane strukturalne w réznych wyszukiwarkach.
Scraped Content - Tres¢ skopiowana z innych witryn bez zgody ani wartosci dodane;j.

Scraping (Web Scraping) - Automatyczne pobieranie danych lub tresci z witryn za pomoca
oprogramowania.

Screaming Frog - Desktopowy crawler szeroko uzywany do przeprowadzania technicznych
audytéw SEO.

Scroll Depth - Jak daleko w dét strony odwiedzajacy przewijajg, zanim jg opuszcza.
Scrum Board - Wizualna tablica Sledzgca zadania i postep w ramach przeptywu pracy Scrum.

Search Demand Curve - Rozktad popytu w wyszukiwarce od popularnych fraz gtéwnych az po
dtugi ogon.

Search Engine - Oprogramowanie, ktére wyszukuje, indeksuje i porzadkuje strony w odpowiedzi na
zapytania uzytkownikéw.

Search Engine Advertising - Ptacenie za wyswietlanie reklam w wynikach wyszukiwarki.

Search Engine Poisoning - Manipulowanie wynikami tak, by dla zapytan pojawiaty sie ztosliwe lub
mylgce strony.

Search Engine Rank - Pozycja, jaka strona zajmuje w wynikach wyszukiwarki.

Search Engine Results Page (SERP) - Strona wynikéw, ktérag wyszukiwarka zwraca dla danego
zapytania.

Search Generative Experience Visibility - Jak czesto i jak wyeksponowanie marka pojawia sie w
generowanych przez Al odpowiedziach wyszukiwarki.

Search Intent - Lezacy u podstaw cel, jaki ma uzytkownik wpisujgc zapytanie.

Search Quality Rater Guidelines - Publiczny podrecznik Google, ktéry instruuje ludzkich
oceniajgcych w ocenie jakosSci wynikéw i E-E-A-T.

Search Query - Stowa, ktére uzytkownik wpisuje w wyszukiwarke, aby co$ znalez¢. Znane tez jako
Query, Search Term.

Search Result Snippet - Tytut, adres URL i opis pokazywane dla pojedynczego wyniku w SERP.

Search Results - Wyniki, ktére wyszukiwarka zwraca w odpowiedzi na zapytanie. Znane tez jako
Results.

Search Traffic - Odwiedzajacy, ktérzy trafiajg na witryne za posrednictwem wyszukiwarek.

Search Visibility - Metryka szacujaca, jak widoczna jest witryna w obrebie stéw kluczowych, na
ktére rankuje.

Search Volume - lle razy stowo kluczowe jest wyszukiwane w danym okresie. Znane tez jako
Volume.

Seasonal Trends - Przewidywalne wzrosty i spadki popytu w wyszukiwarce w ciggu roku.

Secondary Keywords - Pomocnicze stowa kluczowe, ktére strona celuje obok swojego gtéwnego
stowa kluczowego.

Seed Keywords - Poczgtkowe, podstawowe frazy uzywane do rozpoczecia analizy stéw kluczowych.
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SEM (Search Engine Marketing) - Marketing zwiekszajacy widocznos$¢ w wyszukiwarkach, czesto
za pomoca ptatnych reklam.

Semantic Completeness - Jak w petni strona pokrywa pojecia i podtematy zwigzane z jej tematem.
Semantic Core - Petny zestaw stéw kluczowych definiujacy zakres tematyczny witryny.

Semantic Search - Wyszukiwanie, ktére interpretuje znaczenie i intencje zapytania, a nie tylko
stowa kluczowe.

Semantic Similarity - Jak bliskie znaczeniowo sg sobie dwa fragmenty tekstu lub terminy.
Semrush - Popularny, kompleksowy pakiet narzedzi do SEO i marketingu cyfrowego.

Semrush Rank - Ranking domen Semrush wedtug ich szacowanego ruchu z wyszukiwania
organicznego.

Sentiment - Emocjonalny wydzwiek, pozytywny lub negatywny, wyrazany o marce lub temacie.

Sentiment Analysis - Wykorzystanie przetwarzania jezyka naturalnego do okreslenia wydZwieku
wyrazonego w tekscie.

SEO (Search Engine Optimization) - Praktyka ulepszania witryny, by wyzej rankowata w
organicznych wynikach wyszukiwania.

SEO Audit - Doktadny przeglad kondycji SEO witryny, jej problemdéw i mozliwosci.

SEO Benchmarking - Mierzenie skutecznosci SEO wzgledem konkurencji lub wczesdniejszych
wynikéw.

SEO Briefing - Dokument, ktéry instruuje autoréw, jak zoptymalizowa¢ dany materiat.

SEO Checklist - Lista zadan stuzaca upewnieniu sie, ze strona lub witryna jest wtasciwie
zoptymalizowana.

SEO Consultant - Ekspert, ktéry doradza firmom, jak poprawi¢ ich skutecznos¢ w wyszukiwarkach.

SEO Emojis - Uzywanie emoji w tytutach lub znacznikach meta, by przyciggna¢ uwage, cho¢ Google
czesto usuwa je z fragmentéw.

SEO Podcast - Audycja audio poswiecona tematom zwigzanym z optymalizacja dla wyszukiwarek.
SEO Service - Profesjonalna ustuga majgca poprawi¢ wyniki SEO klienta.

SEO Silo - Grupowanie powigzanej tresci w Scisle tematyczne sekcje, by budowad trafnos¢
tematyczna.

SEO Tips - Praktyczne zalecenia dotyczace poprawy skutecznosci witryny w wyszukiwarkach.

SEO URL - Czysty, opisowy, przyjazny stowom kluczowym adres URL, zaprojektowany z mysla o
wyszukiwarce i uzytkownikach.

SEO vs. SEM - Poréwnanie miedzy optymalizacjg organiczng (SEO) a ptatnym marketingiem w
wyszukiwarce (SEM).

SEOnaut - Zartobliwe okreslenie specjalisty SEO.

SERP Feature - Kazdy niestandardowy wynik w SERP, np. fragment rozszerzony, pakiet obrazéw
lub pakiet lokalny.

SERP Real Estate - llo$¢ przestrzeni wizualnej, jakg Twoje wyniki zajmuja na stronie wynikéw.
SERP Shaker - Okreslenie znaczacej, szeroko zakrojonej zmiany pozycji w wyszukiwarce.
SERP Source - Witryna, z ktérej pochodzi dany wynik wyszukiwania.

SERP Volatility - Stopien wahan pozycji w wynikach wyszukiwania w czasie.

Server-Side Rendering (SSR) - Generowanie kodu HTML strony na serwerze przed wystaniem go
do przegladarki.

Service Area Business (SAB) - Firma, ktéra obstuguje klientéw w ich lokalizacjach, a nie ze
stacjonarnego punktu.
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SGE (Search Generative Experience) - Eksperyment Google pokazujgcy generowane przez Al
odpowiedzi nad wynikami, ktéry przeksztatcit sie w Al Overviews.

Shopify - Szeroko stosowana hostowana platforma e-commerce do budowy sklepdéw internetowych.
Shopping Grid - Siatka ofert produktéw wyswietlana w wynikach wyszukiwania zakupowego.
Short-Tail Keywords - Krétkie, ogdlne stowa kluczowe o duzej liczbie wyszukiwah i niejasnej
intencji.

Site Architecture - Sposéb, w jaki strony witryny sg ustrukturyzowane, zorganizowane i potgczone
wewnetrznie.

Site Audit - Automatyczne indeksowanie, ktére wykrywa techniczne i on-page problemy SEO.

Site Speed - Jak szybko ogdlnie tadujg sie strony witryny dla odwiedzajgcych.

Sitelinks - Dodatkowe linki do podstron pokazywane pod gtéwnym wynikiem, utatwiajgce
nawigacje. Znane tez jako Google Sitelinks.

Sitemap - Plik wymieniajgcy adresy URL witryny, aby pomdc wyszukiwarkom je odkry¢ i
zindeksowac.

Sitemap Index - Plik odwotujacy sie do wielu map witryny, stosowany w bardzo duzych serwisach.
Sitewide Backlink - Odnosnik, ktéry pojawia sie na kazdej stronie witryny linkujgcej.

Sitewide Link - Link powtarzany na wszystkich stronach witryny, czesto umieszczany w nagtéwku
lub stopce.

Skyscraper Technique - Znajdowanie popularnej tresci, tworzenie czegos lepszego i przejmowanie
linkéw, ktére przyciggata.

SMM (Social Media Marketing) - Marketing marki i jej tresci za posrednictwem platform
spotecznosciowych.

SMO (Social Media Optimization) - Optymalizacja tresci i profili w celu zwiekszenia zasiegu i
zaangazowania w mediach spotecznosciowych.

Social Signals - Zaangazowanie w mediach spotecznosciowych, np. polubienia i udostepnienia,
czasem wigzane z widocznoscia.

Social Syndication - Ponowne publikowanie tresci w kanatach spotecznosciowych w celu
zwiekszenia jej zasiegu.

Social Traffic - Odwiedzajacy, ktérzy trafiajg na witryne z platform spotecznosciowych.

Soft 404 - Strona, ktéra zwraca kod statusu sukcesu, ale pokazuje uzytkownikom komunikat o
braku strony.

Source Attribution - Identyfikowanie i wskazywanie pierwotnego zrédta tresci, danych lub wizyty.

SOV (Share of Voice) - Udziat Twojej marki w catkowitej widocznosci w wyszukiwarce dla zestawu
stéw kluczowych w poréwnaniu z konkurencja.

Spam - Nieistotna, manipulacyjna lub niskiej jakosci tres¢ tworzona, by oszukiwaé systemy
wyszukiwania.

Spam Classifier - System, ktéry automatycznie wykrywa i oznacza spamerska tresc lub linki.
Spam Score - Metryka Moz szacujgca prawdopodobienstwo, ze witryna jest spamerska lub ukarana.
Spam Signals - Cechy strony lub witryny sugerujace, ze moze by¢ spamem.

Spamdexing - Manipulowanie indeksem i pozycjami wyszukiwarki za pomocg technik spamerskich.
Znane tez jako Webspam, Search Engine Spam.

Spammy Tactics - Manipulacyjne metody SEO, ktére naruszajg wytyczne wyszukiwarek.

Splash Page - Strona wprowadzajgca pokazywana przed wiasciwg witryna, czesto promocyjna.
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Sponsored Link - Odnosnik oznaczony jako ptatny lub sponsorowany za pomoca atrybutu rel,
zgodnie z wytycznymi. Znane tez jako rel="sponsored".

Sponsored Link Disclosure - Wyrazne oznaczanie ptatnych linkéw i tresci jako sponsorowanych,
zgodnie z wytycznymi.

Srcset - Atrybut obrazu w HTML, ktéry udostepnia wiele Zzrédet obrazu do responsywnego
tadowania.

SSL Certificate - Cyfrowy certyfikat umozliwiajacy szyfrowane potaczenia HTTPS, dzis technicznie
oparty na TLS.

Static URL - Adres URL, ktéry pozostaje staty i nie zawiera dynamicznych parametréw zapytania.
Status Code - Kod HTTP, ktéry serwer zwraca, by wskaza¢ wynik zadania.
Stop Words - Czeste stowa, takie jak i, oraz czy w, ktére wyszukiwarki czesto ignoruja.

Structured Data - Standaryzowany znacznik opisujgcy tres¢ strony, by wyszukiwarki mogty ja
zrozumied.

Subdirectory - Folder zagniezdzony w strukturze adreséw URL witryny, odpowiednik podfolderu.
Subdomain - Przedrostek domeny tworzgcy odrebng sekcje, np. blog.example.com.

Subfolder - Katalog w $ciezce adresu URL, np. example.com/blog.

Submission - Czynnos¢ zgtaszania witryny lub adresu URL do wyszukiwarek lub katalogow.

SXO (Search Experience Optimization) - tgczenie SEO z doswiadczeniem uzytkownika, tak by
strona zadowalata uzytkownikéw, a nie tylko rankingi.

T

TAM (Total Addressable Market) - Catkowita mozliwos¢ przychodowa dostepna dla produktu lub
ustugi.

Taxonomy - System kategorii i tagéw uzywany do porzadkowania tresci witryny.

Taxonomy SEO - Optymalizacja stron kategorii, tagéw i innych elementéw taksonomii pod katem
wyszukiwarek.

Technical SEO - Optymalizacja indeksowania, indeksacji i podstawowej infrastruktury witryny.
The Fold - Linia na stronie, ponizej ktérej tres¢ wymaga przewiniecia, by ja zobaczyd.
Thin Content - Strony, ktére oferujg uzytkownikom niewielkg warto$¢ dodang lub zadna.

Three-Way Link Exchange - Uktad, w ktérym witryna A linkuje do B, B do C, a C z powrotem do A,
by ukry¢ wzajemnos¢.

Thumbnails - Mate obrazy podgladu, np. te pokazywane dla filméw w wynikach wyszukiwania.

Tiered Link Building - Budowanie linkéw do Twoich istniejgcych odnos$nikéw warstwami, by
wzmocnic ich site.

Time on Page - Sredni czas, jaki odwiedzajacy spedzajg na pojedynczej stronie.
Time to First Byte (TTFB) - Czas od zadania do otrzymania pierwszego bajtu odpowiedzi serwera.

Title Tag Optimization - Dopracowywanie elementu tytutu strony, by poprawic¢ trafnos¢ i
klikalnos¢.

TLD (Top-Level Domain) - Rozszerzenie domeny po ostatniej kropce, np. .com, .org lub .pl.

TLS (Transport Layer Security) - Protokét szyfrujgcy dane miedzy klientem a serwerem, nastepca
SSL.

Top Stories - Element informacyjny SERP, ktéry prezentuje aktualne, trafne artykuty dla zapytania.

Topic Cluster - Grupa powigzanych stron zorganizowanych wokét centralnej strony filarowe;.
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Topic Efficiency - Jak skutecznie witryna przechwytuje ruch dla tematu w stosunku do
zainwestowanej tresci.

Topical Authority - Postrzegana ekspertyza i gtebia witryny w obrebie catego obszaru
tematycznego.

Topical Coverage - Jak kompleksowo witryna porusza wszystkie aspekty tematu.
Topical Relevance - Jak scisle dana tres¢ wigze sie z okreslonym tematem.

Total Blocking Time (TBT) - Metryka laboratoryjna sumujaca czas zablokowania gtéwnego watku,
odzwierciedlajgca interaktywnos¢.

Toxic Backlinks - Szkodliwe lub spamerskie linki, ktére moga zaszkodzi¢ pozycjom witryny.

Tracking Code - Fragment kodu umieszczany w witrynie, by zbiera¢ dane analityczne lub
konwersji.

Traffic - Catkowita liczba odwiedzajgcych, ktérg otrzymuje witryna.
Traffic % - Odsetek catkowitego ruchu, ktéry przypada na dane stowo kluczowe, strone lub kanat.

Traffic Cost - Szacowany koszt pozyskania Twojego ruchu organicznego zamiast tego za pomocag
ptatnych reklam.

Traffic Potential - Catkowity ruch organiczny, jaki temat lub stowo kluczowe mogtyby realnie
przynies¢.

Transactional Query - Zapytanie sygnalizujgce zamiar zakupu lub wykonania konkretnego
dziatania.

Trend - Ogdlny kierunek, w jakim cos$, np. zainteresowanie w wyszukiwarce, sie porusza.

Trust Dampening - Pomniejszanie wartosci rankingowej przekazywanej przez linki pochodzace ze
zrédet o niskim zaufaniu.

Trust Flow - Metryka Majestic oceniajgca jakos$¢ linkéw witryny na podstawie wiarygodnosci ich
zrédet.

TrustRank - Algorytm oddzielajgcy uzyteczne strony od spamu, wychodzgc od zaufanych witryn
zrédtowych.

Twitter Cards - Znaczniki meta kontrolujace, jak adres URL wysSwietla sie przy udostepnianiu na
Twitterze, obecnie X.

U

UGC Link Attribute - Wartos¢ rel, ktéra oznacza linki pojawiajgce sie w tresciach tworzonych przez
uzytkownikéw. Znane tez jako rel="ugc".

Unique Visit - Wizyta liczona tylko raz na odrebnego uzytkownika w danym okresie.

Universal Analytics (UA) - Poprzednia platforma analityczna Google, zastagpiona przez GA4 w
2023 roku.

Universal Search - taczenie réznych typéw wynikéw, np. obrazéw, wiadomosci i filméw, w jednym
SERP.

Unlinked Mention - Wzmianka o Twojej marce w tresci, ktéra nie zawiera odnosnika.
Unnatural Link - Odnos$nik utworzony, by manipulowa¢ pozycjami, a nie zdobyty redakcyjnie.
URL (Uniform Resource Locator) - Adres internetowy, ktéry wskazuje konkretny zaséb w sieci.
URL Folder - Segment katalogu w $ciezce adresu URL.

URL Parameter - Para klucz-warto$¢ dotgczana do adresu URL po znaku zapytania w celu
przekazania danych.

URL Rating (UR) - Metryka Ahrefs w skali 0-100 oceniajgca site profilu linkdw strony.
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URL Slug - Czytelna czes¢ adresu URL, ktéra identyfikuje konkretng strone. Znane tez jako Slug.

URL Structure - Sposéb, w jaki adresy URL witryny sg zorganizowane i sformatowane w catym
serwisie.

Usability - Jak tatwa i intuicyjna w obstudze jest witryna dla odwiedzajacych.

User Engagement - Jak aktywnie uzytkownicy wchodza w interakcje z witryna lub jej trescia.
User Experience (UX) - Ogdlna jakos¢ interakcji osoby z witryna lub produktem.

User Intent - Cel, ktéry uzytkownik prébuje osiggnaé, wykonujac wyszukiwanie.

User Interface (Ul) - Elementy wizualne i kontrolki, za pomoca ktérych uzytkownik wchodzi w
interakcje z produktem.

User-agent - Cigg znakdw identyfikujgcy przegladarke lub bota wysytajacego zgdanie do serwera.
User-Friendly - Zaprojektowany tak, by byt tatwy, przejrzysty i przyjemny w uzyciu.

UTM Code - Znacznik dodawany do adresu URL w celu $ledzenia skutecznosci kampanii w
analityce.

UTM Parameters - Poszczegdlne znaczniki klucz-wartos¢ w obrebie oznaczonego UTM adresu
kampanii.

\"/

Variant Indexing - Sposdéb, w jaki wyszukiwarki obstugujg indeksowanie wielu wariantéw produktu
lub strony.

Vary Header - Nagtéwek HTTP, ktéry informuje pamieci podreczne, jak odpowiedz rézni sie w
zaleznosci od nagtéwkéw zadania.

Vector Search - Wyszukiwanie, ktére dopasowuje tres¢ wedtug podobienstwa znaczeniowego z
uzyciem osadzen wektorowych.

Vertical Search - Wyszukiwanie ograniczone do konkretnej kategorii tresci, np. obrazéw lub ofert
pracy.
Vertical Search Engine - Wyszukiwarka skupiona na jednym temacie lub typie tresci.

Video Carousel - Element SERP pokazujgcy przewijany poziomo rzad filméw.

Video Optimization - Optymalizacja tresci wideo, by dobrze radzity sobie w wyszukiwarce i
angazowaty widzéw.

Viewport - Widoczny obszar strony internetowej w obrebie ekranu urzadzenia.

Viral Content - Tres¢, ktdra rozprzestrzenia sie szybko i szeroko poprzez udostepnianie.
Visibility - Jak wyeksponowanie witryna pojawia sie w wynikach wyszukiwania.
Visibility Score - Metryka szacujgca ogdélng widocznos¢ witryny w wyszukiwarce.

Visit (Session) - Pojedyncza sesja przegladania, ktérg uzytkownik odbywa na witrynie.

Voice Search - Wyszukiwanie przez wypowiedzenie zapytania na gtos do urzadzenia lub asystenta.

Voice Search SEO - Optymalizacja tresci, by mogta by¢ prezentowana przez zapytania
wyszukiwania gtosowego.

Volatility - Stopien wahanh pozycji w wyszukiwarce w czasie.

W

Warm Cache - Pamiec podreczna juz wypetniona danymi, dzieki czemu zadania sg obstugiwane
szybko.
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Web Architecture - Strukturalny projekt tego, jak systemy webowe, serwery i strony sg ze sobg
potaczone.

Web Stories - Dotykowe, petnoekranowe historie wizualne, ktére moga pojawiac sie w
wyszukiwarce Google.

Webpage - Pojedynczy dokument w sieci, dostepny pod wtasnym adresem URL.

Website - Zbiér powigzanych stron internetowych publikowanych pod jedng domena.

Website Architecture - Sposdéb, w jaki strony i sekcje witryny sg ustrukturyzowane i potgczone.
Website Quality - Ogdlny poziom tresci witryny, doswiadczenia uzytkownika i jej wiarygodnosci.
Website Structure - Organizacja i hierarchia stron w obrebie witryny.

White Hat SEO - Etyczne praktyki SEO, ktére przestrzegajg wytycznych wyszukiwarek.
WordPress - Najczesciej uzywany system zarzadzania trescig do budowy stron internetowych.

WPO (Website Performance Optimization) - Poprawa szybkosci tadowania i ogélnej wydajnosci
witryny.

X

X-Robots-Tag - Nagtéwek HTTP, ktéry kontroluje indeksowanie i crawling dla dowolnego typu pliku.

XML (Extensible Markup Language) - Elastyczny jezyk znacznikéw uzywany do przechowywania
i przesytania danych strukturalnych.

XML Sitemap - Plik czytelny maszynowo, ktéry wymienia adresy URL witryny dla wyszukiwarek.
Znane tez jako Sitemap.xml.

Y

Yahoo - Dziatajgcy od lat portal i wyszukiwarka, ktérej wyniki dostarcza Bing.
Yandex - Wiodgca wyszukiwarka w Rosji.

YMYL (Your Money or Your Life) - Strony, ktére moga wptywad na zdrowie, finanse lub
bezpieczenstwo, oceniane przez Google wedtug wyzszych standardéw jakosci.

Yoast SEO - Popularna wtyczka SEO do WordPressa.

y 4

Zero-Click Search - Wyszukiwanie, na ktére odpowiedz pojawia sie bezposrednio na stronie
wynikéw, bez przejscia na witryne.

Zombie Pages - Strony o niskiej wartosci, ktére nie przynosza ruchu i moga rozmywac ogding
jakos¢ witryny.
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