Slovnik SEO

DiagnoSEO - jasné, fakticky overené definicie pojmov SEO.
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10 Blue Links - Tradi¢ny jednoduchy zoznam desiatich organickych vysledkov, kym sa neobjavili
pokrocilé funkcie SERP.

10x Content - Obsah vytvoreny tak, aby bol citel'ne lepsi nez ¢okolvek, ¢o sa prave umiestniuje pre
dand tému.

200 OK - Stavovy kéd HTTP, ktory oznacuje, ze poziadavka bola UspesSna.

2xx Status Codes - Rodina stavovych kédov HTTP, ktoré oznacuju UspesSnl poziadavku.

301 Redirect - Trvalé presmerovanie, ktoré prendsa vacsinu signalov hodnotenia na novd URL.
302 Redirect - Docasné presmerovanie, ktoré signalizuje, Ze presun na novu URL nie je trvaly.
304 Not Modified - Stav, ktory prehliadacu hovori, Ze jeho uloZzena képia zdroja je stale aktudlna.
307 Redirect - Docasné presmerovanie, ktoré zachovava pévodnu metdédu poziadavky.

403 Forbidden - Stav, ktory znamena, Ze server poziadavke rozumel, ale odmieta ju povolit.
404 Error - Stav vrateny, ked pozadovanu stranku nemozno na serveri najst.

404 Not Found - Stavovy kéd HTTP, ktory znamend, Ze pozadovany zdroj neexistuje.

410 Gone - Stav, ktory znamena, Ze zdroj bol zdmerne a trvalo odstraneny.

4xx Status Codes - Rodina stavovych kédov HTTP, ktoré oznacuju chyby na strane klienta.

500 Internal Server Error - VSeobecny stav, ktory znamend, Ze server narazil na neo¢akavanu
chybu.

502 Bad Gateway - Stav, ktory znamen4, Ze server dostal neplatni odpoved od iného servera.
503 Service Unavailable - Stav, ktory znamen3, Ze server do¢asne nemoze spracovat poziadavku.

5xx Status Codes - Rodina stavovych kédov HTTP, ktoré oznacuju chyby na strane servera.

A

A/B Testing - Porovnavanie dvoch verzii stranky alebo prvku s cielom zistit, ktora funguje lepsie.
Znamy aj ako Split Testing.

Above the Fold - Cast webovej stranky, ktora je viditelna bez postvania.

Absolute URL - Uplnd webové adresa, ktord obsahuje protokol a doménu, napriklad
https://example.com/page.

Accept-Language Header - Hlavicka HTTP, ktord signalizuje preferované jazyky pouzivatela a
pomaha dorucovat lokalizovany obsah.

Access Log - Serverovy subor, ktory zaznamenava kazdu poziadavku a pouziva sa na analyzu
skutocného spravania robotov a pouzivatelov.

Accessibility - Navrhovanie webovych stranok tak, aby ich mohli pouzivat I'udia so zdravotnym
postihnutim a asistencné technolégie.

Ad Impressions - Pocet zobrazeni reklamy pouzivatelom.

Ad Keyword - Kl'U¢ové slovo, na ktoré inzerent ponuka cenu, aby spustil svoju platenud reklamu.
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Ad Rank - Hodnota v Google Ads, ktora urcuje poziciu reklamy na zaklade ponuky, kvality a
kontextu.

ADA Website Compliance - Sulad s poziadavkami na pristupnost amerického zakona ADA pre
webové stranky.

Adobe Analytics - Adobe platforma na webovUu analytiku na podnikovej Urovni.

Advanced Search Operators - Specialne prikazy ako site: alebo intitle:, ktoré spresiuju a filtruju
vyhladdvacie dopyty.

AEO (Answer Engine Optimization) - Optimalizacia obsahu tak, aby ho answer engines a
asistenti Ul prezentovali ako priamu odpoved.

Affiliate - Partner, ktory zardba proviziu za odporicané predaje alebo potencidlnych zdkaznikov
prostrednictvom sledovanych odkazov.

Ahrefs - Komerc¢na sada nastrojov SEO, ktora sa ¢asto pouziva na analyzu odkazov, vyskum
kld¢ovych slov a sledovanie umiestneni.

Al Citation Eligibility - Ci je obsah dostato¢ne Struktirovany a spolahlivy, aby ho systém odpovedi
zaloZeny na Ul uviedol ako zdroj.

Al Overview - Suhrn Googlu vytvoreny Ul nad niektorymi vysledkami, ktory sa vyvinul zo Search
Generative Experience.

Al Snapshot - SGhrn vytvoreny Ul, ktory sa zobrazuje nad vysledkami v generativnych
vyhladdvacich zazitkoch.

AlO (Al Optimization) - Optimalizacia obsahu a entit tak, aby systémy Ul rozumeli znacke,
zobrazovali ju a citovali.

Algorithmic Penalty - Strata umiestnenia, ktorl automaticky uplatni vyhladavaci algoritmus, a nie
ludsky hodnotitel.

Algorithmic Suppression - Algoritmické potladcanie, ktoré drzi stranku alebo web nizko v
umiestneniach bez manudlneho zésahu.

Alt Text - Opisny text pre obrdzok, ktory podporuje pristupnost a pomaha vyhladdvacom pochopit
obrdzok. Zndmy aj ako Alt Attribute.

Alternate Page With Proper Canonical - Stav v Search Console pre duplicitnd stranku, ktord
spravne odkazuje na svoju preferovanu kanonicku verziu.

Ambiguous Intent - Dopyt, ktorého ciel je nejasny a mohol by sa primerane zhodovat s viacerymi
réznymi zamermi.

AMP (Accelerated Mobile Pages) - Open-source ramec na vytvaranie zjednodusenych, rychlo sa
nacitavajlcich verzii mobilnych webovych stranok.

Anchor Text - Viditel'ny, klikatel'ny text hypertextového odkazu, ktory ddva vyhladdvacom kontext
o odkazovanej stranke.

Anchor Text Ratio - Rozdelenie typov kotviaceho textu v celom profile odkazov webu.

Answer Box - Funkcia SERP, ktord poskytuje priamu odpoved na dopyt, ¢asto prevzatl z vybraného
Uryvku.

Answer Sourcing - Ako Ul alebo answer engine vybera a uvddza zdroje za vygenerovanou
odpovedou.

API (Application Programming Interface) - Definovand sada pravidiel, ktord softvéru umoznuje
vymienat si Udaje a funkcie.

Article Spinning - Prepisovanie existujiceho ¢ldnku synonymami na hromadnu vyrobu povrchovo
jedine¢nych képii - taktika black hat.

Article Syndication - Opatovné publikovanie ¢lanku na inych weboch s cielom oslovit SirSie
publikum.

DiagnoSEO - Slovnik SEO



ASO (App Store Optimization) - Optimalizacia zdznamu mobilnej aplikacie v obchode tak, aby sa
umiestriovala vyssie a lepSie konvertovala.

Assisted Conversions - Konverzie, pri ktorych kanal zohral podpornd Glohu skér na ceste, nie pri
poslednom kliknuti.

Async - Atribut skriptu, ktory nacita sibor bez blokovania analyzy HTML.

Attribution Modeling - Pravidld, ktoré zasluhu za konverziu rozdel'uji medzi kontaktné body na
ceste pouzivatela.

Author Authority - Vnimanda odbornost a déveryhodnost autora obsahu, spojena s E-E-A-T.

Author Entity - Autor prezentovany ako uzndvana entita, ktord vyhladavace spdjaju s témami a
dielami.

Authority - Celkové dovera a sila umiestnenia, ktora si strdnka alebo web ziskali v o¢iach
vyhladdvacov. Zndmy aj ako Website Authority.

Authority Dilution - Oslabenie hodnoty odkazov, ked' sa rozptyli cez privela odkazov alebo
stranok.

Authority Score - Vlastnad metrika Semrushu, ktord hodnoti celkovu kvalitu a autoritu domény.

Authority Site - Vysoko déveryhodny, etablovany web, ktory sa dobre umiestiuje a na ktory ini
Casto odkazuju.

Auto-Generated Content - Obsah, ktory automaticky vytvara softvér a ktory porusuje pokyny, ked
je nevyZziadany alebo neuzito¢ny.

Average Position - Priemerna pozicia umiestnenia stranky alebo klti¢ového slova vo vysledkoch
vyhladavania.

B2B - Business-to-business - marketing alebo predaj produktov a sluzieb inym firmam.
B2C - Business-to-consumer - marketing alebo predaj produktov a sluzieb priamo jednotlivcom.

Backlink - Odkaz z iného webu, ktory smeruje na vasu stranku a ktory vyhladavace povazuji za
hlas dévery. Zndmy aj ako Inbound Link, Incoming Link.

Backlink Profile - Celkova zbierka, rozmanitost a kvalita odkazov, ktoré smeruji na web.
Baidu - Veduci webovy vyhladava¢ v Cine.

Bait and Switch - Umiestnenie stranky s jednym obsahom a nasledné jeho nahradenie nie¢im inym
- klamlivd taktika.

Banner Blindness - Sklon pouzivatelov ignorovat prvky stranky, ktoré vyzeraju ako bannery alebo
reklamy.

BERT - Jazykovy model Googlu z roku 2019, ktory lepsie interpretuje kontext slov v dopyte.

BigCommerce - Hostovand platforma elektronického obchodu na budovanie a prevadzku online
obchodov.

Bing - Webovy vyhladdvac spolo¢nosti Microsoft.

Bing Webmaster Tools - Bezplatna platforma Microsoftu na sledovanie a zlepSovanie toho, ako sa
web zobrazuje v Bingu.

Black Hat SEO - Taktiky, ktoré zdmerne porusuju pokyny vyhladavacov s cielom manipulovat
umiestnenia.

Blocked by Noindex - Stav v Search Console, ktory znamena3, Ze stranka je vylucend z indexu kvoli
direktive noindex.

Blog Commenting - Priddvanie komentdrov na blogy, niekedy pre odkazy, ktoré su zvycajne
nofollow a nizkej hodnoty.
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Body Content - Hlavny obsah stranky, odliSny od navigacie, hlavi¢ky a paty.
Bounce Rate - Podiel reldcii, ktoré sa skoncia po jednej strdnke bez dalSej interakcie.

Brand Authority - Dévera a rozpoznatelnost znacky, ktoré moézu ovplyvnit umiestnenia a spravanie
pri klikani.

Brand Mention - Akdkolvek zmienka o znacke online, s odkazom alebo bez neho.

Brand Mention Link Building - Premena nepreviazanych zmienok o znacke na spatné odkazy
kontaktovanim vydavatela.

Branded Anchor Text - Kotviaci text, ktory ako text odkazu pouziva nazov znacky.
Branded Content - Obsah, ktory zvyrazfiuje konkrétnu znacku alebo je vytvoreny okolo nej.
Branded Keyword - Vyhladdvaci dopyt, ktory obsahuje ndzov znacky alebo produktu.
Branded SEO - Optimalizécia pre vyhladavacie dopyty, ktoré obsahuji nazov vasej znacky.

Breadcrumb Navigation - Sekundarna navigacna stopa, ktora zobrazuje umiestnenie stranky v
hierarchii webu.

Broad Match Keyword - Typ zhody v Google Ads, ktory spusta reklamy pre suvisiace
vyhladdvania, nielen pre presny vyraz.

Broken Link Building - Hl'adanie nefunkénych odkazov na inych weboch a navrhovanie vase;j
relevantnej stranky ako nahrady.

Brotli - Moderny kompresny algoritmus, ktory zmensuje textové stbory pre rychlejsie dorucenie
stranky.

Browser - Softvér, ktory pozaduje, vykresluje a zobrazuje webové stranky, ako Chrome alebo
Safari.

Bundling - Spdjanie viacerych suborov JavaScript alebo CSS do mensieho poctu siborov na znizenie
poctu poziadaviek.

Byline Trust - Signdly dbvery, ktoré vychadzaju z jasne uvedeného a déveryhodného autorského
podpisu.

C

Cache - Docasne uloZzené képie suborov, ktoré umoznuju rychlejSie nacitanie stranok pri opatovnych
navstevach.

Cache-Control - Hlavicka HTTP, ktora prehliada¢om a sietam CDN hovori, ako dlho maju uchovavat
ulozené zdroje.

Caching - Ukladanie kdépii zdrojov, aby sa dali rychlejSie dorucovat a znizila sa zataz servera.

Call to Action (CTA) - Vyzva, ktord nasmeruje pouzivatelov k urcitej akcii, ako «Kupit teraz» alebo
«Zaregistrovat sa».

Canonical URL - Preferovana verzia stranky, ktord by mali vyhladavace indexovat, ked' existuju
duplicitné alebo podobné stranky. Zndmy aj ako Canonical Tag, rel="canonical".

Canonicalization - Proces vyberu a oznacenia preferovanej URL spomedzi duplicitnych alebo
takmer duplicitnych stranok.

Carousel - Vodorovne posuvatelnd funkcia SERP, ktord zobrazuje viacero vysledkov, obrazkov
alebo kariet.

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) - Dvojpismenovd doména najvyssej Urovne spojend s
krajinou, ako .pl alebo .de, ktora ¢asto slUzi ako signdl geocielenia.

CDN (Content Delivery Network) - Distribuovana siet serverov, ktora dorucuje obsah z miesta
blizko kazdého pouzivatela.
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Channel - Zoskupovanie navstevnosti podla zdroja, ako organicky, plateny, odkazujlci alebo
priamy.

Churn and Burn SEO - Agresivne taktiky black hat zamerané na rychle umiestnenie webu, kym je
nevyhnutne potrestany.

Citation - Zmienka o firme alebo zdroji online, najma o jej nazve, adrese a teleféne.

Citation Building - Aktivne vytvdéranie konzistentnych firemnych zdznamov v adresaroch a
platformach.

Citation Flow - Metrika Majesticu, ktora predpovedd vplyv URL na zdklade poctu odkazov, ktoré
nan smeruju.

Citation Grounding - Ukotvenie odpovede vygenerovanej Ul v overitelnych zdrojoch na znizenie
halucindcil.

Click Potential - Metrika Semrushu, ktord odhaduje, ako pravdepodobne SERP klUcového slova
prinesie organické kliknutia.

Click Share - Podiel vsetkych dostupnych kliknuti pre stibor kl'ti¢ovych slov, ktory zachyti doména.

Clickbait - Senzacné titulky vytvorené na prildkanie kliknuti, ktoré ¢asto slubuju viac, nez obsah
ponuka.

Clickstream Data - Anonymizované Udaje o skutolnych cestach prehliadania a klikania
pouzivatelov, ktoré sa pouzivaju na odhad vyhladavacich metrik.

Client-Side Rendering (CSR) - Vykreslovanie obsahu strdnky v prehliadac¢i pomocou JavaScriptu
namiesto na serveri.

Cloaking - Zobrazovanie iného obsahu vyhladdvacom nez pouzivatelom - porusenie pokynov typu
black hat. Zndmy aj ako Page Cloaking.

CMS (Content Management System) - Softvér na vytvaranie, spravu a publikovanie obsahu
webu bez manudlneho kédovania, ako WordPress.

Cold Outreach - Kontaktovanie potencialnych oséb bez predchédzajdceho vztahu, napriklad na
navrh odkazu alebo spolupréce.

Cold Start - TaZkosti, ktorym Uplne novy web alebo stranka &eli pri umiestiovani, kym nenazbiera
signaly alebo histériu.

Commercial Investigation Query - Vyhladavanie, pri ktorom pouzivatel skima a porovnava
produkty pred moznym nakupom.

Common Keywords - Kl'i¢ové slovd, pre ktoré sa spolo¢ne umiestfiuju dve alebo viac
konkuren¢nych domén.

Competitive Density - Metrika Semrushu medzi 0 a 1, ktorad ukazuje, ako intenzivne inzerenti
sutazia o kl'i¢ové slovo.

Competitor Analysis - Skiimanie stratéqii, kf'icovych slov a odkazov konkurentov na usmernenie
vasich vlastnych rozhodnuti SEO.

Competitor Backlink Analysis - Stidium spatnych odkazov konkurentov na najdenie odkazovych
prilezitosti, ktoré mozete vyuzit aj vy.

Competitors in Google Ads - Domény, ktoré ponukaju cenu za rovnaké platené kl'icové slovéd ako
vy.

Competitors in Organic Search - Domény, ktoré s vami sutazia o rovnaké organické kl'acové
slova.

Computer-Generated Content - Obsah, ktory vytvdara softvér alebo Ul, namiesto toho, aby ho
napisal ¢lovek.

Content - Text, obrazky, video a dalsie materidly na stranke, ktoré prindsaju hodnotu pouzivatelom.

Content Curation - Vyber, usporiadanie a zdielanie najlepsieho existujiceho obsahu o téme.
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Content Decay - Postupna strata ndvstevnosti a umiestneni, ked obsah starne alebo sa stava
menej konkurencieschopnym.

Content Federation - Distriblcia rovnakého obsahu cez viacero platforiem alebo partnerskych
webov.

Content Fingerprints - Jedinec¢né podpisy, ktoré vyhladavace vypocitaju z obsahu na zistenie
duplikdtov a takmer duplikatov.

Content Gap - Téma alebo dopyt, ktory vds web eSte nepokryva, no konkurenti alebo pouzivatelia
ho chcu.

Content Gap Analysis - Porovnanie vasho obsahu s konkurentmi na najdenie chybajicich tém a
prilezitosti kl'd¢ovych slov.

Content Hub - Centrdlna stranka, ktord odkazuje na zhluk stvisiaceho obsahu o téme.

Content Marketing - Vytvdranie a distriblcia hodnotného obsahu na prildkanie, zapojenie a
udrzanie publika.

Content Negotiation - Mechanizmus na strane servera, ktory dorucuje rézne verzie zdroja na
zdklade hlaviciek poziadavky, ako je jazyk.

Content Pruning - Odstranovanie alebo zlu¢ovanie strdnok nizkej hodnoty na zvysenie celkovej
kvality webu. Zndmy aj ako Pruning.

Content Relevance - Ako dobre obsah stranky zodpoveda dopytu a zdkladnému zdmeru
pouzivatela.

Content Silo - Zoskupovanie sUvisiaceho obsahu do tesne tematickych sekcil.

Content Spinning - Automatické preformulovanie obsahu na vytvorenie mnohych takmer
duplicitnych verzii, ¢o vyhladavace neodporuicaju.

Content Syndication - Distriblcia obsahu na weboch tretich strdn, idedlne s kanonickym odkazom
na original.

Content Velocity - Tempo, akym sa novy obsah publikuje za dané Casové obdobie.

Content-Based Classifier - Systém strojového ucenia, ktory klasifikuje stranky analyzou ich
obsahu.

Contextual Link - Odkaz umiestneny v hlavnom texte strdnky a obklopeny tematicky sdvisiacim
textom.

Conversion - Dokonc¢ena pozadovana akcia, ako nakup, registracia alebo odoslanie formuléara.
Conversion (Goal) - Konkrétna akcia nastavena na sledovanie ako konverzia v analytickom
nastroji.

Conversion Rate - Podiel navstevnikov, ktori vykonajl pozadovanu akciu.

Copied Content - Obsah duplikovany z iného zdroja bez vyznamnej pévodnej hodnoty.

Core Web Vitals (CWV) - Subor metrik pouzivatel'skej skisenosti Googlu (LCP, INP a CLS), ktoré
meraju nacitanie, interaktivitu a vizudlnu stabilitu.

Cornerstone Content - Vase najdolezitejSie, najobsiahlejSie stranky, pre ktoré sa najviac chcete
umiestniovat pre klGcové témy.

Cost % - Metrika, ktord vyjadruje naklady na reklamu alebo podiel platenej navstevnosti v
percentach pre kl'i¢ové slovo.

CPA (Cost Per Acquisition) - Priemerné ndklady na ziskanie konverzie alebo zdkaznika
prostrednictvom reklamy.

CPC (Cost Per Click) - Suma, ktoru inzerent plati zakazdym, ked pouzivatel klikne na jeho reklamu.

CPM (Cost Per Thousand Impressions) - Naklady na tisic zobrazeni reklamy, kde M znamené
latinské mille (tisic).
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Crawl Anomaly - Oznacenie v Search Console pre neSpecifikovanu chybu prehladavania, ¢asto
neocakavanu odpoved 4xx alebo 5xx.

Crawl Budget - Pocet stranok, ktoré vyhladavac prehladd na webe za dané obdobie.

Crawl Delay - Direktiva, ktord Ziada roboty, aby medzi poZiadavkami Cakali; niektoré vyhladavace
ako Bing ju reSpektuju, Google ju ignoruje.

Crawl Demand - Ako silno chce vyhladavac prehladavat web, zavisi od jeho popularity a svieZosti.

Crawl Depth - Kolko kliknuti od domovskej stradnky je strdnka vzdialena, ¢o ovplyvnuje, ako lahko
sa prehladava.

Crawl Efficiency - Ako dobre sa rozpocet prehl'adavania webu mina na hodnotné, indexovatelné
URL namiesto plytvania.

Crawl Error - Problém, ktory brani vyhladdvacu v UspeSnom pristupe k URL.

Crawl Rate Limit - Maximdlna rychlost prehl'adédvania, ktord vyhladavac pouziva, aby nepretaZil
server.

Crawl Trap - Struktdra webu, ako nekone¢né parametre URL, ktord lapi roboty do stranok nizkej
hodnoty a plytva rozpoctom prehladdvania. Zndmy aj ako Spider Trap.

Crawlability - Ako 'ahko m6Zu roboty vyhladavacov pristupovat k strankam webu a prehladavat
ich.

Crawled but Not Indexed - Stav v Search Console, kde bola stranka prehladana, ale zdmerne
vynechand z indexu.

Crawler - Automatizovany program, ktory prehliada web na objavovanie, nacitavanie a
odovzdavanie stranok na indexovanie. Zndmy aj ako Bot, Spider, Web crawler.

Crawler Directives - Pokyny v robots.txt, meta robots alebo hlavickdch HTTP, ktoré robotom
hovoria, ako maju prehladavat alebo indexovat.

Crawling - Proces, pri ktorom roboty vyhladdvacov objavuju a nacitavaju webové stranky.

Critical Rendering Path - Postupnost krokov, ktoré prehliadac¢ vykona na premenu HTML, CSS a
JavaScriptu na vykreslené pixely.

CRM - Softvér na riadenie vztahov so zakaznikmi, ktory sa pouziva na sledovanie potencidlnych
zdkaznikov, zdkaznikov a predajnych interakcii.

CRO (Conversion Rate Optimization) - Systematické zlepSovanie webu na zvySenie podielu
navstevnikov, ktori konvertuju.

Cross-Linking - Vzadjomné prepajanie suvisiacich strdnok na Sirenie relevantnosti a pomoc pri
navigacii.

CSS (Cascading Style Sheets) - Jazyk, ktory riadi vizuadlnu prezentaciu a rozlozenie webovych
stranok.

CTR (Click-Through Rate) - Podiel zobrazeni, ktoré vedu ku kliknutiu.

CTR Manipulation - Umelé nafukovanie miery prekliknutia v snahe ovplyvnit umiestnenia -
manipulativna taktika.

Cumulative Layout Shift (CLS) - Metrika Core Web Vital, ktord meria, ako neocakdvane sa prvky
strdnky posulvajld pocas nacitania.

Curated Content - Obsah tretich strdn zhromazdeny a prezentovany spolu s pridanym kontextom
alebo komentarom.

Customer Journey - Celd cesta, ktorou zdkaznik prechddza od prvého povedomia cez ndkup a
dalej.

D
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<!DOCTYPE html> - Deklaracia na zaciatku dokumentu HTML, ktord prehliadacu hovori, aby pouZzil
Standardny rezim.

Data - Surové fakty a Cisla zhromazdené na analyzu.

Data Sampling - Analyza reprezentativnej podmnoziny Udajov namiesto celej mnoziny, ¢o mbze
znizit presnost vykazov.

Dead-End Page - Stranka bez odchadzajucich odkazov, ktord nenechava pouzivatelom a robotom
kam pokracovat.

Declined Keywords - Kl'i¢ové slova, pre ktoré sa pozicie webu v danom obdobi znizili.

Deep Link - Odkaz, ktory vedie na konkrétnu vnutornu strdnku namiesto na domovsku stranku
webu.

Deindexing - Odstranovanie stranok z indexu vyhladavaca.
Demographics - Statistické charakteristiky publika, ako vek, pohlavie a poloha.
Destination Site - Web, na ktory odkaz alebo kampan smeruje pouzivatelov.

Digital PR - Ziskavanie zmienok o znacke a odkazov z médii a publikdcii prostrednictvom obsahu so
spravodajskou hodnotou.

Direct Traffic - NdvStevy od pouzivatelov, ktori sa na web dostand bez zdroja odkazu, napriklad
zadanim URL.

Directory Links - Spatné odkazy z online firemnych adresarov alebo webovych katalégov.
Disallow - Direktiva v robots.txt, ktord robotom hovori, aby nepristupovali k zadanym cestam.
Disavow - Ozndmenie Googlu, aby pri hodnoteni vdSho webu ignoroval urcité spatné odkazy.
Disavow File - Textovy sibor, ktory uvddza domény alebo URL, ktoré ma Google ignorovat.

Disavow Tool - Nastroj v Google Search Console na odoslanie zoznamu spatnych odkazov, ktoré
ma Google ignorovat.

Discovered but Not Indexed - Stav v Search Console, kde Google nasSiel URL, ale eSte ju
neprehladal a neindexoval.

Display Ads - Vizudlne bannerové reklamy zobrazené na weboch prostrednictvom reklamnych sieti.

Distance - V lokdlnom SEO, ako daleko je firma od vyhladavajlceho, kltc¢ovy faktor lokalneho
umiestnenia. Znamy aj ako Proximity.

DNS (Domain Name System) - Systém, ktory preklada cCitatelné ndzvy domén na adresy IP, ktoré
pouzivaju servery.

Dofollow Link - BeZzny odkaz, ktory prendsa signdly hodnotenia - predvoleny stav, ked ho Ziadny
atribut rel neobmedzuje.

DOM (Document Object Model) - Struktirovana reprezentéacia stranky v pamaéti, ktord vytvéra
prehliadac a ktoru skripty mozu citat a menit.

DOM Size - Pocet uzlov v DOM stranky, ¢o mo6ze pri nadmernom mnozstve spomalit vykreslovanie.
Domain - Citatelné adresa webu, ako example.com.
Domain Age - Ako dlho je doména registrovand, niekedy spominana ako sekundarny signal dévery.

Domain Authority (DA) - Vlastnd metrika Mozu medzi 0 a 100, ktora predpoveda, ako dobre sa
doména pravdepodobne umiestni.

Domain Name - Registrovany nazov, ktory identifikuje web, ako example.com.
Domain Name Registrar - Spolocnost akreditovana na registraciu a spravu nazvov domén.

Domain Rating (DR) - Metrika Ahrefsu medzi 0 a 100, ktord meria silu profilu spatnych odkazov
domény.

Domain Structure - Ako sl organizované doména, subdomény a adresare webu.
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Doorway Page - Stranka nizkej hodnoty vytvorena vyhradne na umiestfiovanie pre dopyty a
presmerovanie pouzivatelov inam, v rozpore s pokynmi. Znamy aj ako Gateway Page, Bridge Page.

DuckDuckGo - Webovy vyhladavac¢ zamerany na sukromie.

Duplicate Content - Rovnaky alebo velmi podobny obsah, ktory sa vyskytuje na viac ako jednej
URL.

Dwell Time - Ako dlho pouzivatel zostane na stranke po kliknuti na vysledok vyhladdvania, kym sa
vrati na SERP.

Dynamic URL - URL, ktorej obsah zavisi od parametrov dopytu a ktora ¢asto obsahuje znaky ako ?
a&.

E

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) - Ramec kvality Googlu
z pokynov pre hodnotitelov, ktory k predchadzajucemu E-A-T pridal Experience (sklUsenost).

Ecommerce - Ndkup a predaj tovaru alebo sluzieb online.

Ecommerce SEO - Optimalizdcia online obchodov a ich kategérii a strdnok produktov pre organické
vyhladavanie.

Edge Caching - Ukladanie ulozeného obsahu na serveroch na okraji siete, blizko pouzivatelov, pre
rychlejsie dorucenie.

Edge SEO - Zavadzanie zmien SEO na Urovni CDN alebo okraja siete bez zmeny kédovej zdkladne
webu.

Edge SEO Testing - Vykonavanie experimentov SEO prostrednictvom vrstvy okraja siete alebo
CDN.

Editorial Link - Spatny odkaz ziskany prirodzene na zaklade zasluh, bez vyziadania alebo platby.
Ego Bait - Obsah, ktory lichoti vplyvnym osobam s cielom ziskat ich odkazy alebo zdielania.

Email Outreach - Kontaktovanie l'udi osobnymi e-mailmi s nadvrhom obsahu, odkazu alebo
spoluprace.

Engagement - Miera, do akej pouzivatelia interagujd s vasim obsahom.

Engagement Metrics - Merania interakcie pouzivatelov, ako &as na stranke, hibka posuvania alebo
kliknutia.

Engagement Rate - V GA4 podiel reldcii, ktoré boli zapojenymi reldciami.

Enterprise SEO - SEO vykondvané vo velkom rozsahu pre weby s tisickami stranok a zlozitymi
organizaciami.

Entities - Rozli¢né, jasne definované veci - osoby, miesta, znacky, koncepty - ktoré vyhladdvace
rozpoznavaju a spajaju.

Entity Grounding - Ukotvenie obsahu alebo odpovede Ul v zndmej entite tak, aby bol jej vyznam
jednoznacny.

Entity-Based SEO - Optimalizacia okolo jasne definovanych entit a vztahov medzi nimi, nielen
kl'dcovych slov.

Entry Page - Prva strdnka, na ktorl ndvstevnik pocas reldcie pristane.

Estimated Accuracy - Ukazovatel Semrushu o tom, ako spolahlivy je dany odhad navstevnosti
alebo kl'i¢ového slova.

Estimated Traffic - Priblizny odhad nastroja SEO o tom, kolko organickej ndvstevnosti web alebo
stranka ziskava.

ETag - Hlavicka HTTP, ktora identifikuje konkrétnu verziu zdroja, aby sa dal efektivne ulozit.
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Event Rich Results - Vylepsené vysledky vyhladavania, ktoré zobrazuji podrobnosti o podujati,
ako datum a miesto, zo Struktldrovanych udajov.

Evergreen Content - Obsah, ktory zostdva relevantny a uzitocny dlho po publikovani.

Exact Match Anchor Text - Kotviaci text, ktory presne zodpoveda cielovému klt¢ovému slovu
stranky, na ktord odkazuje.

Exact Match Keyword - Kl'icové slovo cielené v presnej forme; v Google Ads typ zhody, ktory
spusta reklamy len pre tento vyraz alebo blizke varianty.

Expertise-Authority-Trust (E-A-T) - SkorSia verzia réamca Googlu pre kvalitu obsahu, predtym nez
bola pridana Experience.

External Link / Outbound Link - Odkaz z vaSej stranky, ktory vedie na iny web.

F

Faceted Navigation - Filtra¢na navigdcia na velkych alebo komeré¢nych weboch, ktord méze
vytvorit mnoho prehladavatelnych kombinéacii URL.

FAQ Rich Result - VylepSeny vysledok, ktory zobrazuje rozbalitelné otadzky a odpovede zo
Struktdrovanych udajov FAQ.

FAQ Schema - Struktirované Gdaje, ktoré oznacuju dvojice otdzka-odpoved:; teraz Google
zobrazuje vylepSené vysledky FAQ len pre autoritativne weby.

Favicon - Mald ikona, ktord reprezentuje web na kartach prehliadaca a vedla niektorych vysledkov
vyhladavania.

Featured Image - Hlavny reprezentativny obrazok priradeny prispevku alebo strdnke, pouzivany
pre miniatdry a zdielanie.

Featured Snippet - Zvyraznend odpoved zobrazend v hornej Casti niektorych vysledkov
vyhladdvania, prevzatd z umiestnenej stranky.

Fetch and Render - Kontrola toho, ako Googlebot nacitava a vizualne vykresluje stranku, na
odhalenie problémov s prehladdvanim alebo vykreslovanim.

Fetch and Render Tool - Zastarany nastroj v Search Console, ktory zobrazoval, ako Googlebot
nacital a vykreslil URL.

File Compression - ZmensSovanie velkosti siborov na Usporu Sirky pdsma a zrychlenie nacitania
stranky.

First Contentful Paint (FCP) - Metrika vykonu, ktord oznacuje ¢as do vykreslenia prvého textu
alebo obrazka na obrazovke.

First Link Priority - Myslienka, Ze Google mo6Ze zapocitat len prvy odkaz na dand URL na stranke a
ignorovat ndsledné duplikaty.

Focus Keyword - Jediné hlavné kl'i¢ové slovo, pre ktoré je stranka optimalizovana na umiestnenie.
Follow-Up - Nadvazujlca sprava odosland po tom, ¢o prvy e-mail zostal bez odpovede.
Footer Link - Odkaz umiestneny v pate webu, ktory sa Casto vyskytuje na vsetkych strankach.

Freshness - Ako nedavno bol obsah publikovany alebo aktualizovany - faktor umiestnenia pre
c¢asovo citlivé dopyty.

FTP (File Transfer Protocol) - Standardny protokol na prenos stborov medzi klientom a
serverom.

G

GA4 (Google Analytics 4) - Sucasné verzia Google Analytics zaloZzend na udalostiach, ktora v roku
2023 nahradila Universal Analytics.
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Gated Content - Obsah, ku ktorému ndvstevnik ziska pristup az po poskytnuti svojich kontaktnych
Udajov.

Gateway Timeout (504) - Stav HTTP 504 vrateny, ked brédna nedostane vcas odpoved od
nadradeného servera.

GBP Optimization - ZlepSovanie profilu Google Business tak, aby sa lepSie umiestrfioval a viac
konvertoval v lokalnych vysledkoch.

GDPR - VSeobecné nariadenie Eurdépskej Unie o ochrane Udajov, ktoré upravuje spracivanie
osobnych Gdajov.

GEO (Generative Engine Optimization) - Optimalizacia obsahu tak, aby ho zobrazovali a citovali
generativne vyhladavace zalozené na Ul.

GEO (Geolocation Optimization) - Optimalizacia webu pre signdly zalozené na polohe a cielenie v
lokdlnom vyhladavani.

Geo-Targeting - Zobrazovanie obsahu alebo rekldam pouzivatelom na zaklade ich geografickej
polohy.

Geographic Modifiers - Slovd o polohe pridané ku klt¢ovému slovu, ako «instalatér Berlin», na
cielenie lokdlneho zameru.

Google - Najpouzivanejsi webovy vyhladavac na svete a spolo¢nost, ktorad ho prevadzkuje.
Google Ads - Platforma Googlu na reklamu s platbou za kliknutie, predtym zndma ako AdWords.

Google Ads Keyword - Kl'i¢ové slovo cielené v kampani Google Ads na spustenie platenych
reklam.

Google AdSense - Program Googlu, ktory vydavatelom umoziuje zardbat zobrazovanim rekldm na
ich weboch.

Google Alerts - Bezplatnd sluzba Googlu, ktord posiela e-mailové upozornenia, ked sa novy obsah
zhoduje s vybranym dopytom.

Google Algorithm - Subor systémov hodnotenia, ktoré Google pouziva na zoradenie vysledkov pre
vyhladavaci dopyt. Zndmy aj ako Search Algorithm, Algorithm.

Google Algorithm Update - Zmena systémov hodnotenia Googlu, ktord moze zmenit, ako sa weby
umiestniuju. Znamy aj ako Algorithm Update, Algorithm Updates.

Google Analytics (GA) - Bezplatna platforma Googlu na meranie navstevnosti webu a spravania
pouzivatelov.

Google Analytics Goals - Konverzie nastavené v Universal Analytics; GA4 ich nahradil konverziami
a kl't¢ovymi udalostami.
Google Autocomplete - Navrhy vyhladavania, ktoré Google navrhuje, kym pouzivatel piSe dopyt.

Google Bowling - Pokus typu black hat dosiahnut, aby bol konkurent potrestany, smerovanim
nizkokvalitnych odkazov na jeho web.

Google Business Profile (GBP) - Bezplatny zaznam Googlu, ktory spravuje, ako sa firma
zobrazuje vo Vyhladavani a na Mapdch. Zndmy aj ako Google My Business.

Google Caffeine - Aktualizécia indexovacej infrastruktiry z roku 2010, ktora Googlu umoznila
indexovat obsah rychlejSie a sviezejsie.

Google Dance - Slangovy vyraz pre nestabilitu umiestneni, ktorou novy web alebo strdnka
prechadza, kym Google uréuje jej miesto.

Google Fred - Aktualizacia Googlu z roku 2017, vSeobecne spdjana so znizovanim tenkého,
reklamou pretazeného obsahu nizkej hodnoty.

Google Keyword Planner - Nastroj v Google Ads, ktory poskytuje napady na kl'ic¢ové slova a
odhady objemu vyhladavania.
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Google Looker Studio - Bezplatny nastroj Googlu na tvorbu interaktivnych prehladov a
dashboardov z vasSich Udajov, predtym Data Studio.

Google Maps - Mapova sluzba Googlu, Ustredna pre lokdlne objavovanie a lokdlne SEO.

Google Mobile-Friendly Test - Nastroj Googlu na kontrolu toho, ako l'ahko sa strdnka pouziva na
mobilnych zariadeniach.

Google PageSpeed Insights - Bezplatny nastroj Googlu, ktory hlasi vykon stranky a Core Web
Vitals s radami na zlepsSenie.

Google Penalty - ZniZenie alebo odstranenie, ktoré Google uplatfiuje za porusenie svojich pokynov,
najma prostrednictvom manualnych zasahov.

Google Pigeon - Aktualizdcia Googlu z roku 2014, ktora zlepsila relevantnost a presnost lokalnych
vysledkov vyhladavania.

Google Pirate - Aktualizacia Googlu z roku 2012, ktord znizuje weby s mnohymi platnymi
staznostami na odstrdnenie pre autorské prava (DMCA).

Google Possum - Aktualizadcia Googlu z roku 2016, ktora diverzifikovala lokdlne vysledky na
zdklade polohy vyhladavajluceho a filtrovania.

Google Quality Guidelines - Pravidld Googlu, ktoré definuju prijatelné praktiky, teraz vyjadrené
prostrednictvom jeho zasad proti spamu a Search Essentials.

Google Search Console (GSC) - Bezplatnd platforma Googlu na sledovanie indexovania webu,
vykonu vyhladdvania a technickych problémov. Zndmy aj ako Google Webmaster Tools.

Google Search Operators - Speciélne prikazy ako site: alebo intitle:, ktoré spresiuji a filtruju
vyhladdavanie v Googli.

Google Search Text Ads - Platené reklamy zalozené na texte, ktoré sa zobrazuju medzi
vysledkami vyhladavania Googlu.

Google Tag Manager - Bezplatny nastroj Googlu na nasadenie a spradvu marketingovych a
analytickych znaciek bez Upravy kédu.

Google Top Heavy Update - Aktualizacia Googlu z roku 2012, ktord znizuje stranky s prilis
mnohymi reklamami nad ohybom.

Google Trends - Bezplatny néstroj Googlu, ktory zobrazuje relativnu popularitu vyhladavacich
dopytov v Case.

Google Webmaster Guidelines - Predchadzajlci ndzov pokynov Googlu pre weby, teraz Google
Search Essentials.

Googlebot - Webovy robot Googlu, ktory objavuje a nacitava strdnky pre vyhladavaci index.

Gray Hat SEO - Taktiky medzi metédami white hat a black hat, ktoré nesu vacsie riziko nez plne
stladné SEO.

Guest Blogging - Pisanie a publikovanie prispevku na inom webe, ¢asto na budovanie autority a
ziskavanie odkazov.

Guest Posting - Publikovanie obsahu na webe niekoho iného, zvycajne ako taktika na ziskanie
spatnych odkazov.

Guestographic - Infografika, ktorl vytvorite vy a publikuje ju iny web, zvycajne s odkazom spat na
vas.

Gzip - Bezne pouzivana kompresnd metdda, ktord zmensuje subory na rychlejsie dorucenie.

H

H1 Tag - Nadpis HTML najvyS$Sej Urovne, zvyCajne pouzivany pre hlavny nadpis stranky.

H2 / H3 Tags - Znacky podnadpisov, ktoré organizuju sekcie obsahu pod H1.
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Hallucination Suppression - Metédy, ktoré znizuju sklon modelu Ul vytvarat nepravdivé alebo
nepodlozené tvrdenia.

Head Term - Kratke, Siroké klticové slovo s velkym objemom, opak kl'i¢ového slova s dlhym
chvostom.

Header Tags - Znacky nadpisov HTML od H1 po H6, ktoré Strukturujd obsah podla dblezitosti.
Zndmy aj ako Heading Tags.

Helpful Content Update - Iniciativa Googlu spustend v roku 2022 a neskér zaclenena do
jadrového hodnotenia, ktord odmenuje uzito¢ny, na ¢loveka zamerany obsah.

Hidden Text - Text skryty pred pouzivatelmi, ale viditelny pre roboty - manipulativna taktika typu
black hat.

Hilltop Algorithm - Algoritmus zo zaciatku 2000-tych rokov, ktory nachadza autoritativne stranky
prostrednictvom odkazov zo stranok tematickych expertov.

Historical Data - Udaje o minulom vykone, pouzivané na zistenie trendov a zmien v ¢ase.

Hit - Kazda jednotliva poziadavka na server o subor, ako stranku, obrazok alebo skript. Znamy aj
ako Website Hit.

Holistic SEO - Zlep3Sovanie kazdého aspektu webu - obsahu, techniky a UX - namiesto izolovanych
taktik.

Home Page - Hlavnd vstupna strdnka webu, zvycajne na jeho koreriovej URL.

Homepage Link - Spatny odkaz, ktory vedie na domovsku stranku webu namiesto na vnutornu
stranku.

Host Status - Sekcia v Search Console, ktord hldsi, ¢i mal Google problémy s prehladavanim vasho
hostitela, ako robots.txt, DNS alebo problémy so serverom.

Hostload - Kolko prehladavania server zvlddne, kym riskuje pretazenie.

HowTo Rich Result - VylepSeny vysledok, ktory zobrazuje pokyny krok za krokom zo
StruktUrovanych Udajov HowTo, ktory Google odvtedy zrusil.

Hreflang - Atrib(t, ktory Googlu oznamuje jazykové a regiondlne varianty stranky.

Hreflang Attribute - Konkrétne oznacenie rel-alternate hreflang, ktoré deklaruje jazyk a regién
stranky.

HSTS (HTTP Strict Transport Security) - Hlavicka odpovede, ktora nuti prehliadace pripéjat sa k
webu len cez HTTPS.

HTML (HyperText Markup Language) - Znackovaci jazyk, ktory strukturuje obsah webovych
stranok.

HTML Sitemap - Citatelna stranka, ktord uvddza strdnky webu na pomoc pouZivatelom a robotom
pri navigacii.

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) - Protokol, ktory prehliadace a servery pouzivaju na vymenu
webovych Udajov.

HTTP/2 - Velka revizia HTTP, ktord zrychluje nalitavanie multiplexovanim mnohych poZiadaviek cez
jedno spojenie.

HTTP/3 - Najnovsia verzia HTTP, ktord beZi cez QUIC pre nizsSiu latenciu a spolahlivejSie spojenia.
HTTPS - Sifrovana, bezpe¢né verzia HTTP, ktora chrani Gdaje po¢as prenosu pomocou TLS.
Hub - Centralna stranka, ktora organizuje a odkazuje na suvisiaci obsah o téme.

Hub and Spoke Model - Struktira obsahu s centralnou uzlovou stréankou, ktord odkazuje na
sUvisiace, konkrétnejsie podstranky.

Hummingbird - Prepracovanie algoritmu Googlu z roku 2013, ktoré presunulo déraz na vyznam a
zdmer za dopytom. Znamy aj ako Google Hummingbird.
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Hydration - Proces, pri ktorom JavaScript na strane klienta pripdja interaktivitu k serverovo
vykreslenému HTML.

Image Carousel - Funkcia SERP, ktora zobrazuje vodorovne posuvatelny rad obrazkov.

Image Compression - Zmensovanie velkosti siborov obrdzkov na zrychlenie nacitania stranky bez
znicenia kvality.

Image Filename - Opisny nazov sliboru obrdzka, sekundarny signal pre SEO obrazkov.

Image Pack - Funkcia SERP, ktord zobrazuje zoskupeny blok obrdzkov medzi vysledkami
vyhladavania.

Image SEO - Optimalizécia obrdzkov vratane ndzvu suboru, alt textu a velkosti pre vyhladavanie a
vykon.

Image Sitemap - Mapa webu alebo jej rozsirenie, ktoré uvddza obrazky na pomoc vyhladavacom
pri ich objavovani.

Image Title - Atribut title obrdzka, zobrazeny ako popisok, so sekunddrnym vyznamom pre SEO.
Impression - Jednotlivé zobrazenie vdsho zdznamu alebo reklamy vo vysledkoch vyhladavania.

Impression Share - V Google Ads podiel zobrazeni, ktoré ste ziskali, z tych, na ktoré ste mali
narok.

Improved Keywords - Kl'iCové slovd, pre ktoré sa pozicie webu v danom obdobi zvysili.

Incremental Static Regeneration (ISR) - Technika Next.js, ktord na poziadanie znovu zostavuje
jednotlivé statické stranky po nasadeni webu.

Index - Databaza stranok, ktoré vyhladavac ulozil a moze vratit vo vysledkoch.
Index Bloat - Ked' sa indexuje privela stranok nizkej hodnoty a riedi celkové signaly kvality webu.

Index Coverage Report - Sprava v Search Console, ktord zobrazuje, ktoré stranky sd indexované a
preco iné nie sU. Zndmy aj ako Page Indexing Report.

Indexability - Ci je stranke povolené a mozné pridat ju do indexu vyhladavaca.
Indexation Rate - Podiel strdnok webu, ktoré vyhladavac skutocne indexuje.
Indexing - Proces analyzy stranky a jej pridania do indexu vyhladavaca.

IndexNow - Protokol, ktory webom umoznuje okamzite oznamit zi¢astnenym vyhladavacom, ako
Bing a Yandex, zmenené URL.

Infographic - Vizudlna reprezentacia informécii alebo Udajov, ¢asto vytvorend na prildkanie
odkazov.

Information Gain - Kolko novej, jedinecnej informdacie stranka pridadva nad to, ¢o umiestnené
stranky uz pokryvaju.

Informational Query - Vyhladavanie, pri ktorom sa pouzivatel chce ucit alebo najst informacie
namiesto nakupu.

Intent Cluster - Skupina kl'i¢ovych slov alebo dopytov, ktoré zdielaju rovnaky zakladny zdmer
vyhladavania.

Interaction to Next Paint (INP) - Metrika Core Web Vital, ktord meria, ako rychlo stranka reaguje
na interakcie pouzivatela; v roku 2024 nahradila FID.

Internal Link - Odkaz z jednej strdnky na inU strdnku na tom istom webe.

Internal Linking - Prepdjanie strdnok na tom istom webe na pomoc pri navigacii a rozdelenie
autority.
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International SEO - Optimalizacia webu na cielenie pouzivatelov vo viacerych krajinach a
jazykoch.

IP Address - Ciselné oznacenie, ktoré identifikuje zariadenie alebo server v sieti.

J

JavaScript (JS) - Programovaci jazyk, ktory webovym strdnkam pridava interaktivitu a dynamické
spravanie.

JavaScript SEO - Prax zabezpecenia toho, aby weby s velkym mnoZstvom JavaScriptu boli
prehladdvatelné a indexovatel'né vyhladavacmi.

JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data) - Format, ktory Google odporuca na
pridavanie Struktirovanych udajov na strdnku pomocou bloku skriptu.

K

Kanban - Vizudlna tabula, ktord spravuje Glohy a pracovny tok ako karty, ktoré sa pohybuju cez
stipce.

Keyword - Slovo alebo fraza, ktoru ludia zaddvaju do vyhladavacov a pre ktord optimalizujete
cielenie.

Keyword (Google Ads) - Vyraz, na ktory inzerent ponika cenu, aby sa mohli spustit platené
reklamy.

Keyword (Not Provided) - Udaje o klG¢ovych slovach, ktoré Google skryva pred analytikou,
oznacené ako not provided.

Keyword (Organic) - Vyraz, pre ktory sa snazite umiestnit v neplatenych, organickych vysledkoch
vyhladdvania.

Keyword (Related) - Vyraz, ktory je sémanticky pribuzny s vasim hlavnym kl'd¢ovym slovom a
podporuje rovnaku tému.

Keyword Analysis - Hodnotenie kliCovych slov z hladiska relevantnosti, objemu, obtaznosti a
zédmeru vyhladavania.

Keyword Cannibalization - Ked' viacero strdnok na webe sutazi o rovnaké kl'ic¢ové slovo a
oslabuje si navzdjom umiestnenia.

Keyword Categorization - Zoskupovanie kl'i¢ovych slov do tém alebo kategérii na organizaciu
stratégie a obsahu.

Keyword Clustering - Zoskupovanie Uzko pribuznych klt¢ovych slov, ktoré méze jeding stranka
cielit spoloc¢ne.

Keyword Competition - Urover konkurencie o organické umiestnenie alebo pontkanie cien v
reklamach pre kl'icové slovo.

Keyword Density - Ako ¢asto sa kl'i¢ové slovo objavuje vzhladom na celkovy pocet slov na
stranke.

Keyword Difficulty - Metrika nastroja, ktord odhaduje, ako tazko by bolo umiestnit sa pre dané
kl'acové slovo.

Keyword Explorer - Funkcia nastroja SEO na objavovanie ndpadov na kl'icové slovéd a analyzu ich
metrik.

Keyword Frequency - Surovy pocet vyskytov kl'i¢ového slova v obsahu.
Keyword Funnel - Organizovanie klticovych slov podla fazy ndkupnej cesty, ktord odrézaju.

Keyword Overview - Sprava nastroja, ktora zhrna kl'ic¢ové metriky kl'i¢ového slova, ako objem,
obtaznost a zamer.
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Keyword Prominence - Ako viditelne a skoro sa kl'i¢ové slovo objavuje na stranke, napriklad v
nazve alebo prvom odseku.

Keyword Proximity - Ako blizko seba sa cielové kl'icové slové objavuju v texte.

Keyword Ranking - Pozicia strdnky vo vysledkoch vyhladdvania pre konkrétne kl'i¢ové slovo.
Znamy aj ako Keyword Rank.

Keyword Research - Hladanie a analyza vyrazov, ktoré vase publikum hladd, na usmernenie
obsahu a SEO.

Keyword Stemming - Zredukovanie slova na jeho koren, aby sa varianty ako run a running
povazovali za pribuzné.

Keyword Stuffing - PretaZzovanie stranky kli¢ovymi slovami v snahe manipulovat jej umiestnenie.
Znadmy aj ako Keyword Spam.

Knowledge Graph - Databdza entit Googlu a vztahov medzi nimi, pouzivana na obohatenie
vysledkov. Znamy aj ako Google Knowledge Graph.

Knowledge Panel - Box SERP, ktory zobrazuje klicové fakty o entite, prevzaté z Knowledge Graph.

Znadmy aj ako Google Knowledge Panel.

KPI (Key Performance Indicator) - Meratelnd hodnota, ktora sleduje pokrok k urlitému cielu.

L

Landing Page - Stranka, na ktord ndvstevnik pristane z kampane, navrhnutd na podporu jedinej
akcie.

Largest Contentful Paint (LCP) - Metrika Core Web Vital, ktord meria ¢as do vykreslenia
najvacsieho viditelného prvku stranky.

Last Crawl - Najnovsi datum, kedy vyhladavac prehladal danu stranku.
Last-Modified - Hlavicka HTTP, ktord klientom hovori, kedy bol zdroj naposledy zmeneny.

Latent Semantic Analysis (LSA) - Technika prirodzeného jazyka, ktord analyzuje vztahy medzi
dokumentmi a vyrazmi, ktoré obsahuju.

Lazy Loading - Odkladanie nacitania obrazkov alebo zdrojov mimo obrazovky, kym nie s
potrebné, na zrychlenie prvého nacitania.

Lead - Potencidlny zakaznik, ktory prejavil zaujem, napriklad poskytnutim svojich Gdajov.

Lead Magnet - Bezplatny stimul, ako e-kniha, ponuknuty vymenou za kontaktné Gdaje navstevnika.

Link Accessibility - Ci mdZu roboty odkazy objavit a sledovat, namiesto toho, aby boli skryté za
skriptami.

Link Attribution - Signalizovanie povahy odkazu atribdtmi rel, ako nofollow, sponsored alebo ugc.
Link Authority - Sila a dovera, ktord méze preniest odkazujlca stranka.

Link Bait - Obsah vytvoreny konkrétne na prildkanie velkého poctu spatnych odkazov. Znadmy aj
ako Linkbait.

Link Building - Proces ziskavania spatnych odkazov z inych webov na zlepSenie autority a
umiestneni.

Link Burst - Nahly narast novych ziskanych spatnych odkazov za kratke obdobie.
Link Churn - Prirodzené ziskavanie a stracanie spatnych odkazov webu v Case.

Link Condom - Stary slang pre metddy, ako nofollow, ktoré brania odkazu preniest hodnotu
umiestnenia.

Link Distance - Pocet skokov odkazov medzi déveryhodnym zdrojovym webom a danou strankou.

Link Diversity - Rozmanitost zdrojov, typov a kotviacich textov spatnych odkazov webu.
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Link Equity - Hodnota umiestnenia prenesena z jednej stranky na druhu prostrednictvom odkazu.
Link Exchange - Vzadjomna dohoda, pri ktorej dva weby siUhlasia, Ze budl na seba odkazovat.

Link Farm - Skupina webov vytvorenych vyhradne na vzdjomné prepajanie a manipuldciu
umiestneni.

Link Gap - Spatné odkazy, ktoré maju konkurenti, ale vas web nie.
Link Hoarding - Neochota odkazovat na iné weby v snahe udrzat vSetku hodnotu odkazov interne.

Link Insert (Niche Edit) - Pridanie spatného odkazu do existujuceho, uz publikovaného ¢lanku na
inom webe.

Link Intersect - Analyza, ktord nachadza weby odkazujlce na viacero vasich konkurentov, ale nie
na vas.

Link Juice - Neformalny vyraz pre hodnotu umiestnenia, ktorl odkaz prenasa na svoj ciel.

Link Neighborhood - Subor webov, na ktoré odkazujete a ktoré odkazuju na vés, ¢o signalizuje
vase prepojenia.

Link Placement Quality - Aka hodnotnd je pozicia odkazu a okolity kontext na stranke.
Link Popularity - Pocet a kvalita spatnych odkazov smerujlcich na web.

Link Profile - Celkové zloZenie vSetkych spatnych odkazov smerujicich na web.

Link Prospect - Web alebo stranka identifikovana ako potencialny zdroj spatnych odkazov.

Link Reclamation - Obnovovanie stratenych spatnych odkazov alebo premena nepreviazanych
zmienok o znacke na odkazy.

Link Relevancy - Ako tematicky pribuzna je odkazujlca stranka so strdnkou, na ktort odkazuje.
Link Rot - Prirodzeny sklon odkazov rozbit sa v ¢ase, ked'sa stranky presuvaja alebo miznu.

Link Scheme - Akdkol'vek prax odkazovania zamerand na manipulaciu umiestneni, ktora porusuje
pokyny Googlu.

Link Spam - Nerelevantné alebo manipulativne odkazy umiestnené v snahe ovplyvnit umiestnenia.

Link Suppression - Ked vyhladavac¢ odkaz znehodnoti alebo ignoruje, takze neprendsa hodnotu
umiestnenia.

Link Toxicity - Miera, do akej profil spatnych odkazov obsahuje skodlivé alebo spamové odkazy.
Link Velocity - Tempo, akym web ziskava alebo straca spatné odkazy v Case.

Link Volume - Celkovy pocet spatnych odkazov smerujlcich na web alebo stranku.

Linkable Asset - Obsah vysokej hodnoty vytvoreny konkrétne na prildkanie spatnych odkazov.

Linked Unstructured Citations - Zmienky o firme v obsahu, ktoré obsahuju odkaz, ale nie
Struktdrovany zdznam v adresari.

Listicle Placement - Zaradenie vasej znacky do ¢lanku vo forme zoznamu na inom webe.

Listing Management - Udrziavanie presnych, konzistentnych firemnych zdznamov na viacerych
platformach.

LLM Visibility - Ako ¢asto a ako viditelne sa znacka objavuje v odpovediach velkych jazykovych
modelov.

LLMO (Large Language Model Optimization) - Optimalizdcia obsahu a entit tak, aby vel'ké
jazykové modely vo svojich odpovediach zobrazovali a citovali znacku.

Local Ads - Platené reklamy cieliace na lokalne publikum, ako Local Services Ads od Googlu.

Local Business Schema - Struktirované Gdaje, ktoré opisuju lokalnu firmu, ako jej ndzov, adresu a
otvaracie hodiny, pre vyhladavace.
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Local Citation - Akdkolvek online zmienka o ndzve, adrese a teleféne lokalnej firmy. Zndmy aj ako
Local Citations, Citation (Local SEO).

Local Citations Consistency - Udrziavanie ndzvu, adresy a telefénu firmy rovnakych vo vSetkych
zdznamoch.

Local Filtering - Ked Google odfiltruje podobné lokdlne firmy zdielajice polohu alebo telefénne
Cislo na diverzifikaciu vysledkov.

Local Finder - RozSireny zoznam lokdlnych vysledkov zobrazeny po tom, ¢o pouzivatel klikne dalej
z Local Pack.

Local Keyword Research - Hl'adanie vyhladavacich vyrazov s lokdlnym zdmerom pre oblast firmy.
Local Listings - Profily firmy v adresaroch, na mapéach a recenznych platformach.

Local Pack - Funkcia SERP, ktora pre lokdlny dopyt zobrazuje mapu a kratky zoznam lokdlnych
firiem.

Local Query - Vyhladdvanie s lokdlnym zadmerom, ktoré zvycajne hlada blizke firmy, produkty
alebo sluzby.

Local Ranking Factors - Signaly - najma relevantnost, vzdialenost a vyznamnost - ktoré urcuju
lokalne umiestnenia.

Local Search - Vyhladdvania firiem, produktov alebo sluzieb blizko konkrétnej polohy.

Local Search Grid - Pohlad nastroja, ktory zobrazuje, ako sa firma umiestnuje cez geograficku
mriezku bodov.

Local Search Marketing - Prax zlepSovania viditel'nosti lokdlnej firmy v lokdlnom vyhladavani.

Local Search Marketing Services - Sluzby agentur, ktoré zlepsuju pritomnost firmy v lokdlnych
vysledkoch vyhladavania.

Local SEO - Optimalizacia webu a zdznamov na umiestfiovanie pre vyhladavania zaloZzené na
polohe a vysledky map.

Local Teaser - Kompaktna lokalna jednotka SERP, ktora pre dopyt zaloZzeny na polohe zobrazuje
nahlad blizkych firiem.

Log File Analysis - Preskiimavanie serverovych logov, aby ste videli, ako sa roboty vyhladdvacov a
pouzivatelia skuto¢ne dostdvaju na web.

Long-Tail Keyword - DIhsi, konkrétnejsi vyhladavaci dopyt s mensim objemom, ale jasnejSim
zamerom.

Lost Link - Spatny odkaz, ktory predtym existoval, ale uz nie je pritomny.

LSI Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) - Casté nespravne pomenovanie pre
sémanticky pribuzné vyrazy; skuto¢né latent semantic indexing nie je spésob, akym Google
umiestnuje.

M

<meta name="viewport"> - Meta znacka, ktora riadi, ako sa stranka prispésobuje velkosti a
umiestfiuje na mobilnych zariadeniach.

Main Thread Blocking - Ked dlhé Ulohy JavaScriptu zaberaju hlavné vidkno prehliadaca a Skodia
odozve.

Manual Action - Znizenie alebo odstrdnenie, ktoré za porusenie pokynov Googlu uplatni ludsky
hodnotitel. Znamy aj ako Manual Penalty.

Map Rank Tracker - Nastroj, ktory sleduje lokalne umiestnenia firmy na ré6znych miestach mapy.

Map Spam - Manipuldcia lokalnych vysledkov map faloSnymi alebo kl'GiCovymi slovami preplnenymi
firemnymi zdznamami.
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Market Consolidation - Miera, do akej hr'stka domén zachytdva vacsinu vyhladavacej ndvstevnosti
trhu.

Market-Level Indexing - Organizdcia Udajov o indexe alebo viditelnosti na Urovni celého trhu
alebo krajiny.

Match Score - Metrika nastroja, ktord odhaduje, ako tesne sa vysledok zhoduje s dopytom alebo
sUborom kl'tc¢ovych slov.

Merchant Listings - VylepSené vysledky, ktoré zobrazuju podrobnosti o produkte, ako cenu a
dostupnost, zo Struktirovanych Gdajov.

Meta Description - Suhrn stranky v HTML, ktory sa vo vysledkoch vyhladavania ¢asto zobrazuje
pod jej ndzvom.

Meta Keywords - Zastarand meta znacka na zoznam kl'tGcovych slov, ktoré Google pri hodnoteni
ignoruje.

Meta Refresh - Kéd, ktory prehliadac po zadanom oneskoreni presmeruje na ind URL. Zndmy aj
ako Meta Redirect.

Meta Robots Tag - Znacka HTML, ktora vyhladdvacom inStruuje, ako majud prehlfadavat a
indexovat stranku.

Meta Tags - Uryvky v hlavi¢ke HTML, ktoré vyhladdvacom poskytuju informacie o stranke.
Metric - Kvantifikovatelny ukazovatel pouzivany na sledovanie a hodnotenie vykonu.

Microdata - Vstavand metéda HTML na priddvanie struktdrovanych Udajov prostrednictvom
atributov prvkov.

Minification - Odstranovanie zbytocnych znakov z kédu na zmensenie velkosti suborov a
zrychlenie nacitania.

Mobile Optimization - Prisp6sobovanie webu tak, aby dobre fungoval a zobrazoval sa na
mobilnych zariadeniach.

Mobile Usability - Ako lahko mo6zu navstevnici pouZzivat stranku a interagovat s fnou na mobilnych
zariadeniach.

Mobile-First Indexing - Prax Googlu pouzivat mobilnd verziu webu na indexovanie a
umiestfiovanie.

Mobile-Friendly Website - Web, ktory sa dobre zobrazuje a funguje na mobilnych zariadeniach.

Model Confidence - Ako isty si je model Ul konkrétnou predpovedou alebo vygenerovanou
odpovedou.

Money Page - Stranka, ktord priamo generuje prijem, ako stranka produktu alebo predaja.

Morningscore - Nastroj SEO, ktory gamifikuje sledovanie umiestneni, odkazov a optimaliza¢nych
Gloh.

MozBar - Bezplatné rozsirenie prehliadaca od Mozu, ktoré zobrazuje metriky SEO, ako domain a
page authority.

Multi-Domain Strategy - Pouzivanie viacerych domén, napriklad podla regiénu alebo znacky, ako
sUcast pristupu SEO.

MUM (Multitask Unified Model) - Model Ul od Googlu, ktory rozumie a generuje jazyk vo
viacerych formdtoch a mnohych jazykoch.

NAP (Name, Address, Phone Number) - Zakladné kontaktné Udaje firmy, pouzivané
konzistentne v lokalnych citaciach SEO.

NAP Consistency - Udrziavanie nazvu, adresy a telefénu firmy rovnakych v kazdom zdzname.
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Natural Language Understanding (NLU) - Odvetvie NLP zamerané na zachytenie vyznamu,
zdmeru a nuansy za jazykom.

Natural Link - Odkaz dany redakc¢ne na zaklade zasluh, bez vyziadania alebo platby.

Navigation - Systém ponuk a odkazov, ktory pouzivatelom pomaha pohybovat sa po webe. Znamy
aj ako Website Navigation.

Navigational Query - Vyhladavanie, pri ktorom sa pouzivatel snazi dostat na konkrétny web alebo
stranku.

Negative Keywords - Vyrazy, ktoré v platenych kampaniach vylucite, aby ste sa vyhli
zobrazovaniu reklam pre nerelevantné vyhladdvania.

Negative SEO - Skodlivé taktiky zamerané na poskodenie vyhladavacich umiestneni konkurenta.

News Box - Funkcia SERP, ktord zvyraznuje nedavno publikované, relevantné spravodajské clanky,
Casto oznacena Top Stories.

Niche - Konkrétny, zamerany segment SirSieho trhu alebo témy.

NLP (Natural Language Processing) - Oblast, ktora pocitacom umoziuje spracuvat, analyzovat a
rozumiet ludskému jazyku.

Nofollow Link - Odkaz, ktory vyhladdvace Ziada, aby na jeho ciel neprenasali signdly hodnotenia.
Zndmy aj ako rel="nofollow".

Noindex - Direktiva, ktora vyhladdvacom hovori, aby strdnku nezahrnuli do svojho indexu.

Noopener and Noreferrer - Atriblty rel pridané k odkazom, ktoré sa otvaraju v novej karte, z
dévodov bezpecnosti a sikromia. Zndmy aj ako rel="noopener", rel="noreferrer".

Number of Results - Pocet stranok, ktoré vyhladavac pre dany dopyt nahldsi ako zhodné.

o

Off-Page SEO - Aktivity mimo vdsSho webu, najma budovanie odkazov, ktoré buduju autoritu a
doéveru.

On-Page SEO - Optimalizacia vlastného obsahu a HTML stranky tak, aby sa umiestnila vyssie vo
vyhladavani.

Online Directories - Weby, ktoré uvadzaju firmy a ¢asto slUzia ako zdroj lokdlnych citacif.

Online Review Management - Sledovanie, odpovedanie a podpora zdkaznickych recenzii napriec
platformami. Znadmy aj ako Review Management.

Online Reviews - Hodnotenia a spatna vazba zdkaznikov o firme zverejnené online. Zndmy aj ako
Reviews.

Online Visibility - Ako lahko moZno znacku najst vo vyhladavacoch a na sirSom webe.

Open Graph - Meta znacky, ktoré riadia, ako sa URL zobrazi, ked sa zdiela na socidlnych
platformach. Znamy aj ako Open Graph Meta Tags.

Opt-In - Vyslovny suUhlas pouzivatela s prijimanim komunikacie alebo sledovanim.

Opt-Out - Rozhodnutie pouzivatela odmietnut komunikaciu alebo sledovanie, ktoré by inak
dostaval.

Organic Search Results - Neplatené vysledky zoradené podla relevantnosti namiesto reklamy.
Organic Traffic - Navstevnici, ktori sa na web dostanu z neplatenych vysledkov vyhladavania.
Origin Server - Server, ktory uchovava pévodny obsah webu, umiestneny za pripadnym CDN.

ORM (Online Reputation Management) - Riadenie a zlepSovanie toho, ako je znacka vnimana vo
vysledkoch vyhladavania a na webe. Zndmy aj ako Reputation Management.

Orphan Page - Stranka, na ktord nesmeruje ziadny vnitorny odkaz zo zvySku webu.
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Out of Stock Handling - Ako web elektronického obchodu spractva stranky produktov, ktoré
prave nie su dostupné.

Outreach - Kontaktovanie l'udi alebo webov na budovanie vztahov a ziskavanie odkazov alebo
zmienok.

Over-Optimization - Uplatfovanie taktik SEO tak agresivne, Ze sa to obrati proti vam a Skodi
umiestneniam.

P

Page Authority (PA) - Skére Mozu medzi 0 a 100, ktoré predpovedd, ako silno sa m6ze umiestnit
jednotliva stranka.

Page Experience - Subor signalov Googlu, ktory odrdza, ako pouzivatelia vnimaju zazitok zo
stranky, vratane Core Web Vitals.

Page Speed - Ako rychlo sa webovd stranka nacita a stane sa pouzitelnou pre navstevnikov.
Page Title - Prvok title stranky, zobrazeny ako klikatel'ny nadpis vo vysledkoch vyhladdvania.
Page View - Jednotlivé nacitanie a zobrazenie stranky. Znamy aj ako Pageview.

PageRank (PR) - Zakladny algoritmus Googlu, ktory hodnoti délezitost stranky podla poctu a
kvality odkazov na nu.

Pages per Session - Priemerny pocet stranok, ktoré si ndvstevnik zobrazi pocas jednej relacie.
Pagination - Rozdelovanie obsahu na ocislované stranky a prepdjanie medzi nimi na navigéciu.
Paid Link - Spatny odkaz ziskany platbou.

Paid Search Engine Result - Inzerovany zdznam zobrazeny vo vysledkoch vyhladdvania, pretoze
inzerent zaplatil za umiestnenie.

Paid Traffic - Navstevnici, ktori sa na web dostanu prostrednictvom platenej reklamy.

Panda - Aktualizacia Googlu, ktora cieli na tenky, nizkokvalitny obsah, teraz sucast jadrového
algoritmu. Znédmy aj ako Google Panda, Panda Update.

Partial Match Anchor Text - Kotviaci text, ktory obsahuje ¢ast cielového kl'ic¢ového slova spolu s
inymi slovami.

Partial Match Penalty - Manuélny zdsah alebo znizZenie, ktoré ovplyviuje len niektoré stranky
alebo kl'G¢ové slovd, nie cely web.

Passage Indexing - Schopnost Googlu umiestnit jednotlivy relevantny Gsek v rdmci stranky, nielen
stranku ako celok.

Passage Retrieval - Ziskavanie najrelevantnejSieho Useku z dokumentov na zodpovedanie dopytu.
Passage Weighting - Priradovanie r6znej dblezitosti jednotlivym Usekom pri umiestfiovani stranky.

PBN (Private Blog Network) - Siet webov vybudovanych vyhradne na smerovanie odkazov na
cielovy web - porusenie pokynov.

Penguin - Aktualizacia Googlu, ktord cieli na manipulativne odkazy a spam, teraz sucast jadrového
algoritmu. Zndmy aj ako Google Penguin.

People Also Ask (PAA) - Funkcia SERP, ktord zobrazuje rozbalitelné otdzky suvisiace s dopytom
pouzivatela.

People Also Ask Boxes - Jednotlivé rozbalitelné boxy otdzka-odpoved v rdmci funkcie People Also
Ask.

Persona - Fiktivny profil, ktory reprezentuje segment vasho cielového publika.

Personalization - Prisp6sobovanie obsahu alebo vysledkov vyhladdvania kontextu a histérii
jednotlivého pouzivatela.
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Pillar Page - Siroka, komplexné stranka, ktora ukotvuje tematicky zhluk a odkazuje na slvisiace
podstranky.

Pitch - Sprava, v ktorej potencidlnemu partnerovi navrhujete svoj obsah, odkaz alebo napad.

Pogo-Sticking - Ked pouzivatel klikne na vysledok a potom sa rychlo vrati na SERP, aby vybral iny.

/////

umiestnenie stranky.
Position - Konkrétne miesto, ktoré vysledok zaberd na stranke s vysledkami vyhladavania.

PPA (Pay Per Action) - Reklamny model, pri ktorom platite len vtedy, ked sa stane zadana akcia,
ako registracia.

PPC (Pay Per Click) - Reklamny model, pri ktorom platite zakazdym, ked niekto klikne na vasu
reklamu.

Precision - Pri ziskavani informécii podiel vratenych vysledkov, ktoré si skutocne relevantné.

Price Competitiveness - Ako sa cena produktu porovnava s konkurenciou - relevantné vo
vysledkoch nakupovania a produktov.

Primary Category - Hlavna kategédria priradena firemnému profilu alebo produktu, ktora formuje
relevantnost.

Primary Keyword - Jediné hlavné kl'iCové slovo, pre ktoré je strdnka vybudovand a optimalizovana
na umiestnenie.

Product Grid SEO - Optimalizacia stranok produktovej a kategérijnej mriezky elektronického
obchodu pre viditelnost v organickom vyhladavani.

Product Schema - Struktirované Udaje, ktoré opisuju produkt, ako jeho cenu, dostupnost a
hodnotenia.

Programmatic SEO - Generovanie mnohych stranok vo velkom rozsahu z Udajov a Sablén na
cielenie vel'kych stiborov podobnych dopytov.

Programming Language - Formalny jazyk pouzivany na pisanie instrukcii, ktoré softvér vykonava.

Progressive Web Apps (PWA) - Webové aplikacie, ktoré sa spravaju ako nativne aplikacie, s
funkciami ako pouzivanie offline a instalovatelnost.

Prominence - V lokalnom SEO, ako znama a etablovand je firma, faktor lokalneho umiestnenia.
Prompt Bank - UloZzend zbierka opatovne pouzitelnych promptov pre nastroje Ul.

Prospecting - Identifikovanie potencidlnych cielov pre odkazy, partnerstva alebo zdkaznikov na
kontaktovanie.

Protocol - Subor pravidiel, ktoré upravujd, ako sa vymienaju Udaje, ako HTTP alebo HTTPS.
Public Relations - Riadenie toho, ako organizaciu vnima verejnost a média.

Pull Channel - Marketingovy kanal, prostrednictvom ktorého zdkaznici prichddzaju k vdam, ako
organické vyhladdvanie.

Pull Marketing - Prildkanie zdkaznikov tym, Zze vas ndjdu, ked aktivne hladaju rieSenia.
Purchase Conversion - Konverzia, pri ktorej ndvstevnik dokon¢i nakup.

Purchased Link - Odkaz kdpeny na ovplyvnenie umiestneni, ¢o porusuje pokyny, ak nie je uvedeny
a nofollow.

Push Channel - Kanal, prostrednictvom ktorého posielate spravy publiku, ako displejové reklamy
alebo e-mail.

Push Marketing - Proaktivne dorucovanie sprav publiku, ktoré ich aktivne nehladalo.

Q
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Qualified Lead - Potencialny zakaznik, ktory splfa kritérid naznacujlce skuto¢ny predajny
potencial.

Qualified Traffic - Navstevnici, ktori sa zhoduju s vasim cielovym publikom a pravdepodobnejsie
konvertuju.

Quality Content - Obsah, ktory je uzito¢ny, presny a skuto¢ne uspokojuje zdmer pouzivatela.

Quality Score - Hodnotenie kvality kl'i¢ovych slov, rekldm a vstupnych strdnok od Google Ads,
ktoré ovplyvinuje naklady a poziciu reklamy.

Query Deserves Diversity (QDD) - Koncept, ktory pre nejednoznacné dopyty s viacerymi
vyznammi uprednostfiuje rozmanitd zmes vysledkov.

Query Deserves Freshness (QDF) - Koncept Googlu, ktory pre dopyty vykazujldce narast zaujmu
uprednostiiuje sviezejsi obsah.

QUIC - Moderny transportny protokol, pouzivany HTTP/3, ktory zniZuje latenciu behom cez UDP.

R

Rank Distribution - Ako su kl'i¢ové slova webu rozdelené cez rozsah pozicii umiestnenia.
Rank Tracking - Sledovanie toho, ako sa pozicie kl'i¢ovych slov webu menia v case.

RankBrain - Systém strojového ucenia Googlu, ktory pomaha interpretovat nové a nejednoznacné
vyhladavacie dopyty. Zndmy aj ako Google RankBrain.

Ranking - Pozicia, ktoru stranka zaberd vo vysledkoch vyhladdvania pre dopyt.

Ranking Factor - Signdl, ktory vyhladdvac pouziva na rozhodnutie o poradi svojich vysledkov.
Readability Score - Metrika, ktora odhaduje, ako lahko sa text ¢ita.

Reciprocal Link - Dohoda, pri ktorej dva weby na seba odkazuju.

Reconsideration Request - Ziadost, ktord Google Ziada, aby web znovu preskimal po tom, ¢o bol
manudlny zasah odstraneny.

Redirect - Sposob automatického posielania pouzivatel'ov a robotov z jednej URL na inu.

Redirect Chain - Postupnost viacerych presmerovani, ktorymi poziadavka prechadza pred
konec¢nou URL.

Redirected Link - Odkaz, ktory prechddza jednym alebo viacerymi presmerovaniami, kym
dosiahne svoju konec¢nu URL.

Referral Traffic - Navstevnici, ktori sa na vds web dostanu prostrednictvom odkazov z inych
webov.

Referring Domain - Jedine¢na doména, ktora aspon raz odkazuje na vas web.

Regex (Regular Expressions) - Textové vzory pouzivané na zhodu retazcov, uzito¢né vo filtroch,
auditoch a Search Console.

Regional Keywords - Kl'icové slovd viazané na konkrétny regién alebo lokalitu.
Reinclusion - Vratenie webu alebo jeho stranok do indexu po odstraneni alebo treste.

Related Searches - Navrhy dopytov slvisiace s vasim vyhladdvanim, zobrazené v spodnej Casti
stranky s vysledkami.

Relative URL - URL napisand vzhladom na aktudlnu stranku, ktord vynechdava protokol a doménu.

Relevance - Ako dobre sa stranka alebo firma zhoduje s dopytom vyhladavajldceho - kl'tic¢ovy faktor
umiestnenia.

Render-Blocking Scripts - Skripty, ktoré sa musia nacitat a spustit, kym prehliada¢ méze vykreslit
viditelny obsah.

Rendering - Proces premeny kédu stranky na vizudlne rozlozenie, ktoré pouzivatel vidi.
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Rendering Delay - Oneskorenie medzi poziadavkou a momentom, ked'je obsah stranky Uplne
vykresleny.

Resource Hints - Tipy HTML ako preload, preconnect a dns-prefetch, ktoré zrychl'uju nacitanie
zdrojov.

Resource Pages - Kuratorované stranky, ktoré zhromazduju a odkazuju na uzito¢né zdroje o téme.

Responsive Design - Pristup k dizajnu, pri ktorom sa rozlozenie stranky plynule prisp6sobuje
akejkol'vek velkosti obrazovky.

Retrieval-Augmented Generation (RAG) - Pristup Ul, ktory ziskava relevantné dokumenty a
pouziva ich na ukotvenie vygenerovanej odpovede.

Review Sentiment - Celkovy pozitivny alebo negativny tén vyjadreny v recenziach firmy.
Review Velocity - Tempo, akym firma ziskava nové recenzie v case.

Rich Snippet - Vysledok vyhladdvania obohateny o dalSie informacie prevzaté zo Struktlrovanych
Udajov stranky.

Robots Meta Directives (nosnippet, max-snippet, max-image-preview, noarchive) -
Direktivy robots, ktoré riadia, ako sa strdnka méze zobrazit vo vysledkoch, vratane dizky Gryvku,
nahladov obrazkov a ukladania.

Robots.txt - Subor, ktory robotom hovori, ku ktorym ¢astiam webu mézu alebo nemézu
pristupovat.

ROI (Return on Investment) - Miera zisku dosiahnutého vzhladom na ndklady na investiciu.

Root Domain - Registrovanad doména najvyssej Urovne bez akéhokol'vek prefixu subdomény.

S

SaaS (Software as a Service) - Softvér doddvany cez internet na predplatnom zdklade namiesto
inStalacie lokalne.

SAM (Serviceable Available Market) - Cast celkového trhu, ktoru firma redlne dokéze obsluzit.
sameAs - Vlastnost schema, ktord entitu prepdja s jej oficidlnymi profilmi a URL.

Schema Markup - Slovnik struktdrovanych Udajov pridany na strdnky na umoznenie vylepsenych
vysledkov.

Schema.org - Kolaborativny slovnik, ktory Standardizuje Struktirované Gdaje napriec
vyhladdvacmi.

Scraped Content - Obsah skopirovany z inych webov bez povolenia alebo pridanej hodnoty.

Scraping (Web Scraping) - Automatické ziskavanie Udajov alebo obsahu z webov pomocou
softvéru.

Screaming Frog - Desktopovy prehladdvac, ktory sa hojne pouziva na vykonavanie technickych
auditov SEO.

Scroll Depth - Ako daleko nadol po stranke ndvstevnici posuvaju, kym odidu.
Scrum Board - Vizudlna tabula, ktora sleduje Glohy a pokrok v rémci pracovného toku Scrum.

Search Demand Curve - Rozdelenie vyhladdvacieho dopytu od vyrazov s velkym objemom na
vrchole aZz po dlhy chvost.

Search Engine - Softvér, ktory nachddza, indexuje a umiestfiuje webové stranky ako odpoved na
dopyty pouzivatelov.

Search Engine Advertising - Platenie za zobrazovanie rekldm vo vysledkoch vyhladavaca.

Search Engine Poisoning - Manipuldcia vysledkov tak, aby sa pre dopyty objavili Skodlivé alebo
klamlivé stranky.
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Search Engine Rank - Pozicia, ktoru strdnka zaberd vo vysledkoch vyhladavaca.

Search Engine Results Page (SERP) - Strdnka s vysledkami, ktord vyhladdvac vrati pre dany
dopyt.

Search Generative Experience Visibility - Ako Casto a ako viditelne sa znacka objavuje vo
vyhladdvacich odpovediach vygenerovanych Ul.

Search Intent - Zdkladny ciel, ktory pouzivatel' md, ked zaddva vyhladavaci dopyt.

Search Quality Rater Guidelines - Verejna priru¢ka Googlu, ktora usmernuje l'udskych
hodnotitelov pri hodnoteni kvality vysledkov a E-E-A-T.

Search Query - Slova, ktoré pouzivatel zada do vyhladavaca, aby nieCo nasiel. Zndmy aj ako
Query, Search Term.

Search Result Snippet - Nazov, URL a popis zobrazené pre jednotlivy vysledok na SERP.
Search Results - Zaznamy, ktoré vyhladavac vrati ako odpoved na dopyt. Zndmy aj ako Results.
Search Traffic - Navstevnici, ktori sa na web dostanl prostrednictvom vyhladavacov.

Search Visibility - Metrika, ktord odhaduje, ako viditelny je web cez kl'ti¢ové slova, pre ktoré sa
umiestnuje.

Search Volume - Kolkokrat sa kl'i¢ové slovo vyhlada za dané obdobie. Zndmy aj ako Volume.
Seasonal Trends - Predvidatel'né vzostupy a poklesy vyhladavacieho dopytu pocas roka.

Secondary Keywords - Podporné klticové slova, ktoré stranka cieli popri svojom hlavnom
kld¢ovom slove.

Seed Keywords - Pociato¢né zakladné vyrazy pouzivané na nastartovanie vyskumu kl'd¢ovych
slov.

SEM (Search Engine Marketing) - Marketing, ktory zvysuje viditelnost vo vyhladavacoch, ¢asto
prostrednictvom platenych reklam.

Semantic Completeness - Ako Uplne strdnka pokryva koncepty a podtémy slvisiace s jej témou.
Semantic Core - Cely subor kl'Gcovych slov, ktory definuje tematicky rozsah webu.

Semantic Search - Vyhladavanie, ktoré interpretuje vyznam a zdmer za dopytom, nielen kl'dcové
slova.

Semantic Similarity - Ako blizko si su dva kusy textu alebo vyrazy vyznamom.
Semrush - Populdrna, vSetko-v-jednom sada softvéru pre SEO a digitédlny marketing.

Semrush Rank - Zoradenie domén Semrushom podla ich odhadovanej organickej vyhl'adavacej
navstevnosti.

Sentiment - Emocionalny tén, pozitivny alebo negativny, vyjadreny o znacke alebo téme.

Sentiment Analysis - Pouzivanie spracovania prirodzeného jazyka na urenie emécie vyjadrenej v
texte.

SEO (Search Engine Optimization) - Prax zlepSovania webu tak, aby sa umiestnil vyssie v
organickych vysledkoch vyhladavania.

SEO Audit - Dékladné preskimanie zdravia SEO webu, problémov a prilezitosti.
SEO Benchmarking - Meranie vykonu SEO voci konkurentom alebo voci minulym vysledkom.
SEO Briefing - Dokument, ktory usmernuje autorov, ako maju optimalizovat kus obsahu.

SEO Checklist - Zoznam uloh pouzivany na zabezpecenie toho, Ze strdnka alebo web su spravne
optimalizované.

SEO Consultant - Expert, ktory firmam radi, ako zlepsit ich vyhladavaci vykon.

SEO Emojis - Pouzivanie emodzi v ndzvoch alebo meta znackach na pritiahnutie pozornosti, hoci ich
Google z uryvkov Casto odstranuje.
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SEO Podcast - Zvukova relacia venovana témam optimalizacie pre vyhladavace.
SEO Service - Profesiondlna sluzba zamerand na zlepSenie vysledkov SEO klienta.

SEO Silo - Zoskupovanie suvisiaceho obsahu do tesne tematickych sekcii na budovanie tematickej
relevantnosti.

SEO Tips - Praktické odporucania na zlepSenie vyhladavacieho vykonu webu.

SEO URL - Cistd, opisné, kl'ti¢ovym slovdm priatel'skd URL navrhnutd na podporu vyhladévania a
pouzivatelov.

SEO vs. SEM - Porovnanie medzi organickou optimalizaciou (SEO) a platenym vyhladdvacim
marketingom (SEM).

SEOnaut - Hrava prezyvka pre Specialistu na SEO.

SERP Feature - Akykolvek nestandardny vysledok na SERP, ako Uryvok, image pack alebo local
pack.

SERP Real Estate - Mnozstvo vizualneho priestoru, ktoré vase zdznamy zaberaju na strdnke s
vysledkami.

SERP Shaker - Vyraz pre vyznamnd, Sirokl zmenu v umiestneniach vyhladdvacov.
SERP Source - Web, z ktorého pochadza dany vysledok vyhladavania.
SERP Volatility - Miera kolisania umiestneni naprie¢ vysledkami vyhladavania v Case.

Server-Side Rendering (SSR) - Generovanie HTML stranky na serveri pred jej odoslanim do
prehliadaca.

Service Area Business (SAB) - Firma, ktora obsluhuje zdkaznikov na ich miestach namiesto z
predajne.

SGE (Search Generative Experience) - Experiment Googlu, ktory nad vysledkami zobrazoval
odpovede vygenerované Ul a vyvinul sa do Al Overviews.

Shopify - Hojne pouzivand, hostovand platforma elektronického obchodu na budovanie online
obchodov.

Shopping Grid - Mriezka produktovych zdznamov zobrazena v ramci vysledkov nakupného
vyhladavania.

Short-Tail Keywords - Kratke, Siroké kl'ticové slova s velkym objemom, ktoré nesu nejednoznacny
zdmer.

Site Architecture - Ako su stranky webu Struktirované, organizované a prepojené dohromady.
Site Audit - Automatizované prehladdavanie, ktoré identifikuje technické a on-page problémy SEO.
Site Speed - Ako rychlo sa strdnky webu celkovo nacitavaju pre jeho navstevnikov.

Sitelinks - Dal$ie odkazy na podstranky zobrazené pod hlavnym vysledkom na pomoc pri navigacii.
Zndmy aj ako Google Sitelinks.

Sitemap - Subor, ktory uvadza URL webu na pomoc vyhladdvac¢om pri ich objavovani a
prehladavani.

Sitemap Index - Subor, ktory odkazuje na viacero map webu, pouzivany pre vel'mi velké weby.
Sitewide Backlink - Spatny odkaz, ktory sa objavuje na kazdej stranke odkazujiceho webu.

Sitewide Link - Odkaz opakovany na vsetkych strdnkach webu, ¢asto umiestneny v hlavicke alebo
pate.

Skyscraper Technique - N3jdenie populdrneho obsahu, vytvorenie nie¢oho lepsSieho a ziskanie
odkazov, ktoré pritiahol.

SMM (Social Media Marketing) - Marketing znacky a jej obsahu prostrednictvom platforiem
socidlnych médii.
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SMO (Social Media Optimization) - Optimalizacia obsahu a profilov na zvysenie dosahu a
zapojenia na socialnych platformach.

Social Signals - Zapojenie na socidlnych médiach, ako lajky a zdielania, niekedy spajané s
viditel'nostou.

Social Syndication - Opatovné publikovanie obsahu na socidlnych kanaloch na rozsirenie jeho
dosahu.

Social Traffic - Navstevnici, ktori sa na web dostanu z platforiem socidlnych médii.
Soft 404 - Stranka, ktord vréati stavovy kéd Uspechu, ale pouzivatelom zobrazi spravu o nendjdeni.

Source Attribution - Identifikovanie a pripisanie zdsluh pévodnému zdroju obsahu, Udajov alebo
navstevy.

SOV (Share of Voice) - Podiel vasej znacky na celkovej vyhladavacej viditelnosti pre stbor
kld¢ovych slov v porovnani s konkurentmi.

Spam - Nerelevantny, manipulativny alebo nizkokvalitny obsah vytvoreny na oklamanie
vyhladdvacich systémov.

Spam Classifier - Systém, ktory automaticky zistuje a oznacuje spamovy obsah alebo odkazy.

Spam Score - Metrika Mozu, ktord odhaduje pravdepodobnost, Ze web je spamovy alebo
potrestany.

Spam Signals - Charakteristiky stranky alebo webu, ktoré naznacuju, ze by mohol byt spamovy.

Spamdexing - Manipuldcia indexu a umiestneni vyhladdvaca prostrednictvom spamovych technik.

Znamy aj ako Webspam, Search Engine Spam.
Spammy Tactics - Manipulativne metdédy SEO, ktoré porusuju pokyny vyhladdvacov.
Splash Page - Uvodna stréanka zobrazend pred hlavnym webom, ¢asto propaga¢na.

Sponsored Link - Odkaz oznaleny ako plateny alebo sponzorovany atribdtom rel, ako vyzaduju
pokyny. Znamy aj ako rel="sponsored".

Sponsored Link Disclosure - Jasné oznacovanie platenych odkazov a obsahu ako
sponzorovanych, ako vyzaduju pokyny.

Srcset - Atrib(t obrdzka HTML, ktory pondka viacero zdrojov obrazkov pre responzivne nacitanie.

SSL Certificate - Digitalny certifikat, ktory umoznuje sifrované pripojenia HTTPS, dnes technicky
prostrednictvom TLS.

Static URL - URL, ktord zostava konstantna a neobsahuje dynamické parametre dopytu.
Status Code - Kéd HTTP, ktory server vrati na oznacenie vysledku poziadavky.
Stop Words - Bezné slova ako the, and alebo of, ktoré vyhladdvace Casto ignoruju.

Structured Data - Standardizovana znacka, ktora opisuje obsah stranky tak, aby mu vyhladavace
rozumeli.

Subdirectory - PrieCinok vnoreny do Struktdry URL webu, ekvivalent podpriecinka.
Subdomain - Prefix na doméne, ktory tvori samostatnu sekciu, ako blog.example.com.
Subfolder - Adresar v rdmci cesty URL, ako example.com/blog.

Submission - Akt odoslania webu alebo URL vyhladavac¢om alebo adresarom.

SXO (Search Experience Optimization) - Kombinovanie SEO s pouzivatel'skou skidsenostou tak,
aby strdnka uspokojila pouzivatelov, nielen umiestnenia.

T

TAM (Total Addressable Market) - Celkova prijmova prilezitost dostupna pre produkt alebo
sluzbu.
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Taxonomy - Systém kategoérii a znaciek pouzivany na organizaciu obsahu webu.

Taxonomy SEO - Optimalizacia kategérijnych, znackovych a inych taxonomickych stranok pre
vyhladavanie.

Technical SEO - Optimalizacia prehladdvania, indexovania a zadkladnej infrastruktiry webu.
The Fold - Ciara na stréanke, pod ktorou obsah vyZaduje posuvanie, aby sa zobrazil.
Thin Content - Stranky, ktoré pouzivatelom ponukaju mald alebo Ziadnu pridand hodnotu.

Three-Way Link Exchange - Dohoda, pri ktorej web A odkazuje na B, B odkazujenaCaC
odkazuje spat na A, na zakrytie vzajomnosti.

Thumbnails - Malé nadhladové obrazky, ako tie zobrazené pre videa vo vysledkoch vyhladavania.

Tiered Link Building - Budovanie odkazov na vaSe existujuce spatné odkazy vo vrstvach na
posilnenie ich sily.

Time on Page - Priemerny (as, ktory navstevnici stravia na jednotlivej stranke.

Time to First Byte (TTFB) - Cas od poziadavky po prijatie prvého bajtu odpovede servera.

Title Tag Optimization - Tvorba prvku title strdnky na zlepSenie relevantnosti a miery prekliknutia.
TLD (Top-Level Domain) - Doménova pripona za poslednou bodkou, ako .com, .org alebo .pl.

TLS (Transport Layer Security) - Protokol, ktory Sifruje Udaje medzi klientom a serverom,
nastupca SSL.

Top Stories - Spravodajska funkcia SERP, ktord pre dopyt zvyraziiuje aktuélne, relevantné ¢lanky.
Topic Cluster - Skupina sUvisiacich stranok organizovanych okolo centralnej pilierovej stranky.

Topic Efficiency - Ako efektivhe web zachytdva navstevnost pre tému vzhladom na investovany
obsah.

Topical Authority - Vnimana odbornost a hibka webu naprie¢ celou tematickou oblastou.
Topical Coverage - Ako komplexne web pokryva vSetky aspekty témy.
Topical Relevance - Ako Uzko je kus obsahu pribuzny s danou témou.

Total Blocking Time (TBT) - Laboratérna metrika, ktord scitava Cas, pocas ktorého bolo hlavné
vldkno blokované, ¢o odraza interaktivitu.

Toxic Backlinks - Skodlivé alebo spamové odkazy, ktoré mdzu poskodit umiestnenia webu.
Tracking Code - Uryvok kédu umiestneny na webe na zber analytickych alebo konverznych tdajov.
Traffic - Celkovy pocet ndvstevnikov, ktorych web ziska.

Traffic % - Podiel celkovej ndvstevnosti, ktory pripadne kli¢ovému slovu, stranke alebo kanalu.

Traffic Cost - Odhadované ndklady na ziskanie vasej organickej navstevnosti namiesto toho
prostrednictvom platenych reklam.

Traffic Potential - Celkovd organickd ndvstevnost, ktorl téma alebo kl'ticové slovo mézu redlne
priniest.

Transactional Query - Vyhladavanie, ktoré signalizuje zdmer nakupit alebo dokoncit konkrétnu
akciu.

Trend - V3eobecny smer, ktorym sa nieco, ako vyhladavaci zdujem, pohybuje.

Trust Dampening - Znehodnotenie hodnoty umiestnenia prenasanej odkazmi zo zdrojov s nizkou
déverou.

Trust Flow - Metrika Majesticu, ktord hodnoti kvalitu odkazov webu na zdklade toho, ako
doveryhodné su jeho zdroje.

TrustRank - Algoritmus, ktory oddeluje uzito¢né stranky od spamu tym, ze vychdédza z
doveryhodnych zdrojovych webov.
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Twitter Cards - Meta znacky, ktoré riadia, ako sa URL zobrazi, ked sa zdiel'a na Twitteri, teraz X.

U

UGC Link Attribute - Hodnota rel, ktord oznacuje odkazy vyskytujlice sa v obsahu vytvorenom
pouzivatelmi. Zndmy aj ako rel="ugc".

Unique Visit - Navsteva zapocitana len raz na jednotlivého ndvstevnika za dané obdobie.

Universal Analytics (UA) - Predchddzajlca analytickd platforma Googlu, ktord v roku 2023
nahradil GA4.

Universal Search - MieSanie réznych typov vysledkov, ako obrézky, spravy a video, do jednej
SERP.

Unlinked Mention - Odkaz na vasu znacku v obsahu, ktory neobsahuje prepojenie.

Unnatural Link - Odkaz vytvoreny na manipuldciu umiestneni namiesto toho, aby bol ziskany
redakcne.

URL (Uniform Resource Locator) - Webovd adresa, ktord ukazuje na konkrétny zdroj online.
URL Folder - Segment adreséra v ceste URL.

URL Parameter - Par kl'Gi¢-hodnota pridany k URL za otdznikom na odoslanie Udajov.

URL Rating (UR) - Skdre Ahrefsu medzi 0 a 100 pre silu profilu spatnych odkazov stranky.
URL Slug - Citatelnd ¢ast URL, ktord identifikuje konkrétnu strdnku. Znamy aj ako Slug.

URL Structure - Ako si URL webu organizované a formatované naprie¢ celym webom.
Usability - Ako lahko a intuitivne sa web pouziva pre navstevnikov.

User Engagement - Ako aktivne pouzivatelia interaguji s webom alebo jeho obsahom.

User Experience (UX) - Celkova kvalita interakcie osoby s webom alebo produktom.

User Intent - Ciel, ktory sa pouzivatel snazi dosiahnut, ked vykonava vyhladavanie.

User Interface (Ul) - Vizudlne prvky a ovladacie prvky, prostrednictvom ktorych pouzivatel
interaguje s produktom.

User-agent - Retazec, ktory identifikuje prehliadac alebo robota, ktory odosiela poziadavku na
server.

User-Friendly - Navrhnuty tak, aby bol pre l'udi lahky, jasny a prijemny na pouzivanie.
UTM Code - Znacka pridana k URL na sledovanie vykonu kampane v analytike.

UTM Parameters - Jednotlivé znacky kl'i¢-hodnota v rdmci URL kampane oznacenej UTM.

\"/

Variant Indexing - Ako vyhladavace spraclvaju indexovanie viacerych variantov produktu alebo
stranky.

Vary Header - Hlavi¢ka HTTP, ktord vyrovnavacim pamatiam hovori, ako sa odpoved liSi podla
hlaviciek poziadavky.

Vector Search - Vyhladavanie, ktoré zhoduje obsah podla sémantickej podobnosti pomocou
vektorovych vnoreni.

Vertical Search - Vyhladdvanie obmedzené na konkrétnu kategériu obsahu, ako obrazky alebo
pracovné ponuky.

Vertical Search Engine - Vyhladavac zamerany na jedinu tému alebo typ obsahu.

Video Carousel - Funkcia SERP, ktora zobrazuje vodorovne posuUvatelny rad videi.
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Video Optimization - Optimalizacia video obsahu tak, aby dobre fungoval vo vyhladavani a zaujal
divakov.

Viewport - Viditelna oblast webovej stranky v rdmci obrazovky zariadenia.

Viral Content - Obsah, ktory sa rychlo a Siroko Siri prostrednictvom zdielania.
Visibility - Ako viditelne sa web objavuje naprie¢ vysledkami vyhladdvania.
Visibility Score - Metrika, ktord odhaduje celkovu viditelnost webu vo vyhladavani.
Visit (Session) - Jednotliva relacia prehliadania, ktord ma pouzivatel na webe.
Voice Search - Vyhladavanie nahlas vyslovenim dopytu zariadeniu alebo asistentovi.

Voice Search SEO - Optimalizacia obsahu tak, aby ho bolo mozné zvyraznit prostrednictvom
hlasovych vyhladavacich dopytov.

Volatility - Miera kolisania umiestneni vyhladavacov v Case.

w

Warm Cache - Vyrovnavacia pamat, ktora je uz naplnena Udajmi, takze poziadavky sa obslizia
rychlo.

Web Architecture - Struktirny navrh toho, ako sa prepéjaju webové systémy, servery a stranky.

Web Stories - Tapnutelné, celoobrazovkové vizualne pribehy, ktoré sa mézu objavit vo
vyhladadvani Googlu.

Webpage - Jednotlivy dokument na webe, pristupny na svojej vlastnej URL.

Website - Zbierka suvisiacich webovych strdnok publikovanych pod jednou doménou.
Website Architecture - Ako su stranky a sekcie webu Struktlirované a prepojené.

Website Quality - Celkovy Standard obsahu, pouzivatelskej skisenosti a spolahlivosti webu.
Website Structure - Organizacia a hierarchia strdnok v ramci webu.

White Hat SEO - Etické praktiky SEO, ktoré dodrziavaju pokyny vyhladavacov.

WordPress - Najpouzivanejsi systém na spravu obsahu na budovanie webov.

WPO (Website Performance Optimization) - ZlepSovanie rychlosti nacitania a celkového vykonu
webu.

X

X-Robots-Tag - Hlavi¢cka HTTP, ktord riadi indexovanie a prehladavanie pre akykolvek typ suboru.

XML (Extensible Markup Language) - Flexibilny znackovaci jazyk pouzivany na ukladanie a
prenos struktdrovanych Udajov.

XML Sitemap - Strojovo Citatel'ny subor, ktory pre vyhladdvace uvadza URL webu. Znamy aj ako
Sitemap.xml.

Y

Yahoo - DIhoveky webovy portal a vyhladavac, ktorého vysledky pohana Bing.
Yandex - Vedci vyhladdvac v Rusku.

YMYL (Your Money or Your Life) - Stranky, ktoré mézu ovplyvnit zdravie, financie alebo
bezpecnost a ktoré Google drzi na vyssich standardoch kvality.

Yoast SEO - Popularny zasuvny modul SEO pre WordPress.

Z
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Zero-Click Search - Vyhladavanie, na ktoré sa odpovie priamo na stranke s vysledkami, bez
kliknutia na web.

Zombie Pages - Stranky nizkej hodnoty, ktoré neprinasaju navstevnost a mézu riedit celkovu
kvalitu webu.
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