SEO-ordlista

DiagnoSEO - tydliga, faktagranskade definitioner av SEO-termer.

0-9ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY2Z

10 Blue Links - Den traditionella enkla listan med tio organiska resultat innan avancerade
SERP-funktioner dok upp.

10x Content - Innehall skapat for att vara patagligt battre an allt som for narvarande rankar for ett
amne.

200 OK - HTTP-statuskoden som anger att en begaran lyckades.
2xx Status Codes - Familjen av HTTP-statuskoder som anger en lyckad begaran.

301 Redirect - En permanent omdirigering som dverfor de flesta rankningssignaler till den nya
URL:en.

302 Redirect - En tillfallig omdirigering som signalerar att flytten till en ny URL inte ar permanent.

304 Not Modified - Status som talar om fér webblasaren att dess cachade kopia av resursen
fortfarande ar aktuell.

307 Redirect - En tillfallig omdirigering som bevarar den ursprungliga begarandemetoden.

403 Forbidden - Status som betyder att servern férstod begaran men vagrar att tilldta den.
404 Error - Status som returneras nar en begard sida inte kan hittas pa servern.

404 Not Found - HTTP-statuskoden som betyder att den begarda resursen inte finns.

410 Gone - Status som betyder att en resurs har tagits bort avsiktligt och permanent.

4xx Status Codes - Familjen av HTTP-statuskoder som anger fel pa klientsidan.

500 Internal Server Error - En allman status som betyder att servern stétte pa ett ovantat fel.
502 Bad Gateway - Status som betyder att en server fick ett ogiltigt svar frdn en annan server.
503 Service Unavailable - Status som betyder att servern tillfalligt inte kan behandla begaran.

5xx Status Codes - Familjen av HTTP-statuskoder som anger fel pa serversidan.

A

A/B Testing - Att jamfora tva versioner av en sida eller ett element for att se vilken som presterar
battre. Aven kadnd som Split Testing.

Above the Fold - Den del av en webbsida som syns utan att man behdéver skrolla.

Absolute URL - En fullstdndig webbadress som innehaller protokoll och doman, till exempel
https://example.com/page.

Accept-Language Header - En HTTP-header som signalerar anvandarens féredragna sprak och
hjalper till att leverera lokaliserat innehall.

Access Log - En serverfil som registrerar varje begaran och anvands for att analysera robotars och
anvandares faktiska beteende.

Accessibility - Att utforma webbplatser sa att de kan anvandas av personer med
funktionsnedsattning och av hjalpmedelsteknik.

Ad Impressions - Antalet ganger en annons visas for anvandare.

Ad Keyword - Ett nyckelord som en annonsér budar pa for att utlésa sin betalda annons.
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Ad Rank - Ett vérde i Google Ads som avgdr annonsens placering baserat pa bud, kvalitet och
kontext.

ADA Website Compliance - Efterlevnad av tillganglighetskraven i USA:s ADA-lag for webbplatser.
Adobe Analytics - Adobes webbanalysplattform pa féretagsniva.

Advanced Search Operators - Specialkommandon som site: eller intitle: som forfinar och filtrerar
sokfragor.

AEO (Answer Engine Optimization) - Att optimera innehall s& att det presenteras som ett direkt
svar av answer engines och Al-assistenter.

Affiliate - En partner som tjanar provision for hanvisad forsaljning eller leads via sparade lankar.

Ahrefs - En kommersiell SEO-verktygssvit som anvands flitigt for lankanalys, sékordsanalys och
rankningsbevakning.

Al Citation Eligibility - Huruvida innehall ar tillrackligt strukturerat och tillférlitligt for att citeras
som kalla av ett Al-baserat svarssystem.

Al Overview - Googles Al-genererade sammanfattning ovanfor vissa resultat, som utvecklades ur
Search Generative Experience.

Al Snapshot - En Al-genererad sammanfattning som visas ovanfor resultaten i generativa
sokupplevelser.

AlO (Al Optimization) - Att optimera innehall och entiteter sa att Al-system forstar, visar och
citerar ett varumarke.

Algorithmic Penalty - En rankningsforlust som tilldampas automatiskt av en sdkalgoritm snarare an
av en mansklig granskare.

Algorithmic Suppression - Algoritmisk nedtryckning som haller en sida eller webbplats nere i
rankningen utan ndgon manuell dtgard.

Alt Text - Beskrivande text for en bild som stddjer tillgénglighet och hjalper sékmotorer att forsta
den. Aven kand som Alt Attribute.

Alternate Page With Proper Canonical - En Search Console-status for en duplicerad sida som
korrekt pekar pa sin foredragna kanoniska version.

Ambiguous Intent - En fraga vars mal ar oklart och rimligen skulle kunna matcha flera olika
avsikter.

AMP (Accelerated Mobile Pages) - Ett ramverk med 6ppen kallkod for att skapa forenklade,
snabbladdade versioner av mobila webbsidor.

Anchor Text - Den synliga, klickbara texten i en hyperlank, som ger s6kmotorer kontext om den
lankade sidan.

Anchor Text Ratio - Fordelningen av ankartexttyper éver en webbplats hela lankprofil.

Answer Box - En SERP-funktion som ger ett direkt svar pa en fraga, ofta hamtat fran ett featured
snippet.

Answer Sourcing - Hur en Al eller answer engine valjer och anger kallorna bakom ett genererat
svar.

API (Application Programming Interface) - En definierad uppsattning regler som later
programvaror utbyta data och funktioner.

Article Spinning - Att skriva om en befintlig artikel med synonymer for att massproducera ytligt
unika kopior - en black hat-taktik.

Article Syndication - Att dterpublicera en artikel pd andra webbplatser for att nd en bredare
publik.

ASO (App Store Optimization) - Att optimera en mobilapps butikslista s& att den rankar hégre
och konverterar battre.
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Assisted Conversions - Konverteringar dar en kanal spelade en stédjande roll tidigare i resan, inte
vid det sista klicket.

Async - Ett skriptattribut som laddar en fil utan att blockera tolkningen av HTML.

Attribution Modeling - Regler som fordelar fortjansten for en konvertering mellan
kontaktpunkterna pa anvandarens resa.

Author Authority - Den upplevda expertisen och palitligheten hos en innehallsférfattare, kopplad
till E-E-A-T.

Author Entity - En forfattare som presenteras som en erkand entitet som s6kmotorer associerar
med dmnen och verk.

Authority - Det dvergripande fortroende och den rankningsstyrka som en sida eller webbplats har
fértjanat i sékmotorernas égon. Aven kdnd som Website Authority.

Authority Dilution - Férsvagningen av lankvarde nar det sprids 6ver alltfor ménga lankar eller
sidor.

Authority Score - Semrushs egna matt som bedémer en doméans dvergripande kvalitet och
auktoritet.

Authority Site - En hdgst tillforlitlig, etablerad webbplats som rankar val och som andra ofta lankar
till.

Auto-Generated Content - Innehall som skapas automatiskt av programvara och som bryter mot
riktlinjerna nar det ar skrap eller vardeldst.

Average Position - Den genomsnittliga rankningspositionen fér en sida eller ett nyckelord i
sokresultaten.

B2B - Business-to-business - att marknadsfdra eller salja produkter och tjanster till andra foretag.

B2C - Business-to-consumer - att marknadsféra eller salja produkter och tjanster direkt till
privatpersoner.

Backlink - En Iank fran en annan webbplats som pekar pa din sida och som sékmotorer behandlar
som en fortroenderdst. Aven kdnd som Inbound Link, Incoming Link.

Backlink Profile - Den samlade méangden, méngfalden och kvaliteten hos de lankar som pekar pa
en webbplats.

Baidu - Kinas ledande webbsdkmotor.

Bait and Switch - Att ranka en sida med ett innehall och sedan ersatta det med négot annat - en
vilseledande taktik.

Banner Blindness - Anvandares tendens att ignorera sidelement som ser ut som banners eller
annonser.

BERT - Googles sprakmodell frén 2019 som battre tolkar sammanhanget for ord i en frédga.
BigCommerce - En vardbaserad e-handelsplattform fér att bygga och driva natbutiker.
Bing - Microsofts webbsdkmotor.

Bing Webmaster Tools - Microsofts gratisplattform fér att 6vervaka och férbattra hur en
webbplats visas i Bing.

Black Hat SEO - Taktiker som avsiktligt bryter mot sékmotorernas riktlinjer fér att manipulera
rankningar.

Blocked by Noindex - En Search Console-status som betyder att en sida halls utanfér indexet pa
grund av ett noindex-direktiv.
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Blog Commenting - Att 13gga upp kommentarer pa bloggar, ibland for lankar som vanligtvis ar
nofollow och har lagt varde.

Body Content - Huvudinnehallet pa en sida, till skillnad fran navigering, sidhuvud och sidfot.
Bounce Rate - Andelen sessioner som avslutas efter en enda sida utan vidare interaktion.

Brand Authority - Ett varumarkes fortroende och igenkanning, som kan paverka rankningar och
klickbeteende.

Brand Mention - Varje omnamnande av ett varumarke online, med eller utan lank.

Brand Mention Link Building - Att omvandla olankade varumarkesomnamnanden till backlankar
genom att kontakta utgivaren.

Branded Anchor Text - Ankartext som anvander varumarkesnamnet som lankens text.
Branded Content - Innehall som lyfter fram eller skapas kring ett specifikt varumarke.
Branded Keyword - En s6kfraga som innehaller ett varumarkes- eller produktnamn.
Branded SEO - Att optimera for sokfragor som innehaller ditt varumarkesnamn.

Breadcrumb Navigation - Ett sekundért navigeringsspar som visar en sidas plats i webbplatsens
hierarki.

Broad Match Keyword - En matchningstyp i Google Ads som utléser annonser for relaterade
sokningar, inte bara den exakta termen.

Broken Link Building - Att hitta brutna lankar pa andra webbplatser och féresla din relevanta sida
som ersattning.

Brotli - En modern komprimeringsalgoritm som krymper textfiler fér snabbare sidleverans.
Browser - Programvara som begar, renderar och visar webbsidor, som Chrome eller Safari.

Bundling - Att kombinera flera JavaScript- eller CSS-filer till farre filer for att minska antalet
forfragningar.

Byline Trust - Fértroendesignaler som harrér fran en tydligt angiven och trovardig forfattarbyline.

C

Cache - Tillfalligt lagrade filkopior som gor att sidor laddas snabbare vid aterbesék.

Cache-Control - En HTTP-header som talar om for webblasare och CDN:er hur lange cachade
resurser ska lagras.

Caching - Att lagra kopior av resurser sa att de kan levereras snabbare och minska
serverbelastningen.

Call to Action (CTA) - En uppmaning som driver anvandare mot en specifik handling, som «Kép
nu» eller «<Registrera dig».

Canonical URL - Den féredragna versionen av en sida som sOkmotorer boér indexera nar det finns
duplicerade eller liknande sidor. Aven kand som Canonical Tag, rel="canonical".

Canonicalization - Processen att valja och markera en féredragen URL bland duplicerade eller
nastan duplicerade sidor.

Carousel - En horisontellt skrollbar SERP-funktion som visar flera resultat, bilder eller kort.

ccTLD (Country Code Top-Level Domain) - En tvabokstavstoppdoman kopplad till ett land, som
.pl eller .de, som ofta fungerar som en geomalsignal.

CDN (Content Delivery Network) - Ett distribuerat servernatverk som levererar innehall fran en
plats nara varje anvandare.

Channel - Att gruppera trafik efter kalla, som organisk, betald, hanvisning eller direkt.
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Churn and Burn SEO - Aggressiva black hat-taktiker som syftar till att snabbt ranka en webbplats
innan den oundvikligen straffas.

Citation - Ett omnamnande online av ett féretag eller en kalla, sarskilt dess namn, adress och
telefon.

Citation Building - Att aktivt skapa konsekventa féretagslistningar i kataloger och plattformar.

Citation Flow - Ett Majestic-matt som forutspar en URL:s inflytande baserat pa antalet lankar som
pekar pa den.

Citation Grounding - Att férankra ett Al-genererat svar i verifierbara kallor for att minska
hallucinationer.

Click Potential - Ett Semrush-ma&tt som uppskattar hur sannolikt det ar att ett nyckelords SERP ger
organiska klick.

Click Share - Andelen av alla tillgédngliga klick fér en uppsattning nyckelord som en doman fangar.

Clickbait - Sensationella rubriker skapade for att locka klick, som ofta lovar mer an innehallet
levererar.

Clickstream Data - Anonymiserade data om anvandares faktiska surf- och klickvagar, som
anvands for att uppskatta sokmatt.

Client-Side Rendering (CSR) - Att rendera en sidas innehall i webblasaren med JavaScript i stallet
for pa servern.

Cloaking - Att visa annat innehall for sékmotorer &n fér anvandare - ett riktlinjebrott av black
hat-typ. Aven kdnd som Page Cloaking.

CMS (Content Management System) - Programvara for att skapa, hantera och publicera
webbplatsinnehall utan manuell kodning, som WordPress.

Cold Outreach - Att kontakta potentiella personer utan en tidigare relation, till exempel for att
foresld en lank eller ett samarbete.

Cold Start - Den svarighet en helt ny webbplats eller sida méter i rankningen innan den samlat
signaler eller historik.

Commercial Investigation Query - En sokning dar anvandaren undersoker och jamfor produkter
infor ett mojligt kop.

Common Keywords - Nyckelord som tva eller fler konkurrerande domaner rankar for gemensamt.

Competitive Density - Ett Semrush-matt mellan 0 och 1 som visar hur intensivt annonsorer
konkurrerar om ett nyckelord.

Competitor Analysis - Att undersdka konkurrenters strategier, nyckelord och lankar fér att
vagleda dina egna SEO-beslut.

Competitor Backlink Analysis - Att studera konkurrenters backlankar for att hitta lankmaéjligheter
som du ocksa kan utnyttja.

Competitors in Google Ads - Domé&ner som budar pd samma betalda nyckelord som du.

Competitors in Organic Search - Domaner som konkurrerar med dig om samma organiska
nyckelord.

Computer-Generated Content - Innehall som skapas av programvara eller Al i stallet for att
skrivas av en manniska.

Content - Texten, bilderna, videon och annat material pa en sida som ger varde fér anvandare.
Content Curation - Att vélja ut, ordna och dela det basta befintliga innehallet om ett dmne.

Content Decay - Den gradvisa forlusten av trafik och rankningar nar innehall dldras eller blir
mindre konkurrenskraftigt.

Content Federation - Att distribuera samma innehall 6ver flera plattformar eller partnersaijter.
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Content Fingerprints - Unika signaturer som sékmotorer berdknar fran innehall for att upptacka
dubbletter och nara dubbletter.

Content Gap - Ett &mne eller en fraga som din webbplats annu inte tdcker men som konkurrenter
eller anvandare vill ha.

Content Gap Analysis - Att jamféra ditt innehall med konkurrenters for att hitta saknade amnen
och nyckelordsmgjligheter.

Content Hub - En central sida som lankar till ett kluster av relaterat innehall om ett amne.

Content Marketing - Att skapa och distribuera vardefullt innehall fér att locka, engagera och
behalla en publik.

Content Negotiation - En serversidesmekanism som levererar olika versioner av en resurs baserat
pa begarandehuvuden, som sprak.

Content Pruning - Att ta bort eller sld samman lagvardessidor for att héja webbplatsens
dvergripande kvalitet. Aven kdnd som Pruning.

Content Relevance - Hur val en sidas innehdll matchar frégan och anvandarens underliggande
avsikt.

Content Silo - Att gruppera relaterat innehall i tatt tematiska avsnitt.

Content Spinning - Att automatiskt omformulera innehall fér att skapa manga nara duplicerade
versioner, vilket sokmotorer ogillar.

Content Syndication - Att distribuera innehall pa tredjepartssajter, helst med kanonisk hanvisning
till originalet.

Content Velocity - Takten i vilken nytt innehall publiceras dver en given tidsperiod.

Content-Based Classifier - Ett maskininlarningssystem som klassificerar sidor genom att
analysera deras innehall.

Contextual Link - En 1&nk placerad i huvudtexten pa en sida och omgiven av tematiskt relaterad
text.

Conversion - En slutford 6nskad handling, som ett kdp, en registrering eller en formularinlamning.

Conversion (Goal) - En specifik handling installd for att sparas som en konvertering i ett
analysverktyg.

Conversion Rate - Andelen bestkare som utfér en 6nskad handling.
Copied Content - Innehdll som dupliceras fr&n en annan kéalla utan ndgot betydande originalvarde.

Core Web Vitals (CWV) - Googles uppsattning anvandarupplevelsematt (LCP, INP och CLS) som
mater laddning, interaktivitet och visuell stabilitet.

Cornerstone Content - Dina viktigaste, mest heltdckande sidor som du mest av allt vill ranka foér
centrala amnen.

Cost % - Ett matt som uttrycker annonskostnaden eller andelen betald trafik i procent for ett
nyckelord.

CPA (Cost Per Acquisition) - Den genomsnittliga kostnaden for att fa en konvertering eller kund
via annonsering.

CPC (Cost Per Click) - Beloppet en annonsor betalar varje gang en anvandare klickar pa deras
annons.

CPM (Cost Per Thousand Impressions) - Kostnaden per tusen annonsvisningar, dar M star fér
det latinska mille (tusen).

Crawl Anomaly - En Search Console-etikett for ett ospecificerat genomsékningsfel, ofta ett ovantat
4xx- eller 5xx-svar.
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Crawl Budget - Antalet sidor som en sékmotor kommer att genomsoka pa& en webbplats inom en
given period.

Crawl Delay - Ett direktiv som ber robotar att vanta mellan férfragningar; vissa motorer som Bing
respekterar det, Google ignorerar det.

Crawl Demand - Hur starkt en sékmotor vill genomsodka en webbplats, beroende pa dess
popularitet och farskhet.

Crawl Depth - Hur ménga klick frén startsidan en sida ligger, vilket paverkar hur latt den
genomsoks.

Crawl Efficiency - Hur val en webbplats genomsokningsbudget anvands pa vardefulla, indexerbara
URL:er i stallet for att sl6sas bort.

Crawl Error - Ett problem som hindrar en sokmotor frén att framgangsrikt komma &t en URL.

Crawl Rate Limit - Den maximala genomsoékningshastighet som en sékmotor anvander for att inte
Overbelasta en server.

Crawl Trap - En webbplatsstruktur, som oéndliga URL-parametrar, som fangar robotar i
I&gvardessidor och slésar genomsdkningsbudget. Aven kidnd som Spider Trap.

Crawlability - Hur |4tt sdkmotorrobotar kan komma &t och genomsdka en webbplats sidor.

Crawled but Not Indexed - En Search Console-status dar en sida har genomsokts men avsiktligt
[@mnats utanfér indexet.

Crawler - Ett automatiserat program som surfar pa webben for att upptécka, hamta och skicka
sidor for indexering. Aven kénd som Bot, Spider, Web crawler.

Crawler Directives - Instruktioner i robots.txt, meta robots eller HTTP-headers som talar om for
robotar hur de ska genomsdka eller indexera.

Crawling - Processen dar sbkmotorrobotar upptacker och hamtar webbsidor.

Critical Rendering Path - Sekvensen av steg som webblasaren utfér for att omvandla HTML, CSS
och JavaScript till renderade pixlar.

CRM - Programvara for kundrelationshantering, som anvands for att spara leads, kunder och
saljinteraktioner.

CRO (Conversion Rate Optimization) - Att systematiskt forbattra en webbplats for att 6ka
andelen besbdkare som konverterar.

Cross-Linking - Att dmsesidigt lanka relaterade sidor for att sprida relevans och underlatta
navigering.

CSS (Cascading Style Sheets) - Spraket som styr den visuella presentationen och layouten av
webbsidor.

CTR (Click-Through Rate) - Andelen visningar som leder till ett klick.

CTR Manipulation - Att artificiellt bldsa upp klickfrekvensen i ett férsék att paverka rankningar - en
manipulativ taktik.

Cumulative Layout Shift (CLS) - Ett Core Web Vital-matt som mater hur ovantat sidelement
forskjuts under laddning.

Curated Content - Tredjepartsinnehall som samlats in och presenteras tillsammans med tillagd
kontext eller kommentar.

Customer Journey - Hela resan en kund gar igenom fran forsta medvetenhet via kdp och darefter.

D

<!DOCTYPE htmli> - Deklarationen i borjan av ett HTML-dokument som talar om fér webblasaren
att anvanda standardlage.
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Data - R3a fakta och siffror som samlas in for analys.

Data Sampling - Att analysera en representativ delmangd av data i stéllet fér hela mangden, vilket
kan minska rapporters noggrannhet.

Dead-End Page - En sida utan utgdende lankar, som inte lamnar ndgonstans for anvandare och
robotar att ga vidare.

Declined Keywords - Nyckelord som en webbplats rankningspositioner har sjunkit for under en
period.

Deep Link - En Iank som leder till en specifik intern sida snarare an en webbplats startsida.
Deindexing - Att ta bort sidor frdn en sékmotors index.

Demographics - Statistiska egenskaper hos en publik, som alder, kén och plats.
Destination Site - Webbplatsen som en lank eller kampanj leder anvandare till.

Digital PR - Att tjana varumarkesomnamnanden och lankar frdn media och publikationer genom
nyhetsvardiga berattelser.

Direct Traffic - Besok fran anvandare som nar webbplatsen utan en hanvisningskalla, till exempel
genom att skriva in URL:en.

Directory Links - Backlankar fran foretagskataloger online eller webbkataloger.

Disallow - Ett robots.txt-direktiv som séger at robotar att inte komma &t angivna sdkvagar.
Disavow - Att sédga at Google att ignorera vissa backlankar nar din webbplats utvarderas.
Disavow File - En textfil som listar de domaner eller URL:er du vill att Google ska ignorera.

Disavow Tool - Verktyget i Google Search Console for att skicka in en lista 6ver backlankar som
Google ska ignorera.

Discovered but Not Indexed - En Search Console-status dar Google har hittat en URL men annu
inte genomsokt och indexerat den.

Display Ads - Visuella bannerannonser som visas pa webbplatser via annonsnatverk.

Distance - | lokal SEO, hur Iangt féretaget &r fran sdkaren, en central lokal rankningsfaktor. Aven
kand som Proximity.

DNS (Domain Name System) - Systemet som dversatter lasbara domannamn till de IP-adresser
som servrar anvander.

Dofollow Link - En vanlig lank som 6verfor rankningssignaler - standardlaget nar inget rel-attribut
begransar den.

DOM (Document Object Model) - En sidas strukturerade representation i minnet som
webblasaren skapar och som skript kan lasa och andra.

DOM Size - Antalet noder i en sidas DOM, vilket vid 6verdriven mangd kan sakta ner renderingen.
Domain - En webbplats lasbara adress, som example.com.

Domain Age - Hur lange en doman har varit registrerad, ibland ndamnd som en sekundar
fortroendesignal.

Domain Authority (DA) - Moz egna matt mellan 0 och 100 som férutspar hur val en doméan
sannolikt rankar.

Domain Name - Det registrerade namn som identifierar en webbplats, som example.com.
Domain Name Registrar - Ett foretag ackrediterat att registrera och hantera domannamn.
Domain Rating (DR) - Ahrefs matt mellan 0 och 100 som mater styrkan i en domans lankprofil.
Domain Structure - Hur en webbplats doman, underdomaner och kataloger ar organiserade.

Doorway Page - En lagvardessida skapad enbart for att ranka for fragor och leda anvandare nadgon
annanstans, i strid med riktlinjerna. Aven kédnd som Gateway Page, Bridge Page.
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DuckDuckGo - En integritetsfokuserad webbsékmotor.
Duplicate Content - Identiskt eller mycket likt innehall som férekommer pa mer &n en URL.

Dwell Time - Hur ldnge en anvandare stannar pa en sida efter att ha klickat pa ett sékresultat,
innan de atervander till SERP:en.

Dynamic URL - En URL vars innehall beror pa frageparametrar och som ofta innehaller tecken som
? och &.

E

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) - Googles
kvalitetsramverk fran granskarriktlinjerna, som lade till Experience (erfarenhet) till det tidigare
E-A-T.

Ecommerce - KOp och forsaljning av varor eller tjanster online.

Ecommerce SEO - Att optimera natbutiker och deras kategori- och produktsidor fér organisk
sokning.

Edge Caching - Att lagra cachat innehall pa servrar i natverkets utkant, nara anvandare, for
snabbare leverans.

Edge SEO - Att tillampa SEO-andringar pa CDN- eller ndtverkskantsniva, utan att &ndra
webbplatsens kodbas.

Edge SEO Testing - Att genomfdra SEO-experiment via natverkskants- eller CDN-lagret.

Editorial Link - En backlank som tjanats naturligt pa sina meriter, utan att ha begarts eller betalats
for.

Ego Bait - Innehall som smickrar inflytelserika personer for att vinna deras lankar eller delningar.

Email Outreach - Att kontakta manniskor med personliga e-postmeddelanden for att foresla
innehall, en 1ank eller ett samarbete.

Engagement - Graden i vilken anvandare interagerar med ditt innehall.
Engagement Metrics - Matt p& anvandarinteraktion, som tid pa sidan, skrolldjup eller klick.
Engagement Rate - | GA4, andelen sessioner som var engagerade sessioner.

Enterprise SEO - SEO som utférs i stor skala for webbplatser med tusentals sidor och komplexa
organisationer.

Entities - Distinkta, tydligt definierade ting - personer, platser, varumarken, begrepp - som
sdkmotorer kdnner igen och associerar.

Entity Grounding - Att férankra innehall eller ett Al-svar i en kand entitet sa att dess innebdrd ar
otvetydig.

Entity-Based SEO - Att optimera kring tydligt definierade entiteter och relationerna mellan dem,
inte bara nyckelord.

Entry Page - Den forsta sidan en besékare landar p& under en session.

Estimated Accuracy - En Semrush-indikator pa hur tillférlitlig en given trafik- eller
nyckelordsuppskattning ar.

Estimated Traffic - En SEO-verktygs ungefarliga uppskattning av hur mycket organisk trafik en
webbplats eller sida far.

ETag - En HTTP-header som identifierar en specifik version av en resurs sa att den kan cachas
effektivt.

Event Rich Results - Forbattrade sokresultat som visar evenemangsdetaljer, som datum och plats,
fran strukturerad data.

Evergreen Content - Innehall som forblir relevant och anvandbart langt efter att det publicerats.
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Exact Match Anchor Text - Ankartext som exakt matchar malnyckelordet for sidan den lankar till.

Exact Match Keyword - Ett nyckelord som riktas i sin exakta form; i Google Ads en matchningstyp
som bara utléser annonser for den termen eller nara varianter.

Expertise-Authority-Trust (E-A-T) - En tidig version av Googles ramverk fér innehallskvalitet,
innan Experience lades till.

External Link / Outbound Link - En |ank fran din sida som leder till en annan webbplats.

F

Faceted Navigation - Filterbaserad navigering pa stora eller kommersiella webbplatser som kan
skapa ménga genomsdkningsbara URL-kombinationer.

FAQ Rich Result - Ett forbattrat resultat som visar expanderbara fragor och svar fran
FAQ-strukturerad data.

FAQ Schema - Strukturerad data som marker upp fréga-svar-par; numera visar Google bara
forbattrade FAQ-resultat for auktoritativa webbplatser.

Favicon - En liten ikon som representerar en webbplats i webblasarflikar och bredvid vissa
sokresultat.

Featured Image - Den primara representativa bild som tilldelas ett inlagg eller en sida, anvand fér
miniatyrer och delning.

Featured Snippet - Ett framhavt svar som visas hdgst upp i vissa sokresultat, hamtat fran en
rankande sida.

Fetch and Render - Att kontrollera hur Googlebot hamtar och visuellt renderar en sida for att
avsldja genomsdknings- eller renderingsproblem.

Fetch and Render Tool - Ett foraldrat verktyg i Search Console som visade hur Googlebot
hamtade och renderade en URL.

File Compression - Att minska filstorlek for att spara bandbredd och snabba upp sidladdning.

First Contentful Paint (FCP) - Ett prestandamatt som markerar tiden tills den férsta texten eller
bilden malas pa skarmen.

First Link Priority - [dén att Google kanske bara réknar den forsta lanken till en given URL pa en
sida och ignorerar efterfoljande dubletter.

Focus Keyword - Det enda primara nyckelord som en sida optimeras for att ranka for.

Follow-Up - Ett uppféljande meddelande som skickas efter att det forsta e-postmeddelandet
forblivit obesvarat.

Footer Link - En l&dnk placerad i en webbplats sidfot, som ofta forekommer pa alla sidor.

Freshness - Hur nyligen innehall publicerats eller uppdaterats - en rankningsfaktor for tidskansliga
fragor.

FTP (File Transfer Protocol) - Ett standardprotokoll for att dverfora filer mellan en klient och en
server.

G

GA4 (Google Analytics 4) - Den nuvarande, handelsebaserade versionen av Google Analytics,
som ersatte Universal Analytics 2023.

Gated Content - Innehdll som en besdkare bara kommer at efter att ha ldmnat sina
kontaktuppgifter.

Gateway Timeout (504) - En HTTP 504-status som returneras nar en gateway-server inte far ett
svar i tid fran en uppstromsserver.
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GBP Optimization - Att férbattra en Google Business-profil s& att den rankar battre och
konverterar mer i lokala resultat.

GDPR - Europeiska unionens allmanna dataskyddsférordning som reglerar behandlingen av
personuppgifter.

GEO (Generative Engine Optimization) - Att optimera innehall sa att det visas och citeras av
Al-baserade generativa sokmotorer.

GEO (Geolocation Optimization) - Att optimera en webbplats for platsbaserade signaler och
malgruppsinriktning i lokal sékning.

Geo-Targeting - Att visa innehall eller annonser for anvandare baserat pa deras geografiska plats.

Geographic Modifiers - Platsord som laggs till ett nyckelord, som «rérmokare Berlin», for att rikta
in sig pa lokal avsikt.

Google - Varldens mest anvanda webbsdkmotor och féretaget som driver den.
Google Ads - Googles plattform fér betalning per klick-annonsering, tidigare kdnd som AdWords.

Google Ads Keyword - Ett nyckelord som riktas i en Google Ads-kampanj for att utlésa betalda
annonser.

Google AdSense - Ett Google-program som later utgivare tjana pengar genom att visa annonser pa
sina webbplatser.

Google Alerts - En gratis Google-tjanst som skickar e-postaviseringar nar nytt innehall matchar en
vald fréga.

Google Algorithm - Uppsattningen rankningssystem som Google anvander for att ordna resultat
fér en sdkfradga. Aven kdnd som Search Algorithm, Algorithm.

Google Algorithm Update - En andring av Googles rankningssystem som kan férandra hur
webbplatser rankas. Aven kand som Algorithm Update, Algorithm Updates.

Google Analytics (GA) - Googles gratisplattform for att mata webbplatstrafik och
anvandarbeteende.

Google Analytics Goals - Konverteringar som stalldes in i Universal Analytics; GA4 ersatte dem
med konverteringar och nyckelhandelser.

Google Autocomplete - S6kférslagen som Google féreslar medan en anvandare skriver en fraga.

Google Bowling - Ett black hat-férsok att fa en konkurrent straffad genom att rikta ldnkar av lag
kvalitet mot deras webbplats.

Google Business Profile (GBP) - En gratis Google-listning som hanterar hur ett foretag visas i S6k
och Maps. Aven kénd som Google My Business.

Google Caffeine - En uppdatering av indexeringsinfrastrukturen frdn 2010 som lat Google indexera
innehall snabbare och farskare.

Google Dance - En slangterm f6r den rankningsinstabilitet som en ny webbplats eller sida
genomgar medan Google faststaller dess plats.

Google Fred - En Google-uppdatering fran 2017 som allmant férknippas med att nedgradera tunt,
annonsoverlastat innehall av 1agt varde.

Google Keyword Planner - Ett verktyg i Google Ads som tillhandahaller nyckelordsforslag och
uppskattningar av sékvolym.

Google Looker Studio - Ett gratis Google-verktyg for att bygga interaktiva rapporter och
instrumentpaneler fran dina data, tidigare Data Studio.

Google Maps - Googles karttjanst, central for lokal upptackt och lokal SEO.

Google Mobile-Friendly Test - Ett Google-verktyg for att kontrollera hur 1att en sida ar att
anvanda pa mobila enheter.
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Google PageSpeed Insights - Ett gratis Google-verktyg som rapporterar sidprestanda och Core
Web Vitals med férbattringsrad.

Google Penalty - En nedgradering eller borttagning som Google tillampar fér brott mot dess
riktlinjer, sarskilt genom manuella atgarder.

Google Pigeon - En Google-uppdatering fran 2014 som férbattrade relevansen och noggrannheten
i lokala sOkresultat.

Google Pirate - En Google-uppdatering fran 2012 som nedgraderar webbplatser med manga giltiga
klagomal om upphovsrattsborttagning (DMCA).

Google Possum - En Google-uppdatering fran 2016 som diversifierade lokala resultat baserat pa
sokarens plats och filtrering.

Google Quality Guidelines - Googles regler som definierar acceptabla metoder, numera uttryckta
genom dess skrappolicyer och Search Essentials.

Google Search Console (GSC) - Googles gratisplattform for att 6vervaka en webbplats indexering,
sokprestanda och tekniska problem. Aven kdnd som Google Webmaster Tools.

Google Search Operators - Specialkommandon som site: eller intitle: som forfinar och filtrerar
Google-sdkning.

Google Search Text Ads - Textbaserade betalda annonser som visas bland Googles sokresultat.

Google Tag Manager - Ett gratis Google-verktyg for att distribuera och hantera marknadsférings-
och analystaggar utan att redigera kod.

Google Top Heavy Update - En Google-uppdatering fran 2012 som nedgraderar sidor med for
manga annonser ovanfor vikningen.

Google Trends - Ett gratis Google-verktyg som visar den relativa populariteten hos sékfragor éver
tid.

Google Webmaster Guidelines - Det tidigare namnet pa Googles riktlinjer for webbplatser,
numera Google Search Essentials.

Googlebot - Googles webbrobot som upptacker och hamtar sidor fér sdkindexet.

Gray Hat SEO - Taktiker mellan white hat- och black hat-metoder, som medfor stérre risk an helt
riktlinjeenlig SEO.

Guest Blogging - Att skriva och publicera ett inldgg pa en annan webbplats, ofta for att bygga
auktoritet och vinna lankar.

Guest Posting - Att publicera innehall pa ndgon annans webbplats, vanligtvis som en taktik for att
fa backlankar.

Guestographic - En infografik som du skapar och en annan webbplats publicerar, vanligtvis med
en lank tillbaka till dig.

Gzip - En allmant anvand komprimeringsmetod som krymper filer for att leverera dem snabbare.

H

H1 Tag - En HTML-rubrik pa hégsta niva, vanligtvis anvand fér en sidas huvudrubrik.
H2 / H3 Tags - Underrubrikstaggar som organiserar innehallsavsnitt under H1.

Hallucination Suppression - Metoder som minskar en Al-modells tendens att generera falska eller
ostédda pastéenden.

Head Term - Ett kort, brett nyckelord med hég volym, motsatsen till ett Idangsvansnyckelord.

Header Tags - HTML-rubriktaggar fran H1 till H6 som strukturerar innehdll efter betydelse. Aven
kand som Heading Tags.
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Helpful Content Update - En Google-satsning som lanserades 2022 och senare smaltes in i
karnrankningen och som beldnar hjalpsamt, manniskoinriktat innehall.

Hidden Text - Text dold fér anvandare men synlig for robotar - en manipulativ taktik av black
hat-typ.

Hilltop Algorithm - En algoritm fran tidigt 2000-tal som hittar auktoritativa sidor genom lankar fran
amnesexpertsidor.

Historical Data - Data om tidigare prestanda, anvand for att upptacka trender och férandringar
Over tid.

Hit - Varje enskild begéran till en server om en fil, som en sida, bild eller skript. Aven kdnd som
Website Hit.

Holistic SEO - Att forbattra varje aspekt av en webbplats - innehall, teknik och UX - i stallet for
isolerade taktiker.

Home Page - Den huvudsakliga ingdngssidan p& en webbplats, vanligtvis p& dess rot-URL.
Homepage Link - En backlank som leder till en webbplats startsida snarare an en intern sida.

Host Status - Ett avsnitt i Search Console som rapporterar om Google haft problem med att
genomsoka din vard, som robots.txt, DNS eller serverproblem.

Hostload - Hur mycket genomsdkning en server klarar innan den riskerar att éverbelastas.

HowTo Rich Result - Ett forbattrat resultat som visar steg-for-steg-instruktioner fran
HowTo-strukturerad data, som Google sedan dess har avvecklat.

Hreflang - Ett attribut som informerar Google om en sidas sprék- och regionvarianter.

Hreflang Attribute - Den specifika rel-alternate hreflang-uppmarkningen som deklarerar en sidas
sprak och region.

HSTS (HTTP Strict Transport Security) - En svarsheader som tvingar webblasare att ansluta till
en webbplats endast via HTTPS.

HTML (HyperText Markup Language) - Markningsspraket som strukturerar webbsidors innehall.

HTML Sitemap - En lasbar sida som listar en webbplats sidor for att hjalpa anvandare och robotar
att navigera.

HTTP (Hypertext Transfer Protocol) - Protokollet som webblasare och servrar anvander for att
utbyta webbdata.

HTTP/2 - En stérre revision av HTTP som snabbar upp laddning genom att multiplexa manga
forfrdgningar éver en anslutning.

HTTP/3 - Den senaste versionen av HTTP, som kdrs éver QUIC for lagre fordréjning och mer
tillférlitliga anslutningar.

HTTPS - Den krypterade, sakra versionen av HTTP, som skyddar data under éverféring med TLS.
Hub - En central sida som organiserar och lankar ut till relaterat innehall om ett &mne.

Hub and Spoke Model - En innehallsstruktur med en central nav-sida som lankar till relaterade,
mer specifika ekersidor.

Hummingbird - Googles algoritmdversyn fran 2013 som flyttade fokus mot innebérden och
avsikten bakom en frdga. Aven kdnd som Google Hummingbird.

Hydration - Processen dar JavaScript pa klientsidan kopplar interaktivitet till serverrenderad HTML.

Image Carousel - En SERP-funktion som visar en horisontellt skrollbar rad med bilder.

Image Compression - Att minska bildernas filstorlek for att snabba upp sidladdning utan att
forstora kvaliteten.
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Image Filename - Det beskrivande namnet pa en bildfil, en sekundar signal for bild-SEO.
Image Pack - En SERP-funktion som visar ett grupperat block med bilder bland sékresultaten.
Image SEO - Att optimera bilder, inklusive filnamn, alt-text och storlek, for sékning och prestanda.

Image Sitemap - En webbplatskarta, eller webbplatskarteutdékning, som listar bilder for att hjalpa
sokmotorer att upptacka dem.

Image Title - En bilds title-attribut, som visas som ett verktygstips och har sekundar relevans for
SEO.

Impression - En enskild géng din listning eller annons visas i sékresultaten.
Impression Share - | Google Ads, andelen visningar du fick av dem du var berattigad till.

Improved Keywords - Nyckelord som en webbplats rankningspositioner har stigit for under en
period.

Incremental Static Regeneration (ISR) - En Next.js-teknik som bygger om enskilda statiska sidor
pa begaran efter att webbplatsen distribuerats.

Index - Databasen med sidor som en sékmotor har lagrat och kan returnera i resultaten.

Index Bloat - Nar for manga lagvardessidor indexeras och spader ut en webbplats 6vergripande
kvalitetssignaler.

Index Coverage Report - Rapporten i Search Console som visar vilka sidor som ar indexerade och
varfér andra inte ar det. Aven kdnd som Page Indexing Report.

Indexability - Huruvida en sida tilldts och kan laggas till i en sékmotors index.
Indexation Rate - Andelen av en webbplats sidor som faktiskt indexeras av en sGkmotor.
Indexing - Processen att analysera en sida och Iagga till den i en sGkmotors index.

IndexNow - Ett protokoll som later webbplatser omedelbart meddela deltagande motorer, som Bing
och Yandex, om andrade URL:er.

Infographic - En visuell representation av information eller data, ofta skapad for att locka lankar.

Information Gain - Hur mycket ny, unik information en sida tillfor utdver vad rankande sidor redan
tacker.

Informational Query - En s6kning dar anvandaren vill [3ra sig eller hitta information snarare an att
kopa.

Intent Cluster - En grupp nyckelord eller frdgor som delar samma underliggande sékavsikt.

Interaction to Next Paint (INP) - Ett Core Web Vital-matt som maéter hur snabbt en sida svarar pa
anvandarinteraktioner; det ersatte FID 2024.

Internal Link - En lank fradn en sida till en annan sida pa samma webbplats.

Internal Linking - Att lanka mellan sidor pa samma webbplats for att underlatta navigering och
férdela auktoritet.

International SEO - Att optimera en webbplats for att rikta in sig p& anvandare i flera lander och
sprak.

IP Address - En numerisk etikett som identifierar en enhet eller server i ett natverk.

J

JavaScript (JS) - Programmeringsspraket som lagger till interaktivitet och dynamiskt beteende pa
webbsidor.

JavaScript SEO - Praktiken att gora JavaScript-tunga webbplatser genomsékningsbara och
indexerbara av s6kmotorer.
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JSON-LD (JavaScript Object Notation for Linked Data) - Det format Google rekommenderar for
att 1agga till strukturerad data p& en sida med ett skriptblock.

K

Kanban - En visuell tavla som hanterar uppgifter och arbetsflode som kort som rér sig genom
kolumner.

Keyword - Ett ord eller en fras som manniskor skriver in i sbkmotorer och som du optimerar fér att
rikta in dig pa.

Keyword (Google Ads) - En term som en annons6r budar pa sa att betalda annonser kan utlsas.

Keyword (Not Provided) - Nyckelordsdata som Google déljer fran analyser, méarkt som not
provided.

Keyword (Organic) - En term du siktar pa att ranka for i obetalda, organiska sékresultat.

Keyword (Related) - En term som ar semantiskt relaterad till ditt huvudnyckelord och som stddjer
samma amne.

Keyword Analysis - Att utvardera nyckelord utifrédn relevans, volym, svarighet och sdkavsikt.

Keyword Cannibalization - Nar flera sidor pa en webbplats konkurrerar om samma nyckelord och
forsvagar varandras rankningar.

Keyword Categorization - Att gruppera nyckelord i teman eller amnen fér att organisera strategi
och innehall.

Keyword Clustering - Att gruppera nara relaterade nyckelord som en enda sida kan rikta in sig pa
tillsammans.

Keyword Competition - Nivan av konkurrens om att ranka organiskt eller buda i annonser for ett
nyckelord.

Keyword Density - Hur ofta ett nyckelord férekommer i férhallande till det totala antalet ord pa en
sida.

Keyword Difficulty - Ett verktygsmatt som uppskattar hur svart det skulle vara att ranka for ett
givet nyckelord.

Keyword Explorer - En SEO-verktygsfunktion for att upptacka nyckelordsidéer och analysera deras
matt.

Keyword Frequency - Det rda antalet ganger ett nyckelord férekommer i ett innehall.
Keyword Funnel - Att organisera nyckelord efter det kdpresestadium de aterspeglar.

Keyword Overview - En verktygsrapport som sammanfattar ett nyckelords centrala matt, som
volym, svarighet och avsikt.

Keyword Prominence - Hur synligt och tidigt ett nyckelord férekommer pa en sida, som i titeln
eller forsta stycket.

Keyword Proximity - Hur nédra varandra malnyckelorden forekommer i texten.

Keyword Ranking - En sidas position i sdkresultaten fér ett specifikt nyckelord. Aven kdnd som
Keyword Rank.

Keyword Research - Att hitta och analysera de termer din publik sdker pd, for att vagleda innehall
och SEO.

Keyword Stemming - Att reducera ett ord till dess rot sa att varianter som run och running
behandlas som relaterade.

Keyword Stuffing - Att verlasta en sida med nyckelord i ett férsok att manipulera dess rankning.
Aven kénd som Keyword Spam.
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Knowledge Graph - Googles databas dver entiteter och relationerna mellan dem, anvand for att
berika resultat. Aven kand som Google Knowledge Graph.

Knowledge Panel - En SERP-ruta som visar centrala fakta om en entitet, hamtade fran Knowledge
Graph. Aven kéand som Google Knowledge Panel.

KPI (Key Performance Indicator) - Ett matbart varde som sparar framsteg mot ett specifikt mal.

L

Landing Page - En sida en besdkare landar pa frdn en kampanj, utformad for att driva en enda
handling.

Largest Contentful Paint (LCP) - Ett Core Web Vital-matt som mater tiden tills en sidas storsta
synliga element renderas.

Last Crawl - Det senaste datum da en s6kmotor genomsékte en given sida.
Last-Modified - En HTTP-header som talar om for klienter nar en resurs senast andrades.

Latent Semantic Analysis (LSA) - En naturligspraksteknik som analyserar relationerna mellan
dokument och de termer de innehaller.

Lazy Loading - Att skjuta upp laddningen av bilder eller resurser utanfér skarmen tills de behovs,
for att snabba upp den férsta laddningen.

Lead - En potentiell kund som har visat intresse, till exempel genom att lamna sina uppgifter.

Lead Magnet - Ett gratis incitament, som en e-bok, som erbjuds i utbyte mot en besékares
kontaktuppgifter.

Link Accessibility - Huruvida lankar kan upptackas och féljas av robotar, snarare an doljas bakom
skript.

Link Attribution - Att signalera en lanks natur med rel-attribut som nofollow, sponsored eller ugc.

Link Authority - Den styrka och det fortroende som en lankande sida kan 6verfora.

Link Bait - Innehall skapat specifikt fér att locka ett stort antal backlankar. Aven kdnd som Linkbait.

Link Building - Processen att skaffa backlankar fran andra webbplatser for att forbattra auktoritet
och rankningar.

Link Burst - En pldtslig topp av nyligen skaffade backlankar under en kort period.
Link Churn - Den naturliga vinsten och forlusten av backlankar pa en webbplats éver tid.

Link Condom - Gammal slang fér metoder, som nofollow, som hindrar en lank fran att éverféra
rankningsvarde.

Link Distance - Antalet lankhopp mellan en betrodd kallwebbplats och en given sida.
Link Diversity - Mangfald i kallorna, typerna och ankartexterna hos en webbplats backlankar.
Link Equity - Det rankningsvarde som Sverfors frén en sida till en annan via en lank.

Link Exchange - En 6msesidig dverenskommelse dar tvd webbplatser gar med pa att lanka till
varandra.

Link Farm - En grupp webbplatser skapade enbart for att lanka till varandra och manipulera
rankningar.

Link Gap - Backlankar som konkurrenter har men din webbplats saknar.

Link Hoarding - Motvilja mot att Idnka ut till andra webbplatser i ett forsék att behalla allt
lankvarde internt.

Link Insert (Niche Edit) - Att I3gga till en backlank i en befintlig, redan publicerad artikel p& en
annan webbplats.
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Link Intersect - En analys som hittar webbplatser som Iankar till flera av dina konkurrenter men
inte till dig.

Link Juice - En informell term for det rankningsvarde en lank dverfor till sitt mal.

Link Neighborhood - Uppsattningen webbplatser du lankar till och som lankar till dig, vilket
signalerar dina associationer.

Link Placement Quality - Hur vardefull en lanks position och omgivande kontext pa en sida &r.

Link Popularity - Antalet och kvaliteten pa backlankar som pekar pa en webbplats.

Link Profile - Den 6vergripande sammansattningen av alla backlankar som pekar pa en webbplats.

Link Prospect - En webbplats eller sida identifierad som en potentiell backlankskalla.

Link Reclamation - Att dterstalla forlorade backldnkar eller omvandla oldnkade
varumarkesomnamnanden till lankar.

Link Relevancy - Hur tematiskt relaterad den Iankande sidan ar till sidan den lankar till.
Link Rot - Lankars naturliga tendens att brytas 6ver tid nar sidor flyttas eller forsvinner.

Link Scheme - Varje lankpraxis som syftar till att manipulera rankningar och som bryter mot
Googles riktlinjer.

Link Spam - Irrelevanta eller manipulativa lankar placerade i ett forsék att paverka rankningar.

Link Suppression - Nar en sdkmotor diskonterar eller ignorerar en lank s& att den inte 6verfor
rankningsvarde.

Link Toxicity - Graden i vilken en lankprofil innehaller skadliga eller skraplankar.
Link Velocity - Takten i vilken en webbplats skaffar eller forlorar backlankar éver tid.
Link Volume - Det totala antalet backlankar som pekar pa en webbplats eller sida.
Linkable Asset - Hogvardigt innehall skapat specifikt for att locka backlankar.

Linked Unstructured Citations - Omnamnanden av ett féretag i innehall som inkluderar en lank
men inte en strukturerad katalogpost.

Listicle Placement - Att f& med ditt varumarke i en artikel i listformat p& en annan webbplats.

Listing Management - Att uppratthalla korrekta, konsekventa foretagslistningar 6ver flera
plattformar.

LLM Visibility - Hur ofta och hur synligt ett varumarke forekommer i svar fran stora sprakmodeller.

LLMO (Large Language Model Optimization) - Att optimera innehall och entiteter sa att stora
sprakmodeller visar och citerar ett varumarke i sina svar.

Local Ads - Betalda annonser som riktar sig till en lokal publik, som Googles Local Services Ads.

Local Business Schema - Strukturerad data som beskriver ett lokalt féoretag, som dess namn,
adress och Oppettider, for sdkmotorer.

Local Citation - Varje omnamnande online av ett lokalt féretags namn, adress och telefon. Aven
kéand som Local Citations, Citation (Local SEO).

Local Citations Consistency - Att halla ett foretags namn, adress och telefon identiska 6ver alla
listningar.

Local Filtering - Nar Google filtrerar bort liknande lokala féretag som delar en plats eller ett
telefonnummer for att diversifiera resultat.

Local Finder - Den utdkade listan med lokala resultat som visas efter att en anvandare klickat sig
vidare frén Local Pack.

Local Keyword Research - Att hitta soktermer som bar lokal avsikt for ett féretags omrade.

Local Listings - Ett foretags profiler i kataloger, kartor och recensionsplattformar.
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Local Pack - En SERP-funktion som visar en karta och en kort lista med lokala féretag for en lokal
fraga.

Local Query - En sdokning med lokal avsikt, som vanligtvis sdker efter narliggande féretag,
produkter eller tjanster.

Local Ranking Factors - Signalerna - huvudsakligen relevans, avstand och framtradande - som
avgor lokala rankningar.

Local Search - Sokningar efter foretag, produkter eller tjanster nara en specifik plats.

Local Search Grid - En verktygsvy som visar hur ett foretag rankar over ett geografiskt rutnat av
punkter.

Local Search Marketing - Praktiken att forbattra ett lokalt foretags synlighet i lokal sékning.

Local Search Marketing Services - Byratjanster som férbattrar ett féretags narvaro i lokala
sokresultat.

Local SEO - Att optimera en webbplats och listningar for att ranka for platsbaserade sékningar och
kartresultat.

Local Teaser - En kompakt lokal SERP-enhet som forhandsvisar narliggande foretag for en
platsbaserad fraga.

Log File Analysis - Att granska serverloggar for att se hur sékmotorrobotar och anvandare faktiskt
nar en webbplats.

Long-Tail Keyword - En langre, mer specifik sékfrdga med lagre volym men tydligare avsikt.
Lost Link - En backlank som tidigare fanns men inte langre ar narvarande.

LSl Keywords (Latent Semantic Indexing Keywords) - En vanlig feltolkning for semantiskt
relaterade termer; verklig latent semantic indexing ar inte hur Google rankar.

M

<meta name="viewport"> - En meta-tagg som styr hur en sida skalas och placeras pa mobila
enheter.

Main Thread Blocking - Nar Ianga JavaScript-uppgifter upptar webbldsarens huvudtrdd och skadar
svarstiden.

Manual Action - En nedgradering eller borttagning som tilldampas av en mansklig granskare foér
brott mot Googles riktlinjer. Aven kdnd som Manual Penalty.

Map Rank Tracker - Ett verktyg som sparar ett féretags lokala rankningar pa olika kartplatser.

Map Spam - Att manipulera lokala kartresultat med falska eller nyckelordsstoppade
foretagslistningar.

Market Consolidation - Graden i vilken ett fatal doméaner fangar merparten av en marknads
soktrafik.

Market-Level Indexing - Att organisera index- eller synlighetsdata pa nivan av en hel marknad
eller ett helt land.

Match Score - Ett verktygsmatt som uppskattar hur néra ett resultat matchar en fraga eller
uppsattning nyckelord.

Merchant Listings - Forbattrade resultat som visar produktdetaljer, som pris och lagerstatus, fran
strukturerad data.

Meta Description - En sidas HTML-sammanfattning som ofta visas under dess titel i s6kresultaten.
Meta Keywords - En féraldrad meta-tagg for att lista nyckelord som Google ignorerar fér rankning.

Meta Refresh - Kod som omdirigerar webblasaren till en annan URL efter en angiven fordréjning.
Aven kand som Meta Redirect.
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Meta Robots Tag - En HTML-tagg som instruerar s6kmotorer hur de ska genomsdéka och indexera
en sida.

Meta Tags - Snuttar i HTML-huvudet som ger s6kmotorer information om en sida.

Metric - En kvantifierbar indikator som anvands for att spara och utvardera prestanda.

Microdata - En inbaddad HTML-metod for att lagga till strukturerad data via elementattribut.
Minification - Att ta bort onddiga tecken fran kod for att krympa filstorlek och snabba upp laddning.

Mobile Optimization - Att anpassa en webbplats sd att den fungerar och visas val pd mobila
enheter.

Mobile Usability - Hur Iatt besdkare kan anvanda och interagera med en sida pa mobila enheter.

Mobile-First Indexing - Googles praxis att anvanda den mobila versionen av en webbplats fér
indexering och rankning.

Mobile-Friendly Website - En webbplats som visas och fungerar val pd mobila enheter.
Model Confidence - Hur siker en Al-modell &r pa en specifik férutsagelse eller ett genererat svar.
Money Page - En sida som direkt genererar intakter, som en produkt- eller férsaljningssida.

Morningscore - Ett SEO-verktyg som gamifierar sparningen av rankningar, lankar och
optimeringsuppgifter.

MozBar - Moz gratis webblasartilligg som visar SEO-matt som domain och page authority.

Multi-Domain Strategy - Att anvanda flera domaner, till exempel per region eller varumarke, som
en del av en SEO-strategi.

MUM (Multitask Unified Model) - En Google-Al-modell som férstar och genererar sprak i flera
format och pd manga sprak.

NAP (Name, Address, Phone Number) - Ett foretags centrala kontaktuppgifter, anvanda
konsekvent i lokala SEO-citeringar.

NAP Consistency - Att halla ett féretags namn, adress och telefon identiska i varje listning.

Natural Language Understanding (NLU) - En gren av NLP som fokuserar pa att fanga
innebdrden, avsikten och nyansen bakom sprak.

Natural Link - En 1dnk som ges redaktionellt pa sina meriter, utan att ha begarts eller betalats for.

Navigation - Systemet av menyer och lankar som hjalper anvandare att réra sig runt en webbplats.
Aven kénd som Website Navigation.

Navigational Query - En sdkning dar anvandaren férséker na en specifik webbplats eller sida.

Negative Keywords - Termer du utesluter i betalda kampanjer for att undvika att visa annonser for
irrelevanta sékningar.

Negative SEO - Skadliga taktiker som syftar till att skada en konkurrents sékrankningar.

News Box - En SERP-funktion som lyfter fram nyligen publicerade, relevanta nyhetsartiklar, ofta
markt Top Stories.

Niche - Ett specifikt, fokuserat segment av en bredare marknad eller amne.

NLP (Natural Language Processing) - Faltet som gor det mojligt for datorer att bearbeta,
analysera och férsta méanskligt sprak.

Nofollow Link - En ldnk som ber sékmotorer att inte éverféra rankningssignaler till dess mal. Aven
kéand som rel="nofollow".

Noindex - Ett direktiv som sdger &t sbkmotorer att inte inkludera en sida i sitt index.
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Noopener and Noreferrer - Rel-attribut som laggs till Idankar som éppnas i en ny flik, av sakerhets-
och integritetsskal. Aven kdnd som rel="noopener", rel="noreferrer".

Number of Results - Antalet sidor som en s6kmotor rapporterar som matchande fér en given
fraga.

o

Off-Page SEO - Aktiviteter utanfor din webbplats, huvudsakligen Iankbygge, som bygger auktoritet
och fértroende.

On-Page SEO - Att optimera en sidas eget innehall och HTML sa att den rankar hogre i sékning.

Online Directories - Webbplatser som listar féretag, som ofta fungerar som en kalla till lokala
citeringar.

Online Review Management - Att dvervaka, besvara och uppmuntra kundrecensioner dver
plattformar. Aven kdnd som Review Management.

Online Reviews - Kundbetyg och feedback om ett féretag som publiceras online. Aven kdnd som
Reviews.

Online Visibility - Hur 14tt ett varumarke kan hittas i sckmotorer och pa den bredare webben.

Open Graph - Meta-taggar som styr hur en URL visas nar den delas pa sociala plattformar. Aven
kand som Open Graph Meta Tags.

Opt-In - En anvandares uttryckliga samtycke till att ta emot kommunikation eller bli sparad.
Opt-Out - En anvandares val att avbdja kommunikation eller sparning de annars skulle fa.
Organic Search Results - Obetalda resultat som rankas efter relevans snarare an annonsering.
Organic Traffic - Bes6kare som nar en webbplats fran obetalda sékresultat.

Origin Server - Servern som haller en webbplats originalinnehall, placerad bakom en eventuell
CDN.

ORM (Online Reputation Management) - Att hantera och férbattra hur ett varumarke uppfattas i
sokresultat och pd webben. Aven kdnd som Reputation Management.

Orphan Page - En sida som inga interna lankar pekar pa fran resten av webbplatsen.

Out of Stock Handling - Hur en e-handelswebbplats hanterar sidor for produkter som for
narvarande inte ar tillgangliga.

Outreach - Att kontakta manniskor eller webbplatser for att bygga relationer och vinna lankar eller
omnamnanden.

Over-Optimization - Att tilldmpa SEO-taktiker sa aggressivt att det slar tillbaka och skadar
rankningar.

P

Page Authority (PA) - Moz podng mellan 0 och 100 som férutspar hur starkt en enskild sida kan
ranka.

Page Experience - Googles uppsattning signaler som aterspeglar hur anvéandare upplever en sida,
inklusive Core Web Vitals.

Page Speed - Hur snabbt en webbsida laddas och blir anvandbar for bestkare.
Page Title - En sidas title-element, som visas som den klickbara rubriken i s6kresultaten.
Page View - En enskild gdng en sida laddas och visas. Aven kdnd som Pageview.

PageRank (PR) - Googles grundlaggande algoritm som poangsatter en sidas betydelse efter
antalet och kvaliteten pa lankar till den.
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Pages per Session - Det genomsnittliga antalet sidor en besdkare visar under en enda session.
Pagination - Att dela upp innehall 6ver numrerade sidor och lanka mellan dem for navigering.
Paid Link - En backlank som skaffas genom betalning.

Paid Search Engine Result - En annonserad listning som visas i sOkresultaten eftersom en
annonsor betalat for placeringen.

Paid Traffic - Besokare som nar en webbplats via betald annonsering.

Panda - En Google-uppdatering som riktar in sig pa tunt innehall av 13g kvalitet, numera en del av
karnalgoritmen. Aven kdnd som Google Panda, Panda Update.

Partial Match Anchor Text - Ankartext som innehdller en del av malnyckelordet tillsammans med
andra ord.

Partial Match Penalty - En manuell dtgard eller nedgradering som bara paverkar vissa sidor eller
nyckelord snarare an hela webbplatsen.

Passage Indexing - Googles formaga att ranka en enskild relevant passage inom en sida, inte bara
sidan som helhet.

Passage Retrieval - Att hdmta den mest relevanta passagen fran dokument for att besvara en
fraga.

Passage Weighting - Att tilldela olika betydelse at enskilda passager nar en sida rankas.

PBN (Private Blog Network) - Ett natverk av webbplatser byggda enbart for att rikta lankar mot
en malwebbplats - ett riktlinjebrott.

Penguin - En Google-uppdatering som riktar in sig pa manipulativa lankar och skrép, numera en del
av karnalgoritmen. Aven kand som Google Penguin.

People Also Ask (PAA) - En SERP-funktion som visar expanderbara fragor relaterade till
anvandarens fraga.

People Also Ask Boxes - De enskilda expanderbara frdga-svar-rutorna inom People Also
Ask-funktionen.

Persona - En fiktiv profil som representerar ett segment av din malgrupp.

Personalization - Att anpassa innehall eller s6kresultat efter en enskild anvandares kontext och
historik.

Pillar Page - En bred, heltackande sida som férankrar ett amneskluster och lankar till relaterade
undersidor.

Pitch - Meddelandet dar du foreslar ditt innehall, din Iank eller din idé fér en potentiell partner.

Pogo-Sticking - Nar en anvandare klickar pa ett resultat och sedan snabbt atervander till SERP:en
for att valja ett annat.

Poison Words - Ord som en gang troddes utlésa skrapfilter eller halla tillbaka en sidas rankning.
Position - Den specifika plats ett resultat upptar pa sokresultatsidan.

PPA (Pay Per Action) - En annonsmodell dar du bara betalar nar en angiven handling, som en
registrering, intraffar.

PPC (Pay Per Click) - En annonsmodell dar du betalar varje gdng ndgon klickar pa din annons.
Precision - | informationssékning, andelen av returnerade resultat som faktiskt ar relevanta.

Price Competitiveness - Hur en produkts pris jamférs med konkurrenternas - relevant i shopping-
och produktresultat.

Primary Category - Den huvudsakliga kategori som tilldelas en féretagsprofil eller produkt, vilken
formar relevans.

Primary Keyword - Det enda huvudnyckelord som en sida byggs och optimeras for att ranka for.
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Product Grid SEO - Att optimera e-handelns produkt- och kategorirutnatssidor for synlighet i
organisk sdkning.

Product Schema - Strukturerad data som beskriver en produkt, som dess pris, lagerstatus och
betyg.

Programmatic SEO - Att generera manga sidor i stor skala frdn data och mallar for att rikta in sig
pa stora uppsattningar liknande fréagor.

Programming Language - Ett formellt sprék som anvands for att skriva de instruktioner som
programvara utfor.

Progressive Web Apps (PWA) - Webbapplikationer som beter sig som nativa appar, med
funktioner som offlineanvandning och installerbarhet.

Prominence - | lokal SEO, hur valkant och etablerat ett féretag ar, en lokal rankningsfaktor.
Prompt Bank - En sparad samling dteranvandbara prompter fér Al-verktyg.

Prospecting - Att identifiera potentiella lank-, partner- eller kundmal att kontakta.
Protocol - En uppsattning regler som styr hur data utbyts, som HTTP eller HTTPS.

Public Relations - Att hantera hur en organisation uppfattas av allmanheten och media.
Pull Channel - En marknadsforingskanal dar kunder kommer till dig, som organisk sdkning.
Pull Marketing - Att locka kunder genom att hittas nar de aktivt s6ker I6sningar.
Purchase Conversion - En konvertering dar besdkaren slutfér ett kop.

Purchased Link - En lank kopt for att paverka rankningar, vilket bryter mot riktlinjerna om den inte
ar angiven och nofollow.

Push Channel - En kanal dar du skjuter ut meddelanden till en publik, som displayannonser eller
e-post.

Push Marketing - Att proaktivt leverera meddelanden till en publik som inte aktivt sokt dem.

Q

Qualified Lead - En potentiell kund som uppfyller kriterier som visar verklig saljpotential.
Qualified Traffic - Besdkare som matchar din malgrupp och &r mer benagna att konvertera.

Quality Content - Innehall som &r hjadlpsamt, korrekt och verkligen tillfredsstaller anvandarens
avsikt.

Quality Score - Google Ads bedémning av nyckelords-, annons- och malsideskvalitet som paverkar
annonskostnad och placering.

Query Deserves Diversity (QDD) - Ett koncept som féredrar en mangsidig blandning av resultat
for tvetydiga frégor med flera betydelser.

Query Deserves Freshness (QDF) - Ett Google-koncept som féredrar farskare innehall for frdgor
som visar en topp i intresse.

QUIC - Ett modernt transportprotokoll, anvant av HTTP/3, som minskar férdréjning genom att kéras
over UDP.

R

Rank Distribution - Hur en webbplats nyckelord ar férdelade 6ver intervallet av
rankningspositioner.

Rank Tracking - Att dvervaka hur en webbplats nyckelordspositioner férandras over tid.

RankBrain - Googles maskininlarningssystem som hjalper till att tolka nya och tvetydiga sékfragor.
Aven kénd som Google RankBrain.
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Ranking - Den position en sida har i sékresultaten for en fraga.

Ranking Factor - En signal som en s6kmotor anvander for att besluta ordningen pa sina resultat.
Readability Score - Ett matt som uppskattar hur 1att en text ar att lasa.

Reciprocal Link - En 6verenskommelse dar tva webbplatser lankar till varandra.

Reconsideration Request - En begaran som ber Google att granska en webbplats pa nytt efter att
en manuell atgard har atgardats.

Redirect - Ett satt att automatiskt skicka anvandare och robotar fran en URL till en annan.

Redirect Chain - En sekvens av flera omdirigeringar som en begaran passerar genom fore den
slutliga URL:en.

Redirected Link - En lank som passerar genom en eller flera omdirigeringar innan den nar sin
slutliga URL.

Referral Traffic - Besokare som nar din webbplats via lankar frdn andra webbplatser.
Referring Domain - En unik doméan som lankar till din webbplats minst en gang.

Regex (Regular Expressions) - Textmonster som anvands fér att matcha strangar, anvandbara i
filter, granskningar och Search Console.

Regional Keywords - Nyckelord knutna till en specifik region eller lokal.

Reinclusion - Att fa tillbaka en webbplats eller dess sidor i indexet efter en borttagning eller ett
straff.

Related Searches - Frageforslag, relaterade till din sékning, som visas langst ner pa resultatsidan.

Relative URL - En URL skriven i férhallande till den aktuella sidan, som utelamnar protokoll och
doman.

Relevance - Hur vél en sida eller ett féretag matchar sékarens frédga - en central rankningsfaktor.

Render-Blocking Scripts - Skript som maste laddas och kéras innan webbldsaren kan rendera
synligt innehall.

Rendering - Processen att omvandla en sidas kod till den visuella layout som anvandaren ser.

Rendering Delay - Fordrojningen mellan en begaran och 6gonblicket da en sidas innehall ar
fullstandigt renderat.

Resource Hints - HTML-tips som preload, preconnect och dns-prefetch som snabbar upp
resursladdning.

Resource Pages - Kurerade sidor som samlar och lankar till anvandbara resurser om ett amne.

Responsive Design - En designansats dar en sidas layout anpassar sig flytande till alla
skarmstorlekar.

Retrieval-Augmented Generation (RAG) - En Al-ansats som hamtar relevanta dokument och
anvander dem for att grunda ett genererat svar.

Review Sentiment - Den 6vergripande positiva eller negativa ton som uttrycks i ett foretags
recensioner.

Review Velocity - Takten i vilken ett féretag samlar nya recensioner dver tid.

Rich Snippet - Ett sokresultat berikat med ytterligare information hdmtad fran en sidas
strukturerade data.

Robots Meta Directives (nosnippet, max-snippet, max-image-preview, noarchive) -
Robots-direktiv som styr hur en sida kan visas i resultaten, inklusive snittlangd,
bildférhandsvisningar och cachning.

Robots.txt - En fil som talar om for robotar vilka delar av en webbplats de far eller inte far komma
at.
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ROI (Return on Investment) - Ett matt pd den vinst som realiseras i férhallande till kostnaden for
en investering.

Root Domain - Den registrerade toppdomanen utan nagot underdomansprefix.

S

Saa$S (Software as a Service) - Programvara som levereras via internet pa prenumerationsbasis i
stallet for att installeras lokalt.

SAM (Serviceable Available Market) - Den del av den totala marknaden som ett féretag
realistiskt kan betjana.

sameAs - En schema-egenskap som lankar en entitet till dess officiella profiler och URL:er.

Schema Markup - En strukturerad data-vokabular som 1&ggs till pa sidor for att aktivera
forbattrade resultat.

Schema.org - Den samarbetsvokabular som standardiserar strukturerad data 6ver s6kmotorer.
Scraped Content - Innehall kopierat fran andra webbplatser utan tillstand eller mervéarde.

Scraping (Web Scraping) - Att automatiskt extrahera data eller innehall fr&n webbplatser med
programvara.

Screaming Frog - En skrivbordsrobot som anvands flitigt for tekniska SEO-granskningar.
Scroll Depth - Hur l1angt ner pa en sida besdkare skrollar innan de I1dmnar.
Scrum Board - En visuell tavla som sparar uppgifter och framsteg inom ett Scrum-arbetsfléde.

Search Demand Curve - Férdelningen av sdkefterfragan fran termer med hoég volym i toppen ner
till langsvansen.

Search Engine - Programvara som hittar, indexerar och rankar webbsidor som svar pa
anvandarfragor.

Search Engine Advertising - Att betala for att visa annonser inom en sékmotors resultat.

Search Engine Poisoning - Att manipulera resultat sa att skadliga eller vilseledande sidor dyker
upp for fragor.

Search Engine Rank - Den position en sida har inom en sékmotors resultat.

Search Engine Results Page (SERP) - Resultatsidan som en sokmotor returnerar for en given
fraga.

Search Generative Experience Visibility - Hur ofta och hur synligt ett varumarke férekommer
inom Al-genererade soksvar.

Search Intent - Det underliggande mal en anvandare har nar de skriver in en sokfraga.

Search Quality Rater Guidelines - Googles offentliga handbok som vagleder manskliga
bedémare i att utvardera resultatkvalitet och E-E-A-T.

Search Query - Orden en anvandare skriver in i en sékmotor for att hitta ndgot. Aven kand som
Query, Search Term.

Search Result Snippet - Titeln, URL:en och beskrivningen som visas for ett enskilt resultat pa en
SERP.

Search Results - Listningarna som en sékmotor returnerar som svar pa en frdga. Aven kdnd som
Results.

Search Traffic - Bes6kare som nar en webbplats via sékmotorer.

Search Visibility - Ett matt som uppskattar hur synlig en webbplats ar éver de nyckelord den
rankar for.
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Search Volume - Hur manga ganger ett nyckelord sdks inom en given period. Aven kénd som
Volume.

Seasonal Trends - Forutsagbara upp- och nedgéngar i sékefterfragan genom aret.

Secondary Keywords - Stédjande nyckelord som en sida riktar in sig pa tillsammans med sitt
huvudnyckelord.

Seed Keywords - De inledande karntermerna som anvands for att starta nyckelordsanalys.

SEM (Search Engine Marketing) - Marknadsforing som dkar synligheten i sdkmotorer, ofta
genom betalda annonser.

Semantic Completeness - Hur fullstandigt en sida tacker de begrepp och underamnen som ar
relaterade till dess @mne.

Semantic Core - Hela uppsattningen nyckelord som definierar en webbplats amnesomfattning.

Semantic Search - S6kning som tolkar inneb6rden och avsikten bakom en fréga, inte bara
nyckelorden.

Semantic Similarity - Hur nara tva textstycken eller termer ligger varandra i betydelse.
Semrush - En popular, allt-i-ett-svit av SEO- och digital marknadsfoéringsprogramvara.
Semrush Rank - Semrushs rangordning av domaner efter deras uppskattade organiska soktrafik.

Sentiment - Den kanslomassiga ton, positiv eller negativ, som uttrycks om ett varumarke eller
amne.

Sentiment Analysis - Att anvanda naturlig sprakbehandling for att bestamma den kénsla som
uttrycks i text.

SEO (Search Engine Optimization) - Praktiken att férbattra en webbplats sa att den rankar hogre
i organiska sOkresultat.

SEO Audit - En grundlig granskning av en webbplats SEO-halsa, problem och mdjligheter.
SEO Benchmarking - Att mata SEO-prestanda mot konkurrenter eller mot tidigare resultat.
SEO Briefing - Ett dokument som vagleder skribenter i hur de ska optimera ett innehall.

SEO Checklist - En lista éver uppgifter som anvands for att sakerstalla att en sida eller webbplats
ar korrekt optimerad.

SEO Consultant - En expert som réddgér foretag om att férbattra deras sdékprestanda.

SEO Emojis - Att anvanda emojier i titlar eller meta-taggar for att fanga uppmarksamhet, dven om
Google ofta tar bort dem fran snitt.

SEO Podcast - Ett ljudprogram tilldagnat amnen om sdékmotoroptimering.

SEO Service - En professionell tjanst som syftar till att forbattra en kunds SEO-resultat.

SEO Silo - Att gruppera relaterat innehall i tatt tematiska avsnitt for att bygga tematisk relevans.
SEO Tips - Praktiska rekommendationer for att forbattra en webbplats sékprestanda.

SEO URL - En ren, beskrivande, nyckelordsvanlig URL utformad for att stédja s6kning och
anvandare.

SEO vs. SEM - Jamférelsen mellan organisk optimering (SEO) och betald s6ékmarknadsféring (SEM).
SEOnaut - Ett lekfullt smeknamn for en SEO-specialist.

SERP Feature - Varje icke-standardresultat pd en SERP, som ett snippet, image pack eller local
pack.

SERP Real Estate - Mdngden visuellt utrymme som dina listningar upptar pa en resultatsida.
SERP Shaker - En term for en betydande, bred férandring i sékmotorrankningar.

SERP Source - Webbplatsen som ett visst sékresultat harstammar fran.
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SERP Volatility - Graden av fluktuation i rankningar éver sdkresultat éver tid.

Server-Side Rendering (SSR) - Att generera en sidas HTML pa servern innan den skickas till
webblasaren.

Service Area Business (SAB) - Ett foretag som betjanar kunder pa deras platser snarare an fran
en butik.

SGE (Search Generative Experience) - Googles experiment som visade Al-genererade svar
ovanfor resultaten och som utvecklades till Al Overviews.

Shopify - En allmant anvand, vardbaserad e-handelsplattform for att bygga natbutiker.
Shopping Grid - Ett rutnat av produktlistningar som visas inom shopping-soékresultat.
Short-Tail Keywords - Korta, breda nyckelord med hég volym som bar tvetydig avsikt.

Site Architecture - Hur en webbplats sidor ar strukturerade, organiserade och lankade samman.

Site Audit - En automatiserad genomsokning som identifierar tekniska och on-page-SEO-problem.

Site Speed - Hur snabbt en webbplats sidor laddas 6verlag for dess besdkare.

Sitelinks - Ytterligare undersideslankar som visas under ett huvudresultat for att underlatta
navigering. Aven kdnd som Google Sitelinks.

Sitemap - En fil som listar en webbplats URL:er for att hjalpa sékmotorer att upptacka och
genomsodka dem.

Sitemap Index - En fil som refererar till flera webbplatskartor, anvand fér mycket stora
webbplatser.

Sitewide Backlink - En backldnk som visas pa varje sida av den lankande webbplatsen.

Sitewide Link - En |ank upprepad pa alla sidor av en webbplats, ofta placerad i ett sidhuvud eller
en sidfot.

Skyscraper Technique - Att hitta populart innehall, skapa nagot battre och vinna de lankar det
lockat.

SMM (Social Media Marketing) - Att marknadsfora ett varumarke och dess innehall via sociala
medieplattformar.

SMO (Social Media Optimization) - Att optimera innehall och profiler for att 6ka réackvidd och
engagemang pa sociala plattformar.

Social Signals - Engagemang pa sociala medier, som gilla-markeringar och delningar, ibland
kopplat till synlighet.

Social Syndication - Att dterpublicera innehall pa sociala kanaler for att utéka dess rackvidd.
Social Traffic - Bestkare som nar en webbplats fran sociala medieplattformar.

Soft 404 - En sida som returnerar en framgangsstatuskod men visar ett ej-hittat-meddelande for
anvandare.

Source Attribution - Att identifiera och kreditera ursprungskallan for innehall, data eller ett besok.

SOV (Share of Voice) - Ditt varumarkes andel av den totala s6ksynligheten fér en uppsattning
nyckelord jamfort med konkurrenter.

Spam - Irrelevant, manipulativt eller 1dgkvalitativt innehall skapat for att lura séksystem.
Spam Classifier - Ett system som automatiskt upptécker och flaggar skrapinnehall eller -lankar.
Spam Score - Moz matt som uppskattar sannolikheten att en webbplats ar skrép eller bestraffad.

Spam Signals - Egenskaper hos en sida eller webbplats som antyder att den kan vara skrap.

Spamdexing - Att manipulera en sékmotors index och rankningar genom skraptekniker. Aven kand

som Webspam, Search Engine Spam.

Spammy Tactics - Manipulativa SEO-metoder som bryter mot sékmotorernas riktlinjer.
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Splash Page - En introsida som visas fore huvudwebbplatsen, ofta marknadsféringsinriktad.

Sponsored Link - En lank markerad som betald eller sponsrad med rel-attributet, som riktlinjerna
kréver. Aven kind som rel="sponsored".

Sponsored Link Disclosure - Att tydligt markera betalda lankar och innehall som sponsrade, som
riktlinjerna kraver.

Srcset - Ett HTML-bildattribut som erbjuder flera bildkallor for responsiv laddning.

SSL Certificate - Ett digitalt certifikat som mojliggor krypterade HTTPS-anslutningar, idag tekniskt
via TLS.

Static URL - En URL som forblir konstant och inte innehaller dynamiska frageparametrar.
Status Code - HTTP-koden en server returnerar for att ange resultatet av en begaran.
Stop Words - Vanliga ord som the, and eller of som s6kmotorer ofta ignorerar.

Structured Data - Standardiserad uppmarkning som beskriver en sidas innehall s att sékmotorer
kan forsta det.

Subdirectory - En mapp inbaddad i en webbplats URL-struktur, motsvarande en undermapp.
Subdomain - Ett prefix pd en doman som bildar en separat sektion, som blog.example.com.

Subfolder - En katalog inom en URL-s6kvag, som example.com/blog.

Submission - Handlingen att skicka in en webbplats eller URL till sékmotorer eller kataloger.

SXO (Search Experience Optimization) - Att kombinera SEO med anvandarupplevelse sa att en
sida tillfredsstaller anvandare, inte bara rankningar.

T

TAM (Total Addressable Market) - Den totala intaktsmdjlighet som finns tillganglig fér en
produkt eller tjanst.

Taxonomy - Systemet av kategorier och taggar som anvands for att organisera en webbplats
innehall.

Taxonomy SEO - Att optimera kategori-, tagg- och andra taxonomisidor fér sdkning.

Technical SEO - Att optimera en webbplats genomsdkning, indexering och underliggande
infrastruktur.

The Fold - Linjen pa en sida under vilken innehall kréver skrollning for att ses.
Thin Content - Sidor som erbjuder lite eller inget mervarde fér anvandare.

Three-Way Link Exchange - En 6verenskommelse dar webbplats A lankar till B, B lankar till C och
C lankar tillbaka till A, for att délja dmsesidigheten.

Thumbnails - Smé férhandsvisningsbilder, som de som visas for videor i sékresultat.

Tiered Link Building - Att bygga lankar till dina befintliga backlankar i nivaer for att férstarka
deras styrka.

Time on Page - Den genomsnittliga tid besokare tillbringar pa en enskild sida.
Time to First Byte (TTFB) - Tiden fran en begéaran tills den férsta byten av serverns svar tas emot.

Title Tag Optimization - Att utforma en sidas title-element for att forbattra relevans och
klickfrekvens.

TLD (Top-Level Domain) - Domanandelsen efter den sista punkten, som .com, .org eller .pl.

TLS (Transport Layer Security) - Protokollet som krypterar data mellan en klient och en server,
efterféljaren till SSL.

Top Stories - En nyhets-SERP-funktion som lyfter fram aktuella, relevanta artiklar fér en fraga.
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Topic Cluster - En grupp relaterade sidor organiserade kring en central pelarsida.

Topic Efficiency - Hur effektivt en webbplats fangar trafik for ett &mne i férhallande till investerat
innehall.

Topical Authority - En webbplats upplevda expertis och djup 6ver ett helt &mnesomrade.
Topical Coverage - Hur heltackande en webbplats behandlar alla aspekter av ett amne.
Topical Relevance - Hur néara ett innehall &r relaterat till ett givet amne.

Total Blocking Time (TBT) - Ett labbmatt som summerar den tid huvudtrédden var blockerad,
vilket dterspeglar interaktivitet.

Toxic Backlinks - Skadliga eller skraplankar som kan skada en webbplats rankningar.

Tracking Code - En kodsnutt placerad pa en webbplats fér att samla in analys- eller
konverteringsdata.

Traffic - Det totala antalet bestkare en webbplats far.
Traffic % - Andelen av den totala trafiken som tillfaller ett nyckelord, en sida eller en kanal.

Traffic Cost - Den uppskattade kostnaden for att fa din organiska trafik via betalda annonser i
stallet.

Traffic Potential - Den totala organiska trafik som ett amne eller nyckelord realistiskt kan ge.
Transactional Query - En sdkning som signalerar avsikt att képa eller slutféra en specifik handling.
Trend - Den allmanna riktning ndgot, som sokintresse, ror sig i.

Trust Dampening - Att diskontera det rankningsvarde som dverférs av lankar fran kallor med 1agt
fortroende.

Trust Flow - Majestics matt som poangsatter en webbplats |ankkvalitet utifran hur betrodda dess
kallor ar.

TrustRank - En algoritm som skiljer anvandbara sidor fran skrép genom att utga fran betrodda
kallwebbplatser.

Twitter Cards - Meta-taggar som styr hur en URL visas nar den delas pa Twitter, numera X.

U

UGC Link Attribute - Ett rel-varde som markerar lankar som férekommer i anvandargenererat
innehall. Aven kadnd som rel="ugc".

Unique Visit - Ett besok raknat endast en gang per enskild bestkare inom en given period.
Universal Analytics (UA) - Googles tidigare analysplattform, ersatt av GA4 2023.

Universal Search - Att blanda olika resultattyper, som bilder, nyheter och video, i en enda SERP.
Unlinked Mention - En referens till ditt varumarke i innehall som inte inkluderar en lank.
Unnatural Link - En |ank skapad for att manipulera rankningar snarare an fortjanad redaktionellt.
URL (Uniform Resource Locator) - Webbadressen som pekar pa en specifik resurs online.

URL Folder - Ett katalogsegment i en URL:s sOkvag.

URL Parameter - Ett nyckel-varde-par som laggs till en URL efter ett frégetecken for att skicka
data.

URL Rating (UR) - Ahrefs poang mellan 0 och 100 for styrkan i en sidas lankprofil.
URL Slug - Den lasbara delen av en URL som identifierar en specifik sida. Aven kand som Slug.
URL Structure - Hur en webbplats URL:er ar organiserade och formaterade 6ver hela webbplatsen.

Usability - Hur latt och intuitiv en webbplats ar att anvanda for besokare.
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User Engagement - Hur aktivt anvandare interagerar med en webbplats eller dess innehall.

User Experience (UX) - Den dvergripande kvaliteten pa en persons interaktion med en webbplats
eller produkt.

User Intent - Det mal en anvandare forsdker uppna nar de utfér en sdkning.

User Interface (Ul) - De visuella element och kontroller genom vilka en anvandare interagerar
med en produkt.

User-agent - En strang som identifierar webblasaren eller roboten som goér en begaran till en
server.

User-Friendly - Utformad for att vara Iatt, tydlig och behaglig fér manniskor att anvanda.
UTM Code - En tagg som laggs till en URL for att spara kampanjprestanda i analyser.

UTM Parameters - De enskilda nyckel-varde-taggarna inom en UTM-taggad kampanj-URL.

\")

Variant Indexing - Hur sGkmotorer hanterar indexeringen av flera varianter av en produkt eller
sida.

Vary Header - En HTTP-header som talar om for cachar hur ett svar varierar efter
begarandehuvuden.

Vector Search - S6kning som matchar innehall efter semantisk likhet med hjalp av vector
embeddings.

Vertical Search - Sokning begransad till en specifik innehallskategori, som bilder eller
jobbannonser.

Vertical Search Engine - En s6kmotor fokuserad pa ett enda amne eller en innehallstyp.
Video Carousel - En SERP-funktion som visar en horisontellt skrollbar rad med videor.

Video Optimization - Att optimera videoinnehdll s att det presterar val i sbkning och engagerar
tittare.

Viewport - Det synliga omradet av en webbsida inom en enhets skarm.

Viral Content - Innehall som sprider sig snabbt och brett genom delning.

Visibility - Hur synligt en webbplats framtrader 6ver sdkresultat.

Visibility Score - Ett matt som uppskattar en webbplats dvergripande synlighet i sékning.
Visit (Session) - En enskild surfsession som en anvandare har pa en webbplats.

Voice Search - Att soka genom att sdga en fraga hogt till en enhet eller assistent.

Voice Search SEO - Att optimera innehall sa att det kan lyftas fram genom réstsokningsfragor.

Volatility - Graden av fluktuation i sbkmotorrankningar éver tid.

w

Warm Cache - En cache som redan ar fylld med data, sa att férfrdgningar betjanas snabbt.

Web Architecture - Den strukturella utformningen av hur webbsystem, servrar och sidor ansluter.
Web Stories - Tryckbara, helskarmsvisuella berattelser som kan dyka upp inom Googles sékning.
Webpage - Ett enskilt dokument pa webben, tillgangligt pa sin egen URL.

Website - En samling relaterade webbsidor publicerade under en enda doman.

Website Architecture - Hur en webbplats sidor och sektioner ar strukturerade och anslutna.

Website Quality - Den 6vergripande standarden pad en webbplats innehall, anvandarupplevelse
och tillférlitlighet.
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Website Structure - Organisationen och hierarkin av sidor inom en webbplats.
White Hat SEO - Etiska SEO-metoder som féljer sdkmotorernas riktlinjer.
WordPress - Det mest anvanda innehallshanteringssystemet for att bygga webbplatser.

WPO (Website Performance Optimization) - Att forbattra en webbplats laddningshastighet och
overgripande prestanda.

X

X-Robots-Tag - En HTTP-header som styr indexering och genomsdkning for vilken filtyp som helst.

XML (Extensible Markup Language) - Ett flexibelt markningssprak som anvands for att lagra och
transportera strukturerad data.

XML Sitemap - En maskinlasbar fil som listar en webbplats URL:er fér sékmotorer. Aven kand som
Sitemap.xml.

Y

Yahoo - En l&nglivad webbportal och sékmotor vars resultat drivs av Bing.
Yandex - Den ledande sékmotorn i Ryssland.

YMYL (Your Money or Your Life) - Sidor som kan paverka halsa, ekonomi eller sakerhet, vilka
Google haller till hégre kvalitetsstandarder.

Yoast SEO - Ett populart SEO-tillagg for WordPress.

y 4

Zero-Click Search - En s6kning som besvaras direkt pa resultatsidan, utan ett klick till en
webbplats.

Zombie Pages - Lagvardessidor som inte ger trafik och kan spada ut en webbplats évergripande
kvalitet.
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